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Od autora

Przez wiele lat pomagatem firmom budowacd wtasne
media: blogi, portale, tresci, ktére miaty odpowiadaé
na pytania klientéw, zanim ci klienci o nie zapytaja.
Zasada byta prosta. Ludzie nie kupujg produktu,
kupujg odpowiedzZ na swdj problem. Kto pierwszy jej
udzieli i najlepiej trafi w intencje pytania, ten wygrywa.

Dzi$ tej odpowiedzi coraz czesciej udziela model
jezykowy (LLM). Kto$ w Madrycie pyta, gdzie pojechacd
na tani jesienny weekend. Ktos w Kijowie pyta,

w ktérym kraju Unii najtatwiej zaczg¢ od nowa

z rodzing. Kto$ w Chicago pyta o wies pradziadkdw.
Nikt z nich nie wchodzi na strone internetowg, nie
czyta folderu i nie dzwoni do biura podrézy. Dostaje
gotowa odpowiedzZ w kilka sekund. | w tej odpowiedzi
Polska albo jest, albo jej nie ma.

Jak modele jezykowe widzg Polske

Postanowitem sprawdzi¢, jak duze modele jezykowe
~Widzg"” Polske, co mdwig o niej mieszkaricom réznych
krajow i jak ksztattuja jej wizerunek. Nie na kilku
pytaniach wpisanych w okno czatu, bo taka rozmowa jest pojedyncza, u kazdego przebiega inaczej
i nie da sie jej ani powtdrzyé, ani zliczyé. Sprawdzitem to tak, jak bada sie marke i jej klientéw: tym
samym zestawem pytan, w tym samym czasie, u wszystkich najwazniejszych dostawcéw naraz.
Narzedzie do takich pomiardw, Semantio, powstato w Brand Semantics, firmie, ktdrg kieruje, i stuzy
biznesowi do mierzenia szans w lejku zakupowym, ktdry tworzg dzis duze modele jezykowe. Tym
razem markg byta Polska, a w roli klientdw wystgpity persony z 12 krajow.

1 400 scenariuszy i 14 500 odpowiedzi

Badanie zaprojektowatem tak, zeby sze$¢ modeli dostato 1400 pytan w imieniu oséb i firm z 12 krajéw,
w 11 jezykach (persony z USA i Wielkiej Brytanii pytaty po angielsku). Kazde pytanie to tzw. scenariusz
zakupowy, napisany na potrzeby badania. Zadne nie brzmiato ,co wiesz o Polsce”. Pytania dotyczyty
codziennych decyzji: gdzie studiowad, dokad sie przeprowadzi¢, gdzie otworzy¢ magazyn, czy nad
polskim Battykiem jest taniej niz w Hiszpanii. Dopiero potem sprawdzitem, w ilu odpowiedziach pada
Polska, obok jakich innych krajéw, z jakim poleceniem i na jakie Zrédta modele sie powotujg. Osobny
pomiar zapytat je o Polske wprost, zeby pokazaé, co wiedzg, a czego nie uzywajg. Cate badanie, na
ktérym opartem raport, to tgcznie ponad 14 500 odpowiedzi.

Firmy dostajg od modeli inny obraz Polski

Czes¢ | raportu pokazuje, co modele odpowiadajg osobom prywatnym, a czes¢ Il, co odpowiadaja
firmom. Z 1400 pytan 700 zadaty persony firm: dziat zakupdw, ktéry poréwnuje dwdch polskich
dostawcéw hydrauliki; dyrekcja finansowa, ktdra chce raportu o petnych kosztach zaktadu; zarzad,
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Od autora

ktdry wybiera kraj na centrum ustug dla sze$édziesieciu osdb. Firma pyta inaczej niz osoba planujgca
wyjazd, bo stawia w pytaniu kryterium i ryzyko. Dlatego dostaje inng Polske: prawie zawsze obecng,
czesciej polecang, ale w roli, ktérg wyznacza obszar decyzji. Poniewaz w przyjetej przeze mnie
metodzie firmy niemal zawsze same wymieniaty Polske w pytaniu, dotozytem tez osobny pomiar
krdtkiej listy: 96 pytan bez jej nazwy, w o$miu obszarach decyzji, na 12 rynkach. To z niego wiadomo,
czy modele podsuwajg Polske firmom, gdy nikt o nig nie pyta.

Mapa semantyczna Polski

Czego w tym raporcie nie ma? Nie ma rankingu modeli ani rankingu krajéw, bo o tym, czy Polska pada
w odpowiedzi, decyduje przede wszystkim to, jak brzmi pytanie, a nie to, ktédry model na nie
odpowiada. Nie ma tez ocen. Modele nie mdéwig o Polsce Zle. Osobom czesto po prostu o nigj nie
mdwig, a gdy mdwiag, wymieniaja jg, zamiast polecac; firmom mdwig o niej prawie zawsze, ale w roli,
ktdérg wyznacza pytanie. Ta réznica jest dla promocji Polski wazniejsza niz jakakolwiek srednia.

Jest za to cos$, czego nie da sie zobaczy¢ w pojedynczej rozmowie z ChatGPT: mapa semantyczna
naszego kraju. Ktdre miejsca, osoby i wydarzenia (tzw. encje) modele taczg z Polskag na kazdym rynku,
przez jakie drzwi wchodzg do odpowiedzi i gdzie tych drzwi brakuje.

Zycze dobrej lektury!

Grzegorz Mitkowski

autor raportu

CEO Brand Semantics

Prezes Zarzadu Fundacji Al Business Center
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Streszczenie

Co zbadalismy. Badanie obejmuje sze$¢ modeli generatywnej Al, odpytywanych przez ich oficjalne
API: ChatGPT, Gemini, Claude, Perplexity, Grok i DeepSeek. Miedzy 25 sierpnia a 28 wrzesnia 2026
roku zadalismy im 1 400 pytan w 11 jezykach, 700 w imieniu oséb prywatnych i 700 w imieniu firm z 12
rynkéw: Chin, Czech, Francji, Hiszpanii, Niemiec, Norwegii, Stowacji, Szwecji, Ukrainy, USA, Wielkiej
Brytanii i Wtoch. Pytania zadano w imieniu person, czyli scenariuszy przygotowanych na potrzeby
badania, i dotyczg codziennych decyzji: gdzie pojecha¢ na weekend, gdzie studiowad, dokad sie
przeprowadzié¢, gdzie postawic zaktad, komu zleci¢ produkcje, jak sprawdzi¢ kontrahenta. To 8 400
odpowiedzi; kazdg oceniat ten sam model-sedzia, a wynik sprawdzato pie¢ warstw kontroli opisanych
w aneksie. Czes¢ | czyta te odpowiedzi od strony oséb prywatnych, a czes¢ Il od strony firm (700
pytan, 4 200 odpowiedzi). Poniewaz firmy niemal zawsze wymieniaty Polske w pytaniu, cze$¢ Il ma
dodatkowo osobny pomiar krdtkiej listy: 96 pytan bez nazwy Polski w o$miu obszarach decyzji (576
odpowiedzi, 30 wrzesnia). Do tego dochodzg dwa pomiary tematyczne: Polska na zapytanie
(najwieksze firmy i branze) i Polska w cieniu wojny. Caty program badawczy to ponad 14 500
odpowiedzi modeli jezykowych (LLM). Przedmiotem raportu jest semantyka marki Polska: encje
(miejsca, osoby, wydarzenia, cechy), ktére modele tgczg z nazwa ,,Polska”, i ich powigzania

z sytuacjami, o ktdre pytajg ludzie i firmy.

Czescé I. Polska dla ludzi

1. Polska jest w odpowiedzi, gdy jest w pytaniu. W 95,1% z 8 400 odpowiedzi pada Polska. Ta liczba
mowi, ze modele trzymajg sie tematu: gdy pytanie wymienia Polske, mdwig o niej w 99,9% odpowiedzi.
Prawdziwym testem sg 1 452 odpowiedzi na pytania, ktdre Polski nie wymieniajg. Tam Polska pojawia
sie w 72,4%.

2. O widocznosci decyduje typ pytania, nie model. Na 174 pytania oséb prywatnych, ktdre szukajg
kierunku i nie wymieniajg Polski, modele wspominajg o niej w 71,3% odpowiedzi. Gdy pytanie wskazuje
region obejmujacy Polske, odsetek rosnie do 91,7%. Gdy dotyczy Europy ogdlnie, spada do 45,1%,

a gdy nie méwi ani o regionie, ani o wyjezdzie, do 20,0%. W ,,domyslnej Europie” modeli Polska jest

w mniej niz co drugiej odpowiedzi, a bez Ukrainy, dla ktdrej jest kierunkiem oczywistym, w niecatych
czterech na dziesie¢ (38,5%). Réznice miedzy modelami sg mniejsze niz réznice miedzy typami pytan.

3. Polska konkuruje z listg, nie z jednym krajem. W odpowiedziach na pytania bez nazwy Polski
modele wymieniajg srednio prawie szes¢ paristw. W pytaniach o region Polska jest pierwsza (91,7%),
przed Czechami (80,6%) i Wegrami (73,2%). W pytaniach o Europe ogdlnie liste otwierajg Niemcy
(58,0%), a Polska (45,1%) idzie w grupie z Czechami, Portugalig i Hiszpania. Co pigta odpowiedz
(21,1%) wymienia wtasny kraj osoby pytajgcej.

4. Wymieniana czesciej niz polecana. Gdy model sam wprowadza Polske do odpowiedzi, poleca jg
wyraznie w 55,9% przypadkdw; prawie nigdy nie odradza (1,7%), ale w czterech na dziesie¢ wymienia
bez polecenia. Typ pytania dziata tu odwrotnie niz w widocznosci: w pytaniach o region Polska pada
niemal zawsze, jednak z poleceniem tylko w 47,0%; w pytaniach o Europe ogdlnie pada rzadziej, ale
jezeli pada, jest polecana w 62,3%. Model wprowadza jg wtedy, gdy ma argument. Ton wypowiedzi
modeli o Polsce jest umiarkowanie pozytywny (6,95 w skali 1-10) i niemal jednakowy na wszystkich
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rynkach; modele rdéznia sie aprobatg bardziej niz wzmianka. Zapytane wprost o bezpieczeristwo

w czasie wojny w Ukrainie (osobny pomiar z pazdziernika), modele w zadnej z 792 odpowiedzi nie
odradzajg Polski jako kierunku, ale prawie zawsze dodajg ,,ale”; w pytaniu o bezpieczne kraje catej
Europy stawiajg ja w grupie ,,ostroznie” w od potowy do trzech czwartych odpowiedzi.

5. Polskie adresy czesciej podaje sam model niz wyszukiwanie. Tylko jeden z szesciu modeli,
Perplexity, szukat w sieci na zywo; pozostate podawaty adresy same. Te adresy w potowie prowadza
do polskich stron (49,5%), a w co trzecim przypadku do oficjalnych (33,5%). Zrédta znalezione przez
wyszukiwanie to 57% wszystkich cytowan, ale do polskich stron prowadzi tylko 22,4% z nich (6,5% do
oficjalnych). Polskie instytucje sg wiec w odpowiedziach modeli, a wyszukiwanie rzadko do nich
prowadzi.

6. Kanon pada na zapytanie, a w odpowiedziach praktycznych prawie go nie ma. Zapytane
wprost o Polske, modele odpowiadajg kanonem: Chopin, Watesa, Kopernik i Jan Pawet |l padajg

w kazdej ze 144 odpowiedzi o najbardziej znanych Polakéw. W pytaniach praktycznych o wyjazd,
historie i kulture ten sam kanon prawie nie wystepuje: od 12,0% odpowiedzi (Chopin) do 0,8%
(Sktodowska-Curie). Te réznice nazywamy lukg aktywacji. Kanon wchodzi do odpowiedzi praktycznych
tylko przez drzwi, ktére otwiera pytanie: miejsce do zobaczenia (Chopin pada z Warszawa lub
Zelazowag Wolg w 97% swoich wzmianek) albo rozdziat historii. Kampania Polskiej Organizacji
Turystycznej , Polska. Wiecej niz myslisz” stawia na twarze z kanonu i na twarze, ktérych

w odpowiedziach nie ma; pomiar wykonano osiem tygodni po jej starcie i nie ocenia jej skutecznosci.

7. Modele sie nie zgadzaja i zaden nie jest ,najlepszy dla Polski”. Sze$¢ modeli zgadza sie, czy
mowic o Polsce, w 93,4% z 1 400 pytan; spor toczy sie w pytaniach bez Polski. Nie zgadzajg sig, jak

0 niej méwié: na tym samym pytaniu najcieplejszy i najchtodniejszy model réznig sie $rednio 0 1,8
punktu tonu, czyli okoto dwa razy wiecej, niz wynikatoby z samej zmiennosci pomiaru. Kolejnosé
modeli zalezy od tego, co liczymy: pieé z szesciu zajmuje pierwsze albo ostatnie miejsce w co najmniej
jednej mierze. Nowsze wersje modeli przesunety odsetek wyraznych polecen Polski o kilkanascie
punktéw w siedem tygodni, w obie strony. Reczna weryfikacja potwierdzita 14 z 19 bteddéw
faktograficznych zgtoszonych przez sedziego w 8 400 odpowiedziach; bteddéw, ktdrych sedzia nie
zgtosit, nie szacowalismy.

8. Dwanascie portretéw, zadnego rankingu. Rozdziat 8 czyta wyniki rynek po rynku w tej samej
karcie, bez uktadania rynkéw w kolejnosé: widocznos$é Polski zalezy od scenariuszy pytan
przygotowanych dla danego rynku. Kazdy portret koriczy watek rynkowy, czyli skojarzenie wtasciwe
jednemu rynkowi (jak Bitwa o Anglie dla Brytyjczykdw czy Tatry dla Czechdw), i sprawdzenie, czy
wchodzi ono do odpowiedzi praktycznych. Zwykle nie wchodzi; wchodzg Tatry i Gdansk, bo sa
miejscem, do ktérego mozna pojechad. Na wszystkich 12 rynkach odpowiedzi odsytajg tez do urzeddéw
wtasnego paristwa osoby pytajgcej. Na rynku brytyjskim gov.uk pada czesciej niz gov.pl.

9. Co z tego wynika dla promocji Polski. Celem nie jest ,,zeby modele polecaty Polske”, tylko
obecnosé¢ w konkretnych typach pytan. Tam, gdzie Polska pada rzadko, jest polecana czesciej, wiec
promocja powinna dostarcza¢ modelom argumentdw, a nie obecnosci. Kanon jest kapitatem, ktéry
mozna aktywowac od razu, ale tylko przez drzwi: powigzanie encji z miejscem, trasg, sytuacja
decyzyjng. Polskie zrédto trafia do odpowiedzi, gdy odpowiada na sytuacje osoby z danego rynku w jej
jezyku lub po angielsku. W pytaniach o koszty zycia w Polsce odpowiedzi odsytajg dzi$ do serwisu
numbeo.com, a portal turystyczny pada w 4,6% odpowiedzi, niemal wytgcznie po angielsku. Obraz
Polski w odpowiedziach zmienia sie szybciej niz kampanie; ten dryf semantyczny trzeba mierzyé
cyklicznie, w tym samym uktadzie pytan, bo jednorazowy audyt méwi tylko, jak byto.

Polski portret generatywny 7



Streszczenie

Czesc Il. Polska dla biznesu

1. Firmom modele méwia o Polsce prawie zawsze i opowiadajg o niej chtodniej niz osobom.
Polska pada w 97,4% z 4 200 odpowiedzi. Gdy firma jej nie wymienia, model wprowadza jg sam

w 75,2% odpowiedzi i poleca wyraZznie w 65,1% z nich. Ton jest nizszy niz dla oséb prywatnych (6,78
wobec 7,12), ale z jednego powodu: 281 z 700 pytan firm samo pyta o ryzyko, bariery i putapki. W nich
ton wynosi 6,16, co dsma odpowied?Z jest negatywna, a Polska jest polecona w co drugiej;

w pozostatych pytaniach ton to 7,20, odpowiedzi negatywnych jest 1,6%, a polecenie 79,2%. Model
odpowiada na zadane pytanie.

2. Na krétkiej liscie Polska jest zawsze; obszar decyzji méwi, w jakiej roli. Gdy firma pyta bez
nazwy Polski, modele wymieniaja ja w 98,4% z 576 odpowiedzi i polecajg wyraZnie w 82,5%. Znaczenie
ma obszar decyzji: w pytaniach o rynek zbytu Polska jest polecona w 93,1% odpowiedzi, o inzynieréw
w 93,0%, o produkcje kontraktowag w 69,4%, o magazyn dla Europy w 62,3%.

3. Konkurenci sag ci sami w obu zbiorach. Czechy (79,2% odpowiedzi krétkiej listy), Rumunia (74,1%),
Wegry, Niemcy i Stowacja stojg w tej samej kolejnosci w badaniu i w krdétkiej liscie. Rumunia, ktdrej

w pytaniach oséb prawie nie byto, jest dla firm drugim kandydatem. W pytaniach o Europe ogédlnie
Polska jest u firm pierwsza (69,5% wobec 55,7% dla Niemiec), inaczej niz u oséb prywatnych, gdzie
liste otwieraty Niemcy. Dzieje sie tak, bo firma stawia w pytaniu kryterium (koszt, inzynierowie,
odlegtos¢ od Niemiec), a Polska je spetnia.

4. Polska przegrywa na geografii, nie na kosztach. Obszar decyzji wybiera Polsce konkurentéw.

W pytaniach o rynek zbytu, zachety, centra ustug i nearshoring konkurujg z nig sasiedzi z regionu,

a polecenie siega 81-93%. W pytaniach o dostawcéw, produkcje i logistyke na liscie stajg Niemcy,
Wtochy, Austria i Holandia, a polecenie spada. W odpowiedziach o magazyn dla catej Europy modele
znajg polskie lokalizacje (w 53 z 72 odpowiedzi), ale hubem sg Holandia i Niemcy, bo stamtad dowozi
sie do zachodu w dwa-trzy dni; koszt jest argumentem Polski w kazdej z tych odpowiedzi. Dostawcom
modele opisujg Polske jako baze, ktéra rosnie, a Niemcy jako pewne.

5. Kanon firm pada na zapytanie, a w uzyciu wygrywaja rejestry. Zapytane o najwieksze polskie
firmy, modele podajg KGHM w kazdej ze 144 odpowiedzi, PGE i PKO Bank Polski w 143.

W odpowiedziach na pytania firm KGHM pada w 21z 4 200, PZU w jednej; na czele sg Krajowy Rejestr
Dtugdw (143 odpowiedzi), BIG InfoMonitor (97) i PSE (95), bo odpowiadajg na sytuacje firmy. Firma,
ktdra prosi o nazwy w branzy, dostaje polskg firme w dwdéch odpowiedziach na trzy (99 ze 150), ale
przy prosbie o certyfikowanych poddostawcdw tylko w 5 z 30. Lotnictwo, elektronika i farmacja padaja
rzadko nawet na zapytanie (ws$rdd najsilniejszych branz w co czwartej, co széstej i co czternastej
odpowiedzi), a pytan o firmy z tych sektorédw badanie nie zadawato.

6. Polskie instytucje s3 w odpowiedziach modeli, a wyszukiwanie w jezyku rynku rzadko do
nich prowadzi. Adresy, ktére modele podajg firmom same, w 54,5% prowadza do polskich stron
(35,0% oficjalnych), a Zrédta z wyszukiwania na zywo w 25,0% (6,9%). Polska Agencja Inwestycji

i Handlu jest wérdd trzech najczesciej cytowanych domen na kazdym z 12 rynkdéw, a w pytaniach
0 zachety pada w 26 z 27 odpowiedzi z adresami podanymi w odpowiedzi i w 3 z 12 ze Zrédtami

z wyszukiwania.

7. Dwanascie kart, zadnego rankingu. Na kazdym rynku Polska pada na krétkiej liscie w 95,8-100%
odpowiedzi; rézni sie to, kto stoi obok, i czy pada wtasny kraj persony (Czechy 75,0%, Niemcy 72,9%,
Chiny i USA prawie nigdy). Trzy rynki majg wtasny watek: prom przez Battyk modele doktadajg
szwedzkim firmom same (87 z 348 odpowiedzi, zadne pytanie o niego nie prosi), kolej Chiny-Europa
pada u chiriskich firm gtéwnie wtedy, gdy firma o nig pyta (77 z 98), a niemieckim firmom modele same
wskazujg izbe dwustronng ahk.pl.
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Streszczenie

8. Wojna: Polska polecona z warunkami. Zapytane wprost o inwestycje, nearshoring, energie czy
ubezpieczenie w Polsce, modele w zadnej z 864 odpowiedzi nie odradzity Polski jako wyboru z powodu
wojny, ale bez zadnego zastrzezenia poleca jg 3,8% odpowiedzi o ryzyko inwestycyjne, a czesé
odpowiedzi zarzgdom wrazliwym na ryzyko wskazuje kraj dalej na zachéd. Okoto dwdch trzecich
odpowiedzi stawia Polske jako bardziej narazong niz kraje poréwnywane, a dziewieé¢ na dziesie¢ z nich
i tak jg poleca. Jako baza do odbudowy Ukrainy Polska jest polecona w kazdej odpowiedzi; jako
bezpieczny kraj regionu bez jej nazwy w pytaniu trafia do grupy , ostroznie” w 37,5%. Firmy styszg inne
argumenty niz osoby: Unie Europejskg (86,9% odpowiedzi) i energie (75,0%) zamiast Biatorusi

i ostrzezen ministerstw.

9. Modele sie réznig, ale kazdy ostrzega, gdy firma pyta o ryzyko. Szes¢ modeli zgadza sieg, czy
mowi¢ firmom o Polsce, w 95,0% z 700 pytan; w 68 pytaniach bez Polski wprowadzajg jg od 57,4% do
83,8% odpowiedzi, a réznice robi sposdb odpowiadania (procedura zamiast listy), nie ocena Polski. Na
tym samym pytaniu najcieplejsza i najchtodniejsza odpowiedz réznig sie srednio 0 1,8 punktu tonu.
Gdy firma pyta o ryzyko, kazdy model obniza ton o 0,9-1,3 punktu; réznig sie tym, jak czesto z listy
ryzyk robig odpowiedz negatywna (od 6,1% do 17,5%).

10. Co z tego wynika dla promocji gospodarczej. Celem nie jest ,,zeby modele polecaty Polske”, bo
to juz robig, tylko obszar decyzji, w ktérym Polska ma by¢ kandydatem, a nie ttem. W obszarach
przemystowych Polska potrzebuje dowoddw dojrzatosci, nie wzrostu: certyfikatéw, referencji, nazw
poddostawcéw w jezykach rynkéw. Argument wchodzi do odpowiedzi, gdy jest powigzany z sytuacjg
decyzyjng (prom), nie gdy jest skojarzeniem (kolej). Tres$¢ dla modeli z wyszukiwaniem musi by¢
cytowalna w jezyku rynku, bo PAIH jest w odpowiedziach modeli, a nie w wynikach wyszukiwania.
Obraz Polski w odpowiedziach dla firm jest strumieniem, a nie stanem, wiec wymaga pomiaréw
kontrolnych w statych odstepach, w tym samym uktadzie pytan.

Czego raport nie méwi. Nie mierzy tego, co pokazuje aplikacja konsumencka, ani ruchu na stronach,
ani skutecznosci zadnej kampanii. Nie prognozuje decyzji inwestycyjnych i nie ocenia pracy zadnej
instytucji. Nie uktada rankingu rynkdw ani modeli. Liczb z badania i z krétkiej listy nie taczy, bo to dwa
zbiory z osobnymi mianownikami, a krétka lista nie jest kontrolg badania. Aprobaty poszczegdlnych
modeli nie poréwnuje w teksécie gtdwnym, bo cztery z nich miaty w badaniu limit dtugosci odpowiedzi
(aneks). Jest datowanym stanem, czyli mapa reprezentacji Polski w odpowiedziach szesciu modeli na
pytania osdéb i firm z 12 rynkdw, i tak nalezy go czytad.
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Jak powstato to badanie

Kto pytat. Nie pytali ludzie, tylko persony: opisane na potrzeby badania postacie z 12 krajéw (Chin,
Czech, Francji, Hiszpanii, Niemiec, Norwegii, Stowacji, Szwecji, Ukrainy, USA, Wielkiej Brytanii

i Wtoch), kazda z wtasng sytuacjag zyciowg albo zawodowa: rodzic, ktéry szuka studiéw dla dziecka;
para, ktdra planuje jesienny weekend; dziat zakupdw, ktéry porédwnuje dostawcdw. Kazda persona
»mowita” w jezyku swojego rynku. Lista person jest w aneksie, petny zestaw w danych otwartych.

O co pytaly. O codzienne decyzje, nie o Polske. Zadne pytanie nie brzmiato ,,co wiesz o Polsce”.
Pytania dotyczyty tego, gdzie pojechaé, studiowad, zamieszkaé, otworzyé magazyn albo firme. Takie
pytania ludzie wpisujg dzi$ w okno czatu. Czes¢ pytan wymieniata Polske, czes¢ nie, i to rozréznienie
jest w raporcie najwazniejsze: tylko w pytaniach bez nazwy Polski wida¢, czy model wprowadza jg
sam. Pytania przygotowat generator pytan aplikacji badawczej na podstawie opisu rynku i person; po
pomiarze przejrzeliSmy je i opisaliSmy w aneksie, ktére sie powtarzajg i ktdre sg stabsze. tacznie 1400
pytan w 11 jezykach: 700 w imieniu oséb prywatnych (czes¢ 1) i 700 w imieniu firm (czes$¢ 1l). Poniewaz
firmy niemal zawsze same wymieniaty Polske w pytaniu, czes¢ Il ma dodatkowo osobny pomiar
krdtkiej listy: 96 pytan bez nazwy Polski w o$miu obszarach decyzji, od lokalizacji zaktadu po magazyn
dla Europy (576 odpowiedzi, 30 wrzesnia 2026 roku).

Kogo pytaty. Szes¢ modeli jezykowych (LLM): ChatGPT, Gemini, Claude, Perplexity, Grok i DeepSeek.
Pytania szty przez ich oficjalne API, czyli ten sam kanat, z ktérego korzystajag aplikacje i firmy, w tym
samym oknie czasu: miedzy 25 sierpnia a 28 wrzesnia 2026 roku. Mierzymy odpowiedZ modelu
zwrécong przez API, a nie to, co widzi osoba w aplikacji konsumenckiej. W raporcie podajemy wersje
modeli, bo odpowiedzi zmieniajg sie razem z wersjami.

Jak czytano odpowiedzi. 8 400 odpowiedzi to za duzo na lekture przez ludzi, wiec kazdg ocenit ten
sam model-sedzia wedtug tej samej instrukcji: czy Polska pada w odpowiedzi, jakim tonem o niej
mowa (w skali od 1 do 10), czy jest wyraZznie polecona, jakie inne kraje stojg obok niej i do jakich Zrédet
odpowiedz odsyta. Ocene sedziego sprawdzito pie¢ warstw kontroli: powtdrzenie pomiaru na tych
samych pytaniach, drugi sedzia na modelu innego dostawcy, ludzka weryfikacja kazdego oznaczonego
btedu faktograficznego, test nowszych wersji modeli i osobny , portret otwarty”, w ktérym modele
zapytano o Polske wprost. Wyniki majg charakter probabilistyczny: model jezykowy moze na to samo
pytanie odpowiedzied réznie, wiec raport podaje odsetki z tysiecy odpowiedzi w datowanym oknie,

a nie zapowiedz tego, co model powie w pojedynczej rozmowie; rozrzut miedzy powtdrzeniami mierzy
test powtarzalnosci.

Co znacza liczby. Cztery wskaZniki wracajg w kazdym rozdziale: wzmianka (w jakim odsetku
odpowiedzi pada Polska), ton (srednia w skali 1-10), polecenie (odsetek odpowiedzi, w ktérych Polska
jest wyraznie polecona) i udziat polskich Zzrddet (jaka czes¢ adreséw w odpowiedzi prowadzi do
polskich stron). Réznice mniejsze niz 3 punkty wzmianki, 0,5 punktu tonu i 5 punktdw polecenia
mieszczg sie w zmiennosci pomiaru i nie sg w raporcie wnioskiem. Rynki i modele nie sg uktadane

w rankingi, bo o wyniku decyduje przede wszystkim to, jak brzmi pytanie.

Czego to badanie nie méwi. Nie méwi, co myslg ludzie w 12 krajach, tylko co o Polsce odpowiadajg
modele na pytania napisane w ich imieniu. Pytania sg scenariuszami przygotowanymi dla kazdego
rynku, nie zapisem tego, o co ludzie tam pytajg najczesciej. Nie mierzy ruchu na stronach ani
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Jak powstato to badanie

skutecznosci zadnej kampanii. Jest datowanym pomiarem: zdjeciem z jesieni 2026 roku, ktére ma sens
tylko z data.

Gdzie szukaé szczegdtow. Kazdy rozdziat ma ramke ,Jak liczymy” z definicjami uzytych w nim miar.
Petng metode zawiera aneks na koricu raportu: instrukcje sedziego, wersje modeli, limity dtugosci
odpowiedzi i ich wptyw, liste person, przeglad pytan, wszystkie warstwy kontroli i sumy kontrolne
plikdw. Pytania i persony w jezykach rynkéw sg w danych otwartych, wiec pomiar mozna powtdérzy¢.
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ROZDZIAL 1

Czy modele w ogdle méwig o Polsce?

W SKROCIE

+ W 95,1% z 8 400 odpowiedzi szesciu modeli jezykowych (LLM) pada Polska: w 93,9% jako
kraj, w 1,2% tylko przez polskie miasto lub region.

» Gdy pytanie wymienia Polske, model méwi o niej prawie zawsze (99,9% z 6 948 odpowiedzi).
To dowdd, ze modele trzymajg sie tematu, a nie dowdd, ze same podsuwajg Polske.

« Prawdziwym testem sg 1 452 odpowiedzi na pytania, ktére Polski nie wymieniajag. Polska
pojawia sie w 72,4% z nich. Rozdziat 2 rozktada ten wynik na czesci.

Pierwsze pytanie tego raportu jest najprostsze z mozliwych: czy w odpowiedziach modeli w ogdle
pada Polska? Badanie objeto 1 400 pytan, jakie mieszkancy 12 krajow mogliby zadaé przed wyjazdem,
studiami, przeprowadzkg albo decyzjg biznesowa. Kazde z nich trafito do szesciu modeli. Polska
pojawia sie w 95,1% odpowiedzi.

To, co modele mdéwig o Polsce, czyli ktére miejsca, osoby, wydarzenia i cechy tacza z jej nazwa
i w jakich sytuacjach jg wymieniajg, nazywamy w tym raporcie semantykg marki Polska. Raport mierzy
ja rozdziat po rozdziale, od samej wzmianki az po Zrddta, z ktérych modele czerpia.

Liczba 95,1% robi wrazenie, ale trzeba jg czytad¢ razem z pytaniami. 82,7% pytan wymienia Polske albo
polskie miasto lub region: ktos$ planuje semestr w Krakowie, szuka pracy w Polsce albo poréwnuje
koszty magazynu pod Poznaniem. W takich pytaniach model mdéwi o Polsce w 99,9% odpowiedzi.
Trudno, zeby byto inaczej.

Sciezka decyzji. Na etapach rozwazania i decyzji Polska zwykle jest juz w pytaniu, wiec wzmianka
wynosi od 99,7% do 100%. Spada dopiero na etapie $wiadomosci, czyli wtedy, gdy ktos dopiero szuka
kierunku i cze$¢ pytan nie wskazuje zadnego kraju: w pytaniach biznesowych do 91,9%, w pytaniach
0s6b prywatnych do 76,9%. Z tego samego powodu wzmianka w pytaniach B2B (97,4%) jest wyzsza
niz w B2C (92,9%).
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Rozdziat 1. Czy modele w ogdle méwig o Polsce?

Wykres 1.1 Sciezka decyzji

N osoby prywatne (B2C) I firmy (B2B)

100 99,9 100
100% - 91,9
76,9
. I
0- ! ! 1

$wiadomosé rozwazanie decyzja

99,7

Rynki. Wzmianka waha sie od 91,1% (Francja) do 98,6% (Stowacja). Francja i Szwecja sg istotnie
ponizej sredniej, Stowacja powyzej. Czy to znaczy, ze modele ,mniej znajg” Polske we Francji? Nie.

W pytaniach, ktére wymieniajg Polske, wszystkie rynki majg od 99,3% do 100%. Rdznice robig pytania
bez Polski:

» we Francji to ponad co czwarte pytanie (27,6%);

» w Szwecji Polska pojawia sie w odpowiedzi na takie pytania tylko w 53,3% przypadkdw, a na
Stowacji w 89,6%.

Wykres 1.2 Polska w odpowiedziach: pytania z Polskg i bez Polski, 12 rynkéw

Il pytania z Polska [ pytania bez Polski

95,1% ?gétem
] 65,0 :
Czechy I S 100
T e 67,7 :
S Z a8 i 70,8 -
T 78,7 :

Norwegia N N 100

SO 8 ] 89,6,
Szwecja I S 100
Ukraina e 84,3 |

A 80,0 !
Wielka Brytania | G0 |

Wrochy N N 100

Modele. Wzmianka waha sie od 94,1% (Perplexity) do 95,9% (DeepSeek) i zaden model nie odbiega od
dredniej o 3 punkty procentowe. W pytaniach z Polskg wszystkie modele majg od 99,7% do 100%.
Réznice miedzy modelami pojawiajg sie dopiero tam, gdzie model musi sam zdecydowaé, czy
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Rozdziat 1. Czy modele w ogdle méwig o Polsce?

wspomnie¢ o Polsce. W pytaniach bez Polski wzmianka wynosi od 66,5% (ChatGPT i Perplexity) do
76,9% (DeepSeek).

JAK LICZYMY. Wzmianka oznacza, ze w odpowiedzi pada Polska albo polskie miasto lub region. Mianownikiem
sg wszystkie ocenione odpowiedzi (8 400, bez brakéw). Pomiar dotyczy odpowiedzi modelu zwrdconej przez API,
a nie tego, co widac¢ w aplikacji konsumenckiej. Réznic wzmianki mniejszych niz 3 punkty procentowe nie
interpretujemy (aneks: test powtarzalnosci).
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Widocznosé generatywna, czyli kiedy
modele same podsuwajg Polske

W SKROCIE

» Na 174 pytania osdb prywatnych, ktére szukajg kierunku i nie wymieniajg Polski, modele
jezykowe (LLM) wspominajg o Polsce w 71,3% odpowiedzi (1 044 odpowiedzi).
* O wyniku decyduje przede wszystkim to, jak brzmi pytanie:
o gdy wskazuje region obejmujacy Polske (Europa Srodkowa lub Wschodnia, kraje
sgsiednie), Polska pojawia sie w 91,7% odpowiedzi;
o gdy dotyczy Europy ogdlnie, w 45,1%;

o gdy nie méwi ani o regionie, ani o wyjezdzie za granice, w 20,0%.

» Najwiecej méwi wynik dla pytan ogdlnych. Gdy pytanie nie zaweza wyboru, Polska trafia do
,domyslnej Europy” modeli w mniej niz co drugiej odpowiedzi. Wyjgtkiem jest Ukraina
z 77,8%; bez niej jest to 38,5%, czyli niecate cztery odpowiedzi na dziesiec.

Dwa pytania, ten sam etap decyzji, ten sam model. ,,Szukam taniego miasta w Europie Srodkowej na
weekend”. W pytaniach tego typu Polska pada w ponad dziewieciu odpowiedziach na dziesieé (91,7%).
»Chcemy na kilka lat przenies¢ sie gdzies w Europie z dzie¢mi”. W pytaniach tego typu pada w mniej
niz co drugiej (45,1%). Miedzy tymi dwoma zdaniami miesci sie cata réznica, o ktérej méwi ten rozdziat.
O tym, czy model sam podsunie Polske, decyduje nie model i nie rynek, tylko to, jak brzmi pytanie.

2.1 Co mierzy ten rozdziat

Widocznos$¢ generatywna (GV) to odsetek odpowiedzi, w ktérych model sam wspomina o Polsce, cho¢
pytanie jej nie wymienia. Raport liczy jg na pytaniach z etapu swiadomosci: ktos planuje tani weekend,
semestr za granicg, przeprowadzke albo leczenie zebdw poza krajem i pyta, dokad sie wybraé. Takich
pytan jest 174 na 12 rynkach, a kazde trafito do szedciu modeli.

Pytania nie sg jednak jednakowe. Czes¢ od razu zaweza wybdr do regionu, w ktérym lezy Polska
(,szukam taniego miasta w Europie Srodkowej na weekend”). Cze$¢ dotyczy tematu silnie zwigzanego
z Polska, np. miejsc pamieci Il wojny swiatowej albo leczenia stomatologicznego za granica. Czes¢
pyta o Europe ogdlnie (,chcemy na kilka lat przenies¢ sie gdzie$ w Europie z dzieémi”). Cze$¢ wreszcie
nie méwi ani o regionie, ani o wyjezdzie (,,ktdre regiony nadajg sie na krétki wypad rowerowy”).
Dlatego GV podajemy razem z rozktadem wedtug typu pytania. Bez tego rozktadu jedna liczba
mowitaby niewiele.
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Rozdziat 2. Widocznos$¢ generatywna, czyli kiedy modele same podsuwajg Polske

2.2 Typ pytania decyduje

typ pytania pytania odpowiedzi Polska w odpowiedzi
wskazuje region obejmujacy Polske 92 552 91,7%
temat silnie zwigzany z Polskag 13 78 94,9%
ogdlne (Europa, UE, ,.za granicay”) 54 324 45,1%
bez wskazania zagranicy ani regionu 15 90 20,0%
razem (GV B2C) 174 1044 71,3%

Wykres 2.1 Typ pytania decyduje

ogdlne (Europa, UE, ,za granica”) _ . 45,1% 54 pytar - 324 odp.

pozostate rynki 38,5 Ukraina 77,8

bez wskazania zagranicy ani regionu - 20,0% 15 pytari - 90 odp.

Gdy pytanie samo wskazuje region, modele niemal zawsze wymieniajg w nim Polske. To dobra
wiadomo$¢, gdyz oznacza, ze Polska jest statym elementem modelowej mapy Europy Srodkowej

i Wschodniej. Pytania tematyczne pokazuja z kolei, ze modele mocno taczg z Polskg historig 11 wojny
Swiatowej i miejsca pamieci, a takze ustugi medyczne dla oséb z zagranicy.

Najwiecej méwi jednak wiersz trzeci. Gdy pytanie nie podpowiada regionu, Polska pojawia sie w 45,1%
odpowiedzi, a bez Ukrainy w 38,5%. Te liczby oddajg miejsce Polski w ,,domyslnej Europie” modeli,
czyli na liscie, ktdrg model uktada sam, gdy pytanie brzmi po prostu: ,,gdzie$ w Europie”.

Wiersz czwarty to pytania, ktére w ogdle nie méwig o wyjezdzie: ktos pyta o ,regiony na weekend”,
»0bszary przyrodnicze na dtuzszg podréz” albo o, kulture tego kraju”, nie wymieniajgc ani Europy, ani
zagranicy. Modele czytajg je jako pytania o wtasny kraj osoby pytajacej (rozdziat 3), wiec Polska
pojawia sie w nich w co pigtej odpowiedzi. Te pytania zostajg we wskazniku, bo definicji nie zmienia sie
po obejrzeniu wynikéw. Bez nich GV wyniostaby 76,1%.

Wszystkie sze$¢ modeli zachowuje sie podobnie:

* W pytaniach wskazujgcych region wymieniajg Polske w 88,0-94,6% odpowiedzi;
* w pytaniach ogélnych w 35,2-51,9%,;

* w pytaniach bez wskazania zagranicy w 13,3-26,7%.

2.3 Rynki, czyli najpierw typ pytania, potem kraj

GV waha sie miedzy rynkami od 48,1% (Szwecja) do 95,8% (USA). Czy to znaczy, ze modele ,widzg
Polske” lepiej w USA niz w Szwecji? Tego zestawienia nie mozna tak czytaé. W USA 11 z 12 pytan
wskazuje Europe Srodkowa lub temat zwigzany z Polskg, w Szwecji tylko 5 z 18. Udziat takich pytan
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Rozdziat 2. Widocznos$¢ generatywna, czyli kiedy modele same podsuwajg Polske

ttumaczy wiekszos$¢ réznic miedzy rynkami: im wiecej pytan o region, tym wyzsza widocznos$é
(korelacja 0,79, czyli zaleznos¢ silna). Dlatego raport porédwnuje rynki wytgcznie w obrebie tego
samego typu pytania.

pytania w tym region lub temat GV: pytania wskazujace region GV: pytania ogéine*
Chiny 15 8 67,8% 95,8% 35,7%
Czechy 13 7  62,8% 97,6% =
Francja 16 8 61,5% 90,5% 38,1%
Hiszpania 18 12 67,6% 81,8% 36,1%
Niemcy 13 12 82,1% 87,5% —
Norwegia 14 7 70,2% 94,4% 45,2%
Stowacja 14 14 88,1% 88,1% —
Szwecja 18 5 48,1% 100%** 60,0%
Ukraina 16 6 83,3% 88,9% 77,8%
USA 12 11 95,8% 98,3% —
Wielka Brytania 17 8 59,8% 97,6% 29,2%
Wtochy 8 7 89,6% 97,2% =

* Tylko rynki, w ktérych jest co najmniej 5 pytar ogdlnych. Przy 5-9 pytaniach (30-54 odpowiedzi) wyniki traktujemy jako
tendencje.
** Szwecja ma tylko 2 pytania wskazujgce region (12 odpowiedzi), Chiny 4 (24 odpowiedzi).

Wykres 2.2 Rynki w obrebie typu pytania

@ pytania wskazujace region

@® pytania ogdlne (rynki z co najmniej 5 pytaniami) pytania o region

lub temat
Chiny - 357 ® ® 958* s
Czechy - ® 97,6 I 7 - 13
Francja - 381 ® ® 90,5 [ ER3N
Hiszpania -~ 36,1 ® ® 31,8 B 12z 18
Niemcy - ® 87,5 I 12 13
Norwegia - 452 ® ® 94,4 7 - 14
Stowacja - ® 3881 I 14 2 14
Szwecja ~ 60,0 ® ® 100** s :z18
Ukraina = 77,8 ® ® 88,9 616
USA - ® 98,3 I 11212
Wielka Brytania - 29,2 ® ® 97,6 | EF3V
Wrtochy - ® 97,2 I 7 2 8
1 1 1 1
25 50 75 100%

Z tabeli wynikajg dwie rzeczy. Po pierwsze, w pytaniach wskazujacych region Polska jest obecna
wszedzie: na kazdym z 12 rynkdéw, a na rynkach z co najmniej 6 takimi pytaniami w 81,8-98,3%
odpowiedzi. Po drugie, w pytaniach ogélnych wyréznia sie jeden rynek. Gdy pytanie o studia, prace
albo przeprowadzke ,,w Europie” pada z Ukrainy, modele wymieniajg Polske w 77,8% odpowiedzi. Na
pozostatych rynkach jest to od 29,2% (Wielka Brytania) do 60,0% (Szwecja). Dla kogos, kto pyta
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Rozdziat 2. Widoczno$¢ generatywna, czyli kiedy modele same podsuwajg Polske

z Ukrainy, Polska jest domyslnym kierunkiem w Europie. Na rynku brytyjskim, chiriskim czy
hiszparskim jest jedng z wielu opcji, ktdrag model wymienia w co trzeciej odpowiedzi.

2.4 Modele réznia sie mniej niz pytania

Na tych samych 174 pytaniach GV waha sie od 67,8% (ChatGPT) do 74,7% (DeepSeek). ChatGPT jest

0 3,4 punktu ponizej sredniej, a DeepSeek o 3,4 punktu powyzej. Claude (73,6%), Gemini (70,7%), Grok
(70,7%) i Perplexity (70,1%) mieszczg sie w granicach zmiennosci pomiaru.

Rdznice miedzy modelami sg wyraznie mniejsze niz réznice miedzy typami pytan. Dla widocznosci
Polski wazniejsze jest wiec to, jak brzmi pytanie, niz to, ktéry model na nie odpowiada.

2.5 Jak to brzmi w odpowiedziach

Trzy przyktady z pytan ogdélnych, ktdre nie wskazujg regionu. Pokazuja, jak Polska wchodzi do
odpowiedzi: przez cene, przez miasta i, w przypadku Ukrainy, jako pierwszy wybor.

,Gdansk og Warszawa - Polen er generelt veldig rimelig, god mat og kultur”

,Gdarisk i Warszawa — Polska jest ogdlnie bardzo przystepna cenowo, dobre jedzenie i kultura”

— Claude, Norwegia, pytanie o popularne i niedrogie miasta na weekend (Log ID c55bch91-502b-4c44-b786-4f384f210e0c)

,»Si buscas coste inferior al de Espafia, buena acogida a extranjeros y cierta comunidad
espafola, priorizaria Portugal, Polonia, Bulgaria, Rumania y Grecia.”

»Jesli szukasz kosztdw nizszych niz w Hiszpanii, dobrego przyjecia cudzoziemcdw i jakiejs$
spotecznosci hiszpariskiej, w pierwszej kolejnosci rozwazytbym Portugalie, Polske, Butgarie, Rumunie
i Grecje.”

— ChatGPT, Hiszpania, pytanie o przeprowadzke na kilka lat (Log ID 5589726d-58dc-4e02-9e81-bac89fd82685)

AN yKpaiHuiB HanQoCTyNHiWi BapiaHTU B €Bponi 3a3Bnyan — ue HiMeuunHa, MonbLya,
Yexia, CnoBauuunHa, ABcTpis, Mpeuis Ta yactkoBo DiHnaHpisa”

,Dla Ukraincdw najbardziej dostepne opcje w Europie to zwykle Niemcy, Polska, Czechy, Stowacja,
Austria, Grecja i czesciowo Finlandia”

— Perplexity, Ukraina, pytanie o studia za granica (Log ID 5de53bda-104a-4d3f-a8fa-01d928bf949a)

JAK LICZYMY. GV to odsetek odpowiedzi wymieniajgcych Polske (lub polskie miasto lub region) na pytania

z etapu swiadomosci, ktdre nie zawierajg nazwy Polski ani polskiego miasta lub regionu w zadnej formie
gramatycznej. W czesci | GV dotyczy pytar oséb prywatnych (B2C), bo w pytaniach biznesowych zbiér badania ma
za mato takich pytari na rynek. Widocznos$¢ w pytaniach biznesowych opisuje cze$¢ Il na podstawie osobnego
pomiaru. Typ pytania przypisaliSmy kazdemu pytaniu wytgcznie na podstawie jego tresci i kraju, z ktérego pada;
klasyfikacje sprawdzity dwa niezalezne przebiegi bez wglagdu w wyniki (aneks). Wynikéw nie podajemy dla
pojedynczych pytan.
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ROZDZIAL 3

Kogo modele podsuwajg zamiast

Polski?

W SKROCIE

* W 1044 odpowiedziach na pytania oséb prywatnych bez nazwy Polski modele jezykowe
(LLM) wymieniajg $rednio prawie sze$¢ panstw. Polska konkuruje wiec nie z jednym krajem,
ale z catg lista. Ta lista to otoczenie konkurencyjne Polski w semantyce marki, czyli paristwa,
ktére modele zestawiajg z nig w tej samej sytuacji decyzyjne;.

» Sktad tej listy zalezy od typu pytania. Gdy pytanie wskazuje region, Polska jest pierwsza
(91,7%), przed Czechami (80,6%), Wegrami (73,2%), Austrig (52,2%) i Stowacja (50,7%). Gdy
pytanie dotyczy Europy ogdlnie, liste otwierajg Niemcy (58,0%), a Polska (45,1%) jest druga,
przed Czechami (41,4%), Portugalig (40,4%), Hiszpania (40,1%) i Holandig (37,7%).

» W pytaniach z Ukrainy ,domyslna Europa” to Niemcy (79,6%) i Polska (77,8%). Bez Ukrainy
Polska w pytaniach ogdlnych spada do 38,5% i trafia do grupy paristw wymienianych
W hiecatych czterech odpowiedziach na dziesieé, za Niemcami (53,7%) i Portugalia (45,6%).

« Whtasny kraj, czyli kraj, z ktérego pada pytanie, pojawia sie w co pigtej odpowiedzi (21,1%).
Najczesciej dlatego, ze pytanie nie méwi o wyjezdzie za granice albo model uzywa tego kraju
jako punktu odniesienia. Raport nie mierzy, czy model ,,odradza wyjazd”.

Wykres 3.1 Dwie ligi

pytania wskazujace region

Polska 91,7

Czechy 80,6

Wegry 73,2

Austria 52,2

50,7

Stowacja

Niemcy 40,6

w I

Rumunia 6,8

pytania ogélne

Niemcy _ gesz'?JAssj
Polska _ gesz'tAas,S
Czechy - giz":JA36,3
Portugalia _sfz'ﬁm,e
Hiszpania _ggz’tAw,e
Holandia - EZZJA 36,3
Francja -34'6

wariant bez Ukrainy

Odpowiedz modelu rzadko wskazuje jeden kraj. Na pytanie o tani weekend, semestr za granica albo
przeprowadzke model odpowiada listg: przecietnie 5,8 innych paristw obok Polski, a Polska jest
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Rozdziat 3. Kogo modele podsuwajg zamiast Polski?

jedynym krajem w odpowiedzi tylko w 0,4% przypadkdéw. Polska nie konkuruje wiec z Czechami ani
z Niemcami. Konkuruje z cata listg, dlatego pytanie tego rozdziatu brzmi: czy jest na tej liscie i jak
wysoko?

3.1 Co mierzy ten rozdziat

Rozdziat 2 odpowiadat na pytanie, czy Polska w ogdle pojawia sie w odpowiedzi. Ten rozdziat pyta,
obok kogo. Dla kazdej z 1 044 odpowiedzi na 174 pytania bez nazwy Polski (etap $wiadomosci,
segment oséb prywatnych, 12 rynkdéw, sze$¢ modeli) sedzia wypisat wszystkie wymienione panstwa.
Rozdziat liczy, w jakim odsetku odpowiedzi pada kazde z nich, i poréwnuje ten odsetek z odsetkiem
odpowiedzi, w ktérych pada Polska.

Tylko 5,7% odpowiedzi nie wymienia zadnego innego parstwa; w pozostatych Polska stoi obok innych
krajow i to te kraje rozdziat liczy.

Rozdziat uzywa dwdéch miar pomocniczych:

» Przewaga Polski to réznica w punktach procentowych miedzy odsetkiem odpowiedzi z Polska
a odsetkiem odpowiedzi z najczesciej wymienianym innym paristwem (w aneksie ta miara nosi
nazwe luki rekomendacji). Warto$¢ dodatnia oznacza, ze Polska pada czesciej niz jakikolwiek
konkurent, a ujemna, ze inne paristwo pada czesciej niz Polska.

» Witasny kraj w odpowiedzi to odsetek odpowiedzi, w ktérych pada paristwo, z ktérego zadano
pytanie (np. Czechy w czeskich pytaniach). W badaniu jest to kraj persony, w ktdrej imieniu pytanie
zadano, a nie realnej osoby (aneks). Interpretacje tej miary omawiamy osobno w 3.4, bo wzmianka
o wtasnym kraju nie zawsze jest jego poleceniem.

3.2 Dwie ligi, czyli region i ,,domysina Europa”

przewaga Polski

typ pytania pytania odpowiedzi Polska najczestsze inne panstwa (pkt)
wskazuje region 92 552 91,7% Czechy 80,6 - Wegry 73,2 - Austria 52,2 - +11,1
obejmujagcy Polske Stowacja 50,7 - Niemcy 40,6

temat silnie zwigzany 13 78 94,9% Wegry 73,1 - Czechy 67,9 - Niemcy 66,7 - Francja +21,8
z Polska 46,2 - Hiszpania 42,3

ogdlne (Europa, UE, ,za 54 324 45,1% Niemcy 58,0 - Czechy 41,4 - Portugalia 40,4 - -13,0
granica”) Hiszpania 40,1 - Holandia 37,7

bez wskazania zagranicy 15 90 20,0% Czechy 30,0 - Niemcy 24,4 - Szwecja 22,2 - -10,0
ani regionu Norwegia 21,1

razem 174 1044 71,3% Czechy63,1-Wegry52,6-Niemcy 46,6 - Austria +8,1

39,2 - Stowacja 30,5

Odsetki paristw w wierszu , bez wskazania zagranicy” traktujemy jako tendencje (90 odpowiedzi).
Polska gra w dwdch réznych ligach.

W regionie Polska wygrywa. Gdy pytanie dotyczy Europy Srodkowej, Wschodniej, krajéw sgsiednich
czy Grupy Wyszehradzkiej, Polska pada w 91,7% odpowiedzi, czyli o 11 punktéw czesciej niz Czechy,
ktdre sg jej najczestszym towarzyszem. Zestaw konkurentéw jest tu staty: Czechy, Wegry, Austria,
Stowacja, Rumunia (36,8%), Stowenia (25,9%). To lista ,,modelowej Europy Srodkowe;j” i Polska jest na
jej szczycie. W pytaniach tematycznych (miejsca pamieci, leczenie stomatologiczne) przewaga jest
jeszcze wieksza: Polska 94,9% wobec 73,1% dla Wegier.
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Rozdziat 3. Kogo modele podsuwajg zamiast Polski?

W ,,domysinej Europie” Polska jest jedna z wielu. Gdy pytanie dotyczy Europy bez wskazania
regionu, zmienia sie nie tylko wynik Polski (45,1%), ale cata lista. Na pierwsze miejsce wchodzg
Niemcy (58,0%), a obok Czech pojawiajg sie Portugalia, Hiszpania, Holandia, Francja (34,6%) i Wtochy.
Polska jest w tej lidze druga, jednak ma za plecami grupe czterech paristw w przedziale 38-41%.

W pytaniach ogdlnych Polska konkuruje wiec nie z Czechami i Wegrami, ale z zachodem i potudniem
Europy.

Ten obraz zalezy od jednego rynku. Bez Ukrainy Polska w pytaniach ogdlnych pada w 38,5%
odpowiedzi, za Niemcami (53,7%) i Portugaliag (45,6%), w jednej grupie z Hiszpanig (42,6%), Czechami
(36,3%) i Holandia (36,3%). Rdznice wewnatrz tej grupy mieszcza sie w granicach zmiennosci pomiaru,
wiec wtasciwy opis brzmi: ,,w grupie paristw wymienianych w niecatych czterech odpowiedziach na
dziesiec¢”.

3.3 Z kim Polska konkuruje na kazdym rynku
Tak jak w rozdziale 2, rynki pordwnujemy w obrebie typu pytania.

Pytania wskazujace region. Na 11 z 12 rynkdéw Polska jest najczesciej wymienianym paristwem albo

dzieli pierwsze miejsce z Czechami.

pytania Polska trzy najczestsze inne panstwa przewaga Polski (pkt)
USA 10 98,3% Czechy 98,3 - Wegry 96,7 - Austria 90,0 0,0
Czechy 7 97,6% Austria 85,7 - Niemcy 78,6 - Stowacja 78,6 +11,9
Wielka Brytania 7 97,6% Czechy 78,6 - Wegry 73,8 - Rumunia 73,8 +19,0
Wtochy 6 97,2% Czechy 86,1 - Wegry 86,1 - Rumunia 55,6 +11,1
Norwegia 6 94,4% Czechy 86,1 - Wegry 86,1 - Stowacja 66,7 +8,3
Francja 7 90,5% Wegry 76,2 - Czechy 73,8 - Rumunia 61,9 +14,3
Ukraina 6 88,9% Rumunia 86,1 - Stowacja 80,6 - Wegry 72,2 +2,8
Stowacja 14 88,1% Wegry 83,3 - Czechy 81,0 - Austria 69,0 +4,8
Niemcy 12 87,5% Czechy 86,1 - Niemcy 50,0 - Austria 45,8 +1,4
Hiszpania 11 81,8% Czechy 92,4 - Wegry 75,8 - Austria 69,7 -10,6
Chiny* 4 95,8% Czechy 95,8 - Wegry 87,5 - Estonia 70,8 0,0
Szwecja* 2 100% Wegry 100 - Czechy 100 - Stowacja 75,0 0,0

* Mniej niz 5 pytan: tendencja.
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Rozdziat 3. Kogo modele podsuwajg zamiast Polski?

Wykres 3.2 Mapa alternatyw

i USA (poza mapa) i Norwegia Szwecja i Chiny (poza mapa) :
i region - 10 pyt. : region - 6 pyt. region - 2 pyt. * | region - 4 pyt. * 1
| Polska 98,3 i Polska 94,4 Polska 100 | Polska 95,8 :
1 Czechy 98,3 1 Czechy 86,1 Wegry 100 1+ Czechy 95,8 !
1 Wegry 96,7 1 Wegry 86,1 Czechy 100 1 Wegry 87,5 :
1 Austria 90,0 i Stowacja 66,7 Stowacja 75,0 1 Estonia 70,8 :
i i ogdlne -7 pyt. ogélne - 5 pyt. i ogdlne - 7 pyt. H
: i Polska 45,2 Polska 60,0 ! Polska 35,7 :
' i Niemcy 42,9 Niemcy 56,7 1 Niemcy 69,0 !
' i Hiszpania 42,9 Dania 50,0 i Francja 61,9 !
! ' Czechy 38,1 Holandia 50,0 ' Holandia 57,1 :

Wielka Brytania Niemcy Ukraina

region - 7 pyt. region - 12 pyt. region - 6 pyt.

Polska 97,6 Polska 87,5 Polska 88,9

Czechy 78,6 Czechy 86,1 Rumunia 86,1

Wegry 73,8 Niemcy 50,0 Stowacja 80,6

Rumunia 73,8 Austria 45,8 Polska Wegry 72,2

ogdlne - 8 pyt. ogdlne - 9 pyt.

Polska 29,2 Polska 77,8

Portugalia 70,8 Niemcy 79,6

Hiszpania 45,8 Czechy 66,7

Niemcy 43,8 Holandia 44,4

Francja Czechy Stowacja

region - 7 pyt. region - 7 pyt. region - 14 pyt.

Polska 90,5 Polska 97,6 Polska 88,1

Wegry 76,2 Austria 85,7 Wegry 83,3

Czechy 73,8 Niemcy 78,6 Czechy 81,0

Rumunia 61,9 Stowacja 78,6 Austria 69,0

ogdlne - 7 pyt.

Polska 38,1

Wtochy 64,3

Niemcy 61,9

Hiszpania 47,6

Hiszpania Wtochy

region - 11 pyt. region - 6 pyt.

Polska 81,8 Polska 97,2

Czechy 92,4 Czechy 86,1

Wegry 75,8 Wegry 86,1

Austria 69,7 Rumunia 55,6

ogdlne - 6 pyt.

Polska 36,1

Holandia 58,3
Portugalia 55,6
Hiszpania 50,0

region = pytania wskazujgce region obejmujacy Polske; ogdlne = pytania o Europe ogdlnie (tylko rynki z co najmniej 5 takimi pytaniami);
* mniej niz 5 pytan: tendencja. Rozmieszczenie kafli schematyczne; USA i Chiny poza mapa.

Wyjatkiem jest Hiszpania: w hiszpariskich pytaniach o region Czechy padajg czesciej niz Polska (92,4%
wobec 81,8%). To jedyny rynek, na ktérym Polska przegrywa z konkurentem w pytaniach
regionalnych. Przewaga Polski jest najmniejsza w USA (remis z Czechami, 98,3% obie) oraz na trzech

z czterech rynkdw sgsiedzkich (Niemcy +1,4, Ukraina +2,8, Stowacja +4,8). Dlaczego akurat

u sgsiadéw? Bo tam model wymienia komplet sgsiaddw kraju, z ktérego pada pytanie, a Polska jest po
prostu jednym z nich. Wyjatkiem wsrdd sgsiaddw sg Czechy (+11,9), gdzie w pytaniach o sgsiedztwo
Polska wyprzedza Austrie i Niemcy.

Pytania ogélne (rynki z co najmniej 5 takimi pytaniami):
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Rozdziat 3. Kogo modele podsuwajg zamiast Polski?

rynek pytania Polska trzy najczestsze inne panstwa przewaga Polski (pkt)
Ukraina 9 77,8% Niemcy 79,6 - Czechy 66,7 - Holandia 44,4 -1,9
Szwecja 5 60,0% Niemcy 56,7 - Dania 50,0 - Holandia 50,0 +3,3
Norwegia 7 45,2% Niemcy 42,9 - Hiszpania 42,9 - Czechy 38,1 +2,4
Francja 7 38,1% Witochy 64,3 - Niemcy 61,9 - Hiszpania 47,6 -26,2
Hiszpania 6 36,1% Holandia 58,3 - Portugalia 55,6 - Hiszpania 50,0 -22,2
Chiny 7 35,7% Niemcy 69,0 - Francja 61,9 - Holandia 57,1 -33,3
Wielka Brytania 8 29,2% Portugalia 70,8 - Hiszpania 45,8 - Niemcy 43,8 -41,7

Przy 5-9 pytaniach (30-54 odpowiedzi) na rynek wyniki traktujemy jako tendencje, ale kierunek jest
wyrazny i inny niz w pytaniach regionalnych:

» Ukraina: Polska i Niemcy sg dla modeli dwoma domyslnymi kierunkami, wymienianymi w czterech
odpowiedziach na pieé. Nigdzie indziej Polska nie jest tak blisko czotédwki.

* Wielka Brytania: w pytaniach o tani wyjazd lub przeprowadzke modele wymieniajg Portugalie
w 70,8% odpowiedzi, a Polske w 29,2%. Na rynku brytyjskim ,tania Europa” to potudnie.

« Chiny: w pytaniach o studia, prace i pobyt w Europie dominujg Niemcy, Francja i Holandia, a Polska
pada w co trzeciej odpowiedzi.

» Szwecja i Norwegia to jedyne rynki zachodniej i pétnocnej Europy, na ktérych Polska w pytaniach
ogdlnych jest w czotdwce (60,0% i 45,2%), dzieki pytaniom o tanie wyjazdy i tariszy kraj
»hiedaleko”.

Liczy sie, jak modele méwig o Polsce, nie w ktérym miejscu. SprawdziliSmy tez, gdzie

w odpowiedzi pada Polska. Gdy pytanie jg wymienia, otwiera ona odpowiedz prawie zawsze. Gdy
pytanie jej nie wymienia, jej miejsce zmienia sie z odpowiedzi na odpowiedz, takze przy powtdrzeniu
tego samego pytania tego samego dnia. Dlatego raport nie opisuje pozycji Polski w odpowiedzi

i skupia sie na tym, czy Polska w ogdle pada, w jakim tonie i czy jest polecana. Pomiar pozycji i jego
zmiennos$¢ opisuje aneks.

3.4 Wiasny kraj w odpowiedzi, czyli co ta miara méwi, a czego nie

Wtasny kraj, czyli kraj, z ktérego pada pytanie, pojawia sie w 21,1% odpowiedzi. Rozktad po rynkach
jest bardzo nieréwny: Czechy 64,1%, Niemcy 52,6%, Szwecja 28,7%, Hiszpania 25,0%, Wielka Brytania
21,6%, Francja 20,8%, Stowacja 16,7%, Wtochy 8,3%, Ukraina 7,3%, USA 2,8%, Norwegia 2,4%, Chiny
0,0%.

Kuszace jest odczytad to jako ,modele radzg Czechom zosta¢ w domu”. Dane tego nie potwierdzaja.
Sedzia zapisuje paristwa wymienione w odpowiedzi, a nie panstwa polecane, a lektura odpowiedzi
pokazuje trzy rézne sytuacje:

1. Pytanie nie méwi o wyjezdzie. Pietnascie pytan (cztery czeskie, osiem szwedzkich, po jednym
z Francji, Ukrainy i Wielkiej Brytanii) pyta o ,,regiony na krétki wypad”, ,,obszary przyrodnicze na
dtuzszg podréz” czy , kulture tego kraju”, nie wspominajac ani Europy, ani zagranicy. Modele czytajg
je jako pytanie o wtasny kraj: pada on w 47,8% tych odpowiedzi, Polska w 20,0%. W czeskich
pytaniach tego typu Czechy padajg w 83,3% odpowiedzi, w szwedzkich Szwecja w 41,7%. To nie jest
porada ,,zostarn w domu”, tylko odpowiedz na pytanie, ktére nie prosito o zagranice. Te pytania
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odpowiadajg za 40% wszystkich wzmianek o Czechach w czeskich odpowiedziach i za 65%
wzmianek o Szwecji w szwedzkich.

2. Wtasny kraj jako punkt odniesienia. W odpowiedziach na pytania ,z Ostrawy”, ,taniej niz
w Hiszpanii” czy ,,z Deutschland aus” model wymienia kraj, z ktdrego pada pytanie, zeby od niego
odmierzad odlegtosé i ceny. Przyktad: w odpowiedzi na czeskie pytanie o zakupy za granicg model
otwiera zdaniem , Najlepszym wyborem z Ostrawy jest Polska”, a sedzia poprawnie notuje w tej
odpowiedzi takze Czechy. Z tej przyczyny Czechy i Niemcy, na ktérych pytania czesto dotycza
sgsiedztwa, majg wysoki odsetek takze w pytaniach regionalnych (Czechy 57,1%, Niemcy 50,0%).
3. Wtasny kraj jako jedna z propozycji. Zdarza sie, zwtaszcza w pytaniach o wakacje zadanych
z Hiszpanii (50,0% w pytaniach ogdélnych) i z Francji (38,1%), ze model wsrdd kierunkéw wymienia
takze kraj, z ktérego pada pytanie.

Wykres 3.3 Kiedy pytanie nie méwi o wyjezdzie

W Polska w odpowiedzi HEl wtasny kraj w odpowiedzi

100% -
50 - 45,1 47,8
21,9
B .- ﬁl
0- I- ' |
pytania wskazujace pytania ogdlne bez wskazania
region zagranicy ani regionu

Sytuacji 2 i 3 nie da sie rozdzieli¢ bez dodatkowej oceny, wiec nie publikujemy ,zostari w domu” jako
wskazZnika. Publikujemy wniosek z sytuacji 1, bo jest twardy i potwierdzony niezalezng klasyfikacja
pytan: jezeli pytanie nie méwi o wyjezdzie za granice, modele odpowiadaja wtasnym krajem, a Polska
znika z odpowiedzi. Dla promocji Polski oznacza to, ze najtrudniej dotrze¢ nie do kogos, kto juz
poréwnuje kraje, ale do kogos, kto jeszcze nie wie, ze chce wyjechad.

3.5 Modele podsuwaja rézne listy

W pytaniach wskazujgcych region wszystkie modele podsuwajg te sama liste (Czechy i Wegry na czele
u kazdego) i wymieniajg Polske w 88,0-94,6% odpowiedzi. W pytaniach ogdélnych réznig sie bardziej:

model Polska najczestsze inne panstwo przewaga Polski (pkt)
DeepSeek 51,9% Niemcy 68,5 -16,7
Perplexity 48,1% Niemcy 51,9 -3,7
Claude 46,3% Niemcy 51,9 -5,6
Gemini 46,3% Niemcy 66,7 -20,4
Grok 42,6% Niemcy 66,7 -24,1
ChatGPT 35,2% Niemcy 42,6 - Portugalia 42,6 -7,4
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ChatGPT wymienia Polske w pytaniach ogdlnych najrzadziej (35,2%, 0 9,9 punktu ponizej Sredniej),
DeepSeek najczesciej (51,9%, o 6,8 punktu powyzej). Obie réznice sg powyzej progu 3 punktdw. Czesc
wyniku ChatGPT ttumaczy sposéb odpowiadania: w 13,0% odpowiedzi na pytania ogdlne nie wymienia
on zadnego panstwa, tylko opisuje zasady (Perplexity 18,5%; Gemini, Grok i DeepSeek 0-2%). Gdy juz
wymienia panistwa, podaje ich najwiecej ze wszystkich modeli (6,9 na odpowiedz ogdétem). Ciekawszy
jest jednak uktad konkurentéw. Dla Gemini, Groka i DeepSeeka ,domyslna Europa” to przede
wszystkim Niemcy (67-69%), natomiast u ChatGPT i Claude'a lista jest ptaska, bez wyraZznego lidera.
Polska w odpowiedziach ChatGPT nie tyle przegrywa z jednym krajem, co ginie w ttumie albo w ogdle
nie dostaje listy.

3.6 Jak to brzmi w odpowiedziach

,Mainland European nations (e.g., Spain, Portugal, France, Germany, Netherlands, Italy)
each set their own rules.”

,Panstwa kontynentalnej Europy (np. Hiszpania, Portugalia, Francja, Niemcy, Holandia, Wtochy)
ustalajg wtasne zasady.”

— Grok, Wielka Brytania, pytanie o przeprowadzke do tariszego kraju Europy (Log ID 736f1087-a497-4048-b5cf-0c7d3d9e6082).
,Domyslna Europa” w jednym nawiasie, bez Polski.

,here is a breakdown of four premier European destinations that offer a rich historical
narrative, a welcoming social fabric [...] ### 1. Ireland (Dublin)”

,0to zestawienie czterech czotowych kierunkdw w Europie, ktére oferujg bogata narracje historycznag
i otwartg tkanke spoteczng [...] 1. Irlandia (Dublin)”

— Gemini, Wielka Brytania, pytanie o wyjazd kulturalny z bogatg historig (Log ID €1344b80-c627-4715-9fbc-0f62fb152d33).
Dalej Portugalia, Austria i Wielka Brytania; Polski nie ma.

,Monblwa — CrnpoLeHnin BCTYN An4 nepemMiweHunx ocié — CtuneHaii Big ypany Ta
yHiBepcuTeTiB — HaBYaHHSA NONbCbKOIO abo aHrincbko — bniMabka KynbTypa Ta MmoBa”
,Polska — uproszczona rekrutacja dla osdb przesiedlonych — stypendia rzgdu i uczelni — nauka po
polsku lub po angielsku — bliska kultura i jezyk”

— Claude, Ukraina, pytanie o studia za granica (Log ID f03ae93c-f114-4236-8f34-228bf5e8bdd6). Polska na liscie obok Czech
i Niemiec.

»Zde je prehled nejlepsich region’ v CR pro kratké cyklovylety a praktické tipy, jak vyresit
bezpeénost kol a ubytovani.”

,Oto przeglad najlepszych regiondw w Czechach na krétkie wypady rowerowe oraz praktyczne
wskazdwki, jak zadbac o bezpieczernstwo rowerdw i nocleg.”

— Gemini, Czechy, pytanie o regiony na krétki wypad rowerowy (Log ID 7228bc96-10b4-46e3-a551-e7682297baa5). Pytanie nie
wspomina o zagranicy; odpowiedZ nie wychodzi poza Czechy.

»Nejlepsi volba z Ostravy je Polsko (nejbliZsi a nejvyhodnéjsi). Slovensko se vétSinou
nevyplati.”

»Najlepszym wyborem z Ostrawy jest Polska (najblizej i najkorzystniej). Stowacja zwykle sie nie
optaca.”

— Grok, Czechy, pytanie o zakupy za granicg z Ostrawy (Log ID 73dd40bd-a48b-453f-963c-1295059ed644). Pytanie regionalne;
sedzia notuje w tej odpowiedzi takze Czechy jako wymienione paristwo.
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JAK LICZYMY. Parstwa wymienione w odpowiedzi pochodzg z pola sedziego ,inne wymienione encje” (typ:
paristwo), po normalizacji nazw. Odsetek paristwa to udziat odpowiedzi, w ktdrych pada ono co najmniej raz; jedna
odpowiedZ moze wymienia¢ wiele panstw, wiec odsetki nie sumuja sie do 100. Przewaga Polski (w aneksie: luka
rekomendacji) to réznica miedzy odsetkiem odpowiedzi z Polskg a odsetkiem odpowiedzi z najczestszym innym
paristwem. Wtasny kraj to paristwo rynku, z ktérego zadano pytanie, czyli kraj persony przyjetej w badaniu
(aneks). Listy paristw sg najbardziej zmiennym elementem odpowiedzi (aneks: test powtarzalnosci i test wersji),
dlatego podajemy je wytacznie jako agregaty, a réznic ponizej 3 punktédw procentowych nie interpretujemy. Pomiar
dotyczy odpowiedzi modelu zwréconej przez API.
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ROZDZIAL 4

Ton i aprobata, czyli jak modele
mowig o Polsce, gdy juz o niej méwia

W SKROCIE

» Gdy pytanie nie wymienia Polski, a model jezykowy (LLM) sam jg wprowadza do odpowiedzi,
poleca jg wyraZnie w 55,9% przypadkdéw (1 051 odpowiedzi). Prawie nigdy jej nie odradza
(1,7% odpowiedzi; w kolejnych 1,9% nie zajmuje stanowiska), ale w czterech odpowiedziach
na dziesie¢ wymienia jg bez wyraznego polecenia.

» Gdy pytanie samo wskazuje Polske, aprobata rosnie do 71,7%. To nie jest lepsza opinia
o Polsce, tylko efekt pytania, gdyz model odpowiada na temat, ktéry dostat. Dlatego liczbg
nagtéwkows jest 55,9%.

» Modele rdznig sie aprobatg bardziej niz wzmianka i tonem. Wielkos¢ tej réznicy zalezy jednak
od limitu dtugosci odpowiedzi, ktéry w badaniu miaty cztery z szesciu modeli, dlatego
wartosci per model podaje aneks. Kierunek jest odporny: Gemini poleca Polske najczesciej,

a Claude najrzadziej, takze przy najmniej korzystnym wariancie symulacji uciecia i u drugiego
sedziego na modelu innego dostawcy.

» Typ pytania dziata odwrotnie niz w rozdziale 2. W pytaniach o region Polska pada niemal
zawsze (91,7%), ale z wyraznym poleceniem tylko w 47,0% odpowiedzi. W pytaniach
o Europe ogdlnie pada rzadziej (45,1%), jednak jezeli juz pada, model poleca ja w 62,3%
odpowiedzi. Ta zaleznos¢ powtarza sie u wszystkich szesciu modeli, ale tylko w pytaniach
0s6b prywatnych. Firmom modele polecajg Polske podobnie w obu typach pytan (63,8%
i67,8%).

» Ton wypowiedzi modeli o Polsce jest umiarkowanie pozytywny (6,95 w skali 1-10) i niemal
jednakowy miedzy rynkami. Odpowiedzi negatywne (4 lub mniej) to 4,7%; prawie wszystkie
dotycza pytan, ktére same wymieniajg Polske, a ponad jedna trzecia odpowiada na pytania
o ryzyko.

» Osobny pomiar z pazdziernika (podrozdziat 4.7): zapytane wprost o bezpieczeristwo w czasie
wojny w Ukrainie, modele w zadnej z 792 odpowiedzi nie odradzajg Polski jako kierunku, ale
prawie zawsze dodajg ,ale”. W pytaniu o bezpieczne kraje catej Europy na dtuzszy pobyt
Polska trafia do grupy , 0ostroznie” w od potowy do trzech czwartych odpowiedzi.

Polska wymieniona to nie to samo, co Polska polecona. W pytaniach o Europe Srodkowa model
wymienia Polske niemal zawsze (91,7%), ale wyraznie poleca ja w mniej niz potowie tych odpowiedzi
(47,0%). W pytaniach o Europe ogdélnie wymienia jg rzadko (45,1%), ale jezeli juz to robi, poleca jg

w 62,3%. Liczac od wszystkich odpowiedzi danego typu, Polska jest wymieniona i wyraZnie polecona
w 43,1% odpowiedzi na pytania regionalne i w 28,1% na ogdélne. Ten rozdziat mierzy wtasnie te rdznice:
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nie czy Polska pada, tylko jak model o niej méwi, gdy juz o niej méwi, i co z tej réznicy wynika dla
promociji.

4.1 Co mierzy ten rozdziat i dlaczego liczba nagtéwkowa dotyczy tylko pytan
bez Polski

Rozdziaty 2 i 3 mdwity, czy Polska w ogdle pojawia sie w odpowiedzi i obok kogo. Ten rozdziat pyta, jak
model o niej méwi. Sedzia automatyczny ocenit w kazdej odpowiedzi ze wzmiankg o Polsce dwie
rzeczy: ton wypowiedzi o Polsce w skali 1-10 oraz poziom aprobaty, czyli czy model wyraZnie poleca
Polske (poziom wysoki), wymienia jg bez wyraznego polecenia (umiarkowany), odradza (niski) albo nie
zajmuje stanowiska (brak). Obie miary liczone sg wytgcznie w odpowiedziach, w ktérych Polska pada:
aprobata w 7 992, ton w 7 987 (pie¢ wzmianek bez oceny tonu).

Aprobate trzeba czytac razem z pytaniem. Gdy pytanie wymienia Polske (,,planujemy semestr

w Krakowie”, ,,szukam pracy w Polsce”), model méwi o niej z wysoka aprobatg w 71,7% odpowiedzi

(6 941 odpowiedzi). Gdy pytanie Polski nie wymienia, a model sam jg wprowadza, wysoka aprobata
spada do 55,9% (1 051 odpowiedzi). Dlaczego? Pytanie, ktére samo wskazuje Polske, zawyza aprobate,
bo model odpowiada na temat, ktéry dostat, a nie wybiera Polski sposrdd innych krajow. Ton nie
zachowuje sie tak samo: w pytaniach bez Polski wynosi 7,2, w pytaniach z Polskg 6,91. Réznica miesci
sie w granicach zmiennos$ci pomiaru, ale pokazuje, ze ,,wiecej aprobaty” w pytaniach z Polskg nie
oznacza ,cieplej o Polsce”. Model zapytany wprost o Polske odpowiada rzeczowo i z poleceniem.
Model, ktéry sam Polske podsuwa, méwi o niej cieplej, ale rzadziej jg wyraZnie poleca.

Dlatego liczba nagtdwkowa tego rozdziatu jest aprobata w pytaniach bez Polski: 55,9%. Pozostate
44,1% to w zdecydowanej wiekszosci odpowiedzi, w ktdrych Polska jest jedng z propozycji bez
wyraznego polecenia (40,4%). Odpowiedzi, ktdre Polske odradzaja (1,7%) albo nie zajmujg stanowiska
(1,9%), sa rzadkie.

W segmencie biznesowym aprobata w pytaniach bez Polski wynosi 65,1% (307 odpowiedzi),

w segmencie osdb prywatnych 52,2% (744 odpowiedzi). Tej réznicy nie czytamy jako ,modele bardziej
polecajg Polske firmom”. Po pierwsze, w pytaniach z Polska kolejnos¢ jest odwrotna: wyzej sg osoby
prywatne (76,7%) niz firmy (67,5%). Po drugie, 62% odpowiedzi B2B bez Polski pochodzi z trzech
rynkéw (Francja, USA, Wtochy), a aprobata na nich wynosi 47,9-62,2%; pozostate rynki majg od 6 do
21 odpowiedzi. Aprobate B2B raport podaje wiec tylko dla catego segmentu, a jej rozktad wedtug typu
pytania i rynku opisuje czes¢ Il na podstawie osobnego pomiaru.

4.2 Polska wymieniona a Polska polecona

W rozdziale 2 typ pytania decydowat o tym, czy Polska w ogdle pada. Tu decyduje o tym, jak pada,
i dziata w przeciwng strone.

typ pytania (B2C, bez Polski odpowiedzi ze Polska w odpowiedzi (rozdz. wysoka

w pytaniu) wzmianka 2) aprobata
wskazuje region obejmujacy 506 91,7% 47,0% 7,01
Polske

temat silnie zwigzany z Polskag 74 94,9% 66,2% 7,55
ogdlne (Europa, UE, ,,za granicg”) 146 45,1% 62,3% 7,58
bez wskazania zagranicy ani 18 20,0% 55,6%* 7,56
regionu

razem 744 71,3% 52,2% 7,19
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* 18 odpowiedzi: tendencja.

Wykres 4.1 Wymieniona a polecona

HEl Polska w odpowiedzi I wysoka aprobata (w odpowiedziach ze wzmianka)

* 18 odpowiedzi: tendencja
100% -
91,7

94,9
66,2 62,3
55,6*
50 - 47,0 45,1
I I B
0- | | | -I

wskazuje region temat silnie ogdlne (Europa, bez wskazania
obejmujacy Polske zwigzany z Polskg UE, ,,za granicg”) zagranicy ani regionu

Aprobata w pytaniach ogélnych wyzsza niz w regionalnych u 6 z 6 modeli (wartosci per model: aneks).

Gdy pytanie dotyczy Europy Srodkowej, model wymienia Polske niemal zawsze, ale w ponad potowie
odpowiedzi jako jeden z krajéw na liscie, bez wyraznego polecenia. Gdy pytanie dotyczy Europy

w ogole, Polska pada w mniej niz potowie odpowiedzi. Jezeli jednak pada, to dlatego, ze model sam ja
wybrat sposrdd kilkudziesieciu krajéw, i wtedy poleca jg wyraznie w 62,3% odpowiedzi, a ton jest

0 0,57 punktu wyzszy niz w pytaniach regionalnych. W pytaniach o temat zwigzany z Polskg (miejsca
pamieci, leczenie stomatologiczne) aprobata wynosi 66,2% (74 odpowiedzi), czyli tyle, ile w pytaniach
ogadlnych.

Stowem: w regionie Polska jest wymieniana, a w Europie polecana. Rozdziat 2 i rozdziat 4 opisuja
dwie strony tej samej monety. Pytanie regionalne daje Polsce obecnosé, ale nie wyrdznienie; pytanie
ogdlne daje wyrdznienie, ale rzadko obecnosé.

Zaleznos¢ jest stabilna: u kazdego z szesciu modeli aprobata w pytaniach ogdlnych jest wyzsza niz

w regionalnych (pytan ogdélnych jest po ok. 25 odpowiedzi na model, wiec liczy sie kierunek, nie
wielkos¢ réznicy; wartosci w aneksie). Kierunek nie wynika z limitu dtugosci odpowiedzi, gdyz jest taki
sam u Gemini i Groka, ktdérych odpowiedzi tego limitu nie osiggaty. Nie ttumaczy jej dtugos¢ listy:

w pytaniach regionalnych aprobata jest podobna niezaleznie od tego, czy model wymienia dwa inne
paristwa, czy dziesie¢ (43-53%).

W pytaniach firm ta zaleznos¢ znika. 68 pytan biznesowych bez nazwy Polski sklasyfikowalismy tg
sama procedurg (aneks): 35 wskazuje region, 29 jest ogdlnych, 4 nie wskazujg zagranicy.

typ pytania (B2B, bez Polski w pytaniu) odpowiedzi ze wzmianka Polska w odpowiedzi wysoka aprobata

wskazuje region obejmujgcy Polske 185 88,1% 63,8% 7,17
ogélne (Europa, UE) 121 69,5% 67,8% 7,33
bez wskazania zagranicy ani regionu 1 4,2% - -
razem 307 75,2% 65,1% 7,22
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Widocznos$¢ zachowuje sie jak u oséb prywatnych: region 88%, ogélne 70%, bez wskazania zagranicy
4%. Aprobata nie. Rdznica miedzy pytaniami ogdlnymi i regionalnymi wynosi 4 punkty, czyli miesci sie
w granicach zmiennosci, a kierunek jest rézny u réznych modeli (ChatGPT i Perplexity wyzej

w ogdlnych, Claude wyzej w regionalnych, Gemini, DeepSeek i Grok bez réznicy). Gdy pyta firma,
model, ktéry wymienia Polske w Europie Srodkowej, poleca jg tak samo wyraznie jak ten, ktéry wybrat
ja z catej Europy. Dla osdb prywatnych Polska w regionie jest jedng z propozycji, dla firm jest
kandydatem takze w regionie. Liczby B2B wedtug typu traktujemy jako tendencje (29-35 pytan na typ,
gtéwnie z Francji, USA i Wtoch); petny obraz widocznosci biznesowej daje czesé Il.

4.3 Modele réznia sie aprobatg bardziej niz tonem

model ton ogétem odpowiedzi z oceng tonu odpowiedzi negatywne (<4)
Gemini 7,46 1338 1,9%
Grok 7,14 1337 3,8%
DeepSeek 7,02 1343 4,5%
Perplexity 6,82 1314 6,5%
ChatGPT 6,69 1317 4,7%
Claude 6,56 1338 7,1%
razem 6,95 7987 4,7%

Wykres 4.2 Ton wypowiedzi o Polsce, sze$¢ modeli

$rednia 6,95 - pas *0,5

4 6 8 10

ton wypowiedzi o Polsce (skala 1-10)

(@]
N

Wzmianka o Polsce réznita modele ogétem o niecate 2 punkty (rozdziat 1), widocznos$¢ generatywna
0 7 (rozdziat 2). Aprobata rdzni je wyraznie mocniej, jednak jej wielkosci per model nie da sie w tym
badaniu podac¢ tak pewnie jak tonu. Cztery z szesciu modeli miaty w badaniu gérny limit dtugosci
odpowiedzi i czesto go osiggaty. Odpowied?Z przycieta do limitu traci zakoriczenie, a symulacja uciecia
petnych odpowiedzi pokazuje, ze wraz z nim czesciej znika wyrazne polecenie: przy najkrétszym
limicie udziat wyraznego polecenia spada o ok. 11 punktéw w odpowiedziach faktycznie przycietych
(aneks). Dlatego aprobate per model podajemy w aneksie, z zastrzezeniem.

Kierunek jest jednak odporny. Nawet przy najmniej korzystnym wariancie symulacji uciecia Gemini
pozostaje w wersji z sierpnia 2026 roku modelem z najwyzszg aprobatg, a Claude z najnizsza. Czy ta
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kolejnosé nie jest artefaktem sedziego? Nie jest. Drugi sedzia, oparty na modelu innego dostawcy,
ocenit losowag prébe odpowiedzi i ustawit modele z Gemini na czele i Claude na koricu, chociaz sam
stawiat prég ,wyraznego polecenia” wyzej (aneks).

Ton réznicuje modele stabiej. Jedyna réznica powyzej progu 0,5 punktu to Gemini: 7,46, o0 0,51 wyzej
od sredniej (po usunieciu 148 odpowiedzi z modelu zapasowego, czyli modelu, ktéry w badaniu petni
tez role sedziego, réznica nie zmienia sie: +0,51; drugi sedzia rézni sie od gtéwnego dla Gemini
najmniej ze wszystkich modeli). Claude ma ton najnizszy (6,56, -0,39), ale ta réznica miesci sie

w granicach zmiennosci. Na tych samych pytaniach, czyli po usunieciu wptywu doboru pytan, Gemini
odchyla sie od sredniej o +0,53, a Claude o -0,39 (rozdziat 7).

4.4 Rynki, czyli znéw najpierw typ pytania

Aprobata w pytaniach bez Polski waha sie miedzy rynkami od 37,7% (USA) do 68,9% (Chiny)

w segmencie 0sdb prywatnych. Tak jak w rozdziale 2, nie jest to ranking ,,gdzie modele lubig Polske”.
Rynki, ktdrych pytania czesciej wskazujg region, majg nizszg aprobate, bo w pytaniach regionalnych
Polska czesciej jest tylko wymieniana (korelacja -0,53: im wiekszy udziat pytan regionalnych, tym
nizsza aprobata). W USA 86% odpowiedzi bez Polski to pytania regionalne, w Chinach 38%.

Dlatego rynki poréwnujemy w obrebie typu pytania:

rynek (B2C) aprobata, pytania regionalne (n) aprobata, pytania ogélne (n)
Chiny 52,2% (23) 46,7% (15)
Czechy 48,8% (41) =
Francja 47,4% (38) 62,5% (16)
Hiszpania 50,0% (54) 76,9% (13)
Niemcy 52,4% (63) —
Norwegia 55,9% (34) 84,2% (19)
Stowacja 50,0% (74) —
Szwecja 75,0% (12) 55,6% (18)
Ukraina 37,5% (32) 57,1% (42)
USA 32,2% (59) —
Wielka Brytania 29,3% (41) 85,7% (14)
Wtochy 57,1% (35) —
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Wykres 4.3 Rynki w obrebie typu

@ wysoka aprobata: pytania regionalne ® pytaniaogdlne
Chiny 46,7 ® «—@ 52,2 n23/15
Francja 47,4 @——> @ 62,5 n38/16
Hiszpania 50,0 @ > ® 76,9 n54/13
Norwegia 55,9 @ > ® 84,2 n34/19
Szwecja 55,6 ® ¢——————@ 75,0 n12/18
Ukraina 375 @———> 0 57,1 n32/42
Wielka Brytania 29,3 @ > ® 857 n41/14
1 1 1 1
25 50 75 100%

Pytania ogdlne tylko dla rynkdw z co najmniej 12 odpowiedziami ze wzmiankag; przy 12-20
odpowiedziach wynik to tendencja.

Najmocniejszy kontrast daje Wielka Brytania. W pytaniach o Europe Srodkowg modele wymieniaja
Polske w 97,6% odpowiedzi (rozdziat 3), ale polecajg jg wyraZnie tylko w 29,3%. W pytaniach o Europe
ogdlnie Polska pada rzadko (29,2%), jednak gdy juz pada, model poleca jg w 85,7% odpowiedzi, zwykle
jako Krakdw na krétki wyjazd. Podobnie Norwegia (55,9% wobec 84,2%) i Hiszpania (50,0% wobec
76,9%). Ukraina jest wyjatkiem w druga strone: Polska jest tam domys$lnym kierunkiem (77,8%
odpowiedzi na pytania ogdlne, rozdziat 2), ale polecana wyraznie w 57,1%, bo odpowiedzi na pytania

z Ukrainy czesciej opisujg warunki pobytu i pracy, niz zachecaja.

Ton nie réznicuje rynkdw: zaden nie odbiega od sredniej o 0,5 punktu (najnizej Ukraina 6,57, najwyzej
Norwegia 7,20).

4.5 Ton i odpowiedzi negatywne

Sredni ton wypowiedzi o Polsce to 6,95. Rozktad jest waski: 39% odpowiedzi ma ocene 7, 25% ocene 8,
18% ocene 6; ocen 9-10 jest 7,6%, ocen 4 i nizszych 4,7% (379 odpowiedzi). Modele mdéwig o Polsce
rzeczowo i przychylnie, rzadko z entuzjazmem i rzadko Zle.

Odpowiedzi negatywne majg wyrazny profil:

¢ 90% z nich odpowiada na pytania, ktére same wymieniajg Polske; w pytaniach bez Polski model,
ktdry sam jg wprowadza, prawie nigdy nie méwi o niej Zle;

e czesciej dotyczg firm (5,9% odpowiedzi B2B) niz osdb prywatnych (3,5%) i etapdw rozwazania
i decyzji (5,3% i 5,1%) niz Swiadomosci (3,5%);

» ponad jedna trzecia (36,1%) to odpowiedzi na pytania o ryzyko, bezpieczeristwo lub ,ukryte
putapki”; w takich pytaniach odsetek odpowiedzi negatywnych wynosi 9,3%, w pozostatych 3,7%.
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Wykres 4.4 Rozktad tonu

40% ~

20 -

odsetek odpowiedzi negatywnych

ocena4inizej: 4,7% 5,9%

(odpowiedzi negatywne)

firmy (B2B)

osoby prywatne (B2C) 3,5%

pytania o ryzyko 9,3%

7,6

I pozostate pytania
I I I I [ I

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

3,7%

ocena tonu (n 7 987)

Ton negatywny jest wiec w duzej czesci odpowiedzig na pytanie o problem. Kto pyta o ryzyko utraty
legalnego pobytu albo o ryzyka inwestycji w energetyke, dostaje liste ryzyk. Tematy powtarzajgce sie
w odpowiedziach negatywnych to legalizacja pobytu i pracy (zwtaszcza w pytaniach z Ukrainy

i Wielkiej Brytanii), ryzyko regulacyjne i polityczne przy inwestycjach, koszty energii oraz logistyka
poréwnywana z Niemcami. Nie sg to odpowiedzi fatszywe (rozdziat 7 opisuje 14 potwierdzonych

bteddéw faktograficznych osobno). Sg to odpowiedzi ostrozne.

4.6 Jak to brzmi w odpowiedziach

»For a cheap autumn city break from the UK, the strongest all-round options are Krakdw,
Budapest, and Prague.”

»,Na tani jesienny wypad do miasta z Wielkiej Brytanii najmocniejszymi wszechstronnymi opcjami sg
Krakéw, Budapeszt i Praga.”

— Perplexity, Wielka Brytania, pytanie o niedrogi wyjazd do europejskiego miasta
(Log ID 077ee596-b567-488b-9503-6b39968b713e). Pytanie ogdlne; Polska wybrana przez model, wysoka aprobata, ton 9.

»Aqui estd la verdadera mina de oro si buscas ahorrar sin sacrificar nivel académico. a)
Polonia (Varsovia, Cracovia, Wroctaw)”

,Oto prawdziwa zyta ztota, jezeli chcesz oszczedzad bez obnizania poziomu akademickiego. a) Polska

(Warszawa, Krakéw, Wroctaw)”

— DeepSeek, Hiszpania, pytanie o studia po angielsku w UE (Log ID c24605b8-3d35-424b-91c9-d0041c508075). Pytanie
ogolne; wysoka aprobata, ton 8.

»Relocating from the UK to Central or Eastern Europe (CEE)—countries like Poland,
Hungary, the Czech Republic, Romania, or the Baltic states—is an exciting prospect.”
,Przeprowadzka z Wielkiej Brytanii do Europy Srodkowej lub Wschodniej — do krajéw takich jak
Polska, Wegry, Czechy, Rumunia czy parnstwa battyckie — to ekscytujgca perspektywa.”

— Gemini, Wielka Brytania, pytanie o przeprowadzke do Europy Srodkowej lub Wschodniej
(Log ID bed176d8-401c-4b4b-9757-f7bfddd1564a). Pytanie regionalne; Polska wymieniona, ale bez polecenia, czyli aprobata
umiarkowana, ton 6.

Polski portret generatywny - Cze$¢ | - Polska dla ludzi

34



Rozdziat 4. Ton i aprobata, czyli jak modele méwig o Polsce, gdy juz o niej méwig

»,Most of Central Europe (Czech Republic, Austria, Hungary, Poland, Slovakia, Slovenia) has
historically been: Considered quite safe for American tourists”

,Wiekszo$¢ Europy Srodkowej (Czechy, Austria, Wegry, Polska, Stowacja, Stowenia) byta historycznie
uwazana za dosc¢ bezpieczng dla amerykariskich turystéw”

— Claude, USA, pytanie o bezpieczeristwo podrézy po Europie Srodkowej (Log ID dbd715b2-02a1-499a-af8f-a4065fd008f9).
Pytanie regionalne; Polska jako jeden z sze$ciu krajéw w nawiasie, aprobata umiarkowana.

,» N9 Bawmnx 6aTbKiB roNOBHUIN PU3KK Yy MonbLLi 3apas He CTiNIbKU B CE30HHiN po60oTi K
TaKin, CKinbKu B NOMUIILI 3 NneranbHOIO NigcTaBoio nepebyBaHHA"”

,Dla Pana rodzicéw gtdwnym ryzykiem w Polsce jest teraz nie tyle sama praca sezonowa, ile btad
w podstawie prawnej pobytu”

— Perplexity, Ukraina, pytanie o ryzyko utraty legalnego statusu przy pracy sezonowej w Polsce
(Log ID eb54724c-de9e-46eb-8374-3a53ec812aed). Pytanie o ryzyko; ton 3, aprobata niska.

»Antes de invertir, considera estos riesgos principales [...] 1. Complejidad regulatoria y
cambios en el marco de apoyo”

,Przed inwestycjg rozwaz te gtéwne ryzyka [...] 1. Ztozonos$¢ regulacyjna i zmiany w systemie
wsparcia”

— Grok, Hiszpania, pytanie o ryzyka inwestycji w farmy wiatrowe i stoneczne w Polsce
(Log ID 70493¢95-8e13-48f5-80a6-9dd12fc78ach). Pytanie o ryzyko; ton 3.

JAK LICZYMY. Ton to ocena sedziego automatycznego w skali 1-10, aprobata to jeden z czterech poziomdw
(wysoki, umiarkowany, niski, brak); obie miary liczone sa tylko w odpowiedziach ze wzmiankg o Polsce. Wartoscia
nagtéwkowg aprobaty jest odsetek poziomu wysokiego w pytaniach bez nazwy Polski. Poziom aprobaty zalezy od
progu, jaki stawia sedzia: drugi sedzia (model innego dostawcy) w losowej prébie uznat za ,,wysokg” aprobate
38,9% odpowiedzi tam, gdzie sedzia gtéwny 57,1%, ale zostawit te same skraje (Gemini najwyzej, Claude najnizej)
i te sama kolejnos¢ segmentdw. Dlatego wartosci aprobaty czytamy jako porédwnania miedzy typami pytan

i rynkami, a nie jako ,,tyle procent modeli poleca Polske”. Poréwnania aprobaty miedzy modelami podaje aneks,
gdyz zalezg od limitu dtugosci odpowiedzi. Réznic tonu ponizej 0,5 punktu i réznic aprobaty ponizej 5 punktéw
procentowych nie interpretujemy. Pomiar dotyczy odpowiedzi modelu zwréconej przez API.
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4.7 Polska w cieniu wojny

W pazdzierniku 2026 roku, osobno od badania, sze$¢ modeli dostato osiem pytan osdb prywatnych
0 bezpieczenstwo w Polsce w czasie wojny w Ukrainie: na 11 rynkach (bez Ukrainy), kazde dwa razy,
czyli 1 056 odpowiedzi. Szed¢ pytarn wymienia Polske (wakacje, studia, przeprowadzka, wschodnia
Polska, rola Polski w wojnie, niepokdj rodzicdw), dwa pytajg o bezpieczne kraje bez jej nazwy.

Zapytane wprost, modele nie odradzajg Polski jako kierunku. Nie robig tego w zadnej z 792
odpowiedzi na pytania, ktdre jg wymieniaja. Prawie zawsze mdwig jednak ,tak, ale”: bez zadnego
zastrzezenia jest 15,7% odpowiedzi. Pojedyncze odpowiedzi osobom stawiajgcym spokdj na
pierwszym miejscu wskazujg kraj dalej na zachdd, np. Austrie. Typowe ,ale” to pas przy granicy

z Biatorusig, plan awaryjny i komunikaty wtasnego ministerstwa spraw zagranicznych. NATO pada
w 78,1% odpowiedzi, strefa Schengen w 5,3%.

Bez Polski w pytaniu liczy sie skala mapy. Na wakacje w Europie Srodkowe] Polska jest wéréd krajéw
bezpiecznych w 97,0% odpowiedzi. Na studia albo kilka lat zycia w catej Europie nadal pada (97,7%),
ale od potowy do trzech czwartych odpowiedzi stawia jg w grupie , 0stroznie, blizej konfliktu”, a 3,0%
wprost zaleca inny kraj, zwykle Hiszpanig, Portugalie, Wtochy, Francje, Irlandie lub Niemcy. To
odwrotnos¢ wyniku z podrozdziatu 4.2: w pytaniach o wyjazd w ogdle model, ktéry w skali Europy
wymienia Polske, poleca jg czesciej niz w skali regionu; w pytaniach o bezpieczeristwo skala Europy
przesuwa jg do krajow warunkowych.

Odpowiedz zalezy od tego, jak brzmi pytanie, a nie skad pada: gdy w pytaniu jest zdanie, ze rodzice
sie martwig, modele wyraznie polecaja przyjazd w 81,1% odpowiedzi, a gdy pytanie jest rzeczowe,
w 55,3%. Miedzy rynkami ton rézni sie¢ o mniej niz pét punktu.

Sierpien i pazdziernik. Pytanie o niepokdj rodzicéw padto stowo w stowo takze w badaniu, na
dziewieciu rynkach. Wynik sie nie zmienit, cho¢ cztery modele pracowaty w pazdzierniku
w nowszych wersjach:

badanie (sierpien-wrzesien) pomiar tematyczny (pazdziernik)
odpowiedzi 54 108
Polska w odpowiedzi 100% 100%
ton (1-10) 7,39 7,21
wyrazne polecenie 79,6% 78,7%

,»Si buscas cero preocupaciones geopoliticas, céntrate en el sur y oeste de Europa:
Espana, Portugal, Italia, Francia, Irlanda o Alemania. [...] Aun asi, Polonia es
razonablemente segura; el riesgo real sigue siendo extremadamente bajo gracias al
paraguas de la OTAN”

,Jezeli chcesz zero zmartwien geopolitycznych, skup sie na potudniu i zachodzie Europy:

Hiszpania, Portugalia, Wtochy, Francja, Irlandia albo Niemcy. [...] Mimo to Polska jest dos¢
bezpieczna; realne ryzyko pozostaje wyjgtkowo niskie dzieki parasolowi NATO”

— Gemini, Hiszpania, pytanie o bezpieczne kraje Europy na studia i dtuzszy pobyt

(Log ID fdc9672c-db32-4713-a875-a20ff52d1660). Polska bezpieczna, ale nie na pierwszej liscie.
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a metode aneks.

JAK LICZYMY. Pomiar tematyczny z 18-19 paZdziernika 2026 roku to osobny zbiér (inne pytania, inna
data, cztery modele w nowszych wersjach); jego liczb nie tgczymy z liczbami badania. Kazdg odpowiedz
przypisalismy do klasy: bez zastrzezen, ,tak, ale”, ,,ostroznie”, odradza. Klasyfikacje wykonat jeden koder
(model jezykowy), ktéry nie wiedziat, ktéry model odpowiadat; niezalezny drugi przebieg objat losowg
prébe warstwowg 576 odpowiedzi (zgodnos¢ 87,5%). W pytaniu o catg Europe granica miedzy ,tak, ale”

a ,ostroznie” zalezy od instrukcji klasyfikacji, dlatego podajemy przedziat. Pytania firm opisuje czes¢ Il,

Wykres 4.5 Polska w cieniu wojny

I bez zastrzezen

rodzice sie martwig
wakacje, pytanie rzeczowe
studia corki

praca i przeprowadzka
wschodnia Polska

rola Polski w wojnie

kraje Europy Srodkowej na wakacje

kraje Europy na dtuzszy pobyt

,tak, ale” WM ,ostroznie”

pytania z Polska

odradza

bez oceny lub bez Polski

bez zastrz. - ,tak, ale” -
,ostroznie” - odradza (%)

| 15,9-83,3-0,8-0
10,6-89,4-0-0
. 0-939-6,1-0

| 26,5-72,7-0,8-0
0,8-99,2-0-0

40,2-47,7-0-0 (12,1 bez oceny)

pytania bez Polski

I 24,2-72,7-3,0-0

Kazde pytanie: 132 odpowiedzi oséb prywatnych (11 rynkéw x 6 modeli x 2). W ostatnim pytaniu granica , ostroznie”
zalezy od instrukcji klasyfikacji (kreskowanie).
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Zrédta, czyli dokad odpowiedzi
odsytaja po szczegoty

W SKROCIE

W 8400 odpowiedziach modele jezykowe (LLM) podaty 34 073 cytowania z 11 081 domen,

w dwdch réznych trybach. Tylko Perplexity szukat w sieci na zywo i dotgczat liste
znalezionych Zrddet. Pozostatych pie¢ modeli pisato adresy samodzielnie, w tresci
odpowiedzi, w tym trzy na polecenie podawania zréddet. Najczesciej cytowang domeng jest
gov.pl (738 cytowan), obecna u kazdego z szesciu modeli i na kazdym z dwunastu rynkdw.
Adresy, ktére modele podajg same, w potowie prowadzg do polskich stron (49,5% z 14 681
cytowan), a w co trzecim przypadku do oficjalnych (33,5%). Zrédta z wyszukiwania to 57%
wszystkich cytowan, ale do polskich stron prowadzi tylko 22,4% z nich (6,5% do oficjalnych).

Polskie instytucje sg wiec w odpowiedziach modeli, a wyszukiwanie rzadko do nich prowadzi.

Polskie strony oficjalne sg cytowane intensywnie, ale wasko: 632 domeny dajg 6 180
cytowan (blisko 10 na domeneg), podczas gdy 2 712 domen zagranicznych instytucji daje

9 427 (3,5 na domene). Zagraniczne instytucje, przede wszystkim unijne, sg najwiekszg
pojedyncza klasg Zrédet: 27,7% cytowan.

Firmom odpowiedzi podajg polskie Zrédta czesciej niz osobom prywatnym, w obu trybach.
Réznice miedzy rynkami (od 25,1% do 40,7% w pytaniach oséb prywatnych) raport opisuje
jako profil cytowan, nie ranking, bo w kazdej z tych liczb ponad potowa cytowan pochodzi
z wyszukiwania jednego modelu.

Portal poland.travel ma w badaniu 134 cytowania, z czego 119 w adresach podanych przez
modele bez wyszukiwania. Wyszukiwanie Perplexity trafia na niego w 15 cytowaniach, a na
komercyjny serwis wycieczek getyourguide.com w 83. Dla promocji Polski to sygnat, ze

w wynikach wyszukiwania sprzedawca wycieczek wygrywa z narodowym portalem
turystycznym.

Oficjalny portal turystyczny Polski, poland.travel, ma w badaniu 134 cytowania. Komercyjny

sprzedawca wycieczek getyourguide.com ma 83, ale wszystkie 83 u jednego modelu: tego, ktéry jako

jedyny szukat w sieci na zywo. Modele, ktére piszg adresy same, odsytajg do narodowego portalu;
wyszukiwanie odsyta do sprzedawcy wycieczek. Ten rozdziat pokazuje, dokgd odpowiedzi o Polsce
odsytajg po szczegdty i dlaczego to, skad bierze sie adres, wazy wiecej niz to, ktéry model go podaje.

5.1 Co mierzy ten rozdziat

Rozdziaty 1-4 mdéwity, czy i jak modele mdwig o Polsce. Ten rozdziat pyta, do jakich stron odpowiedzi
przy tym odsytajg. Adresy trafiajg do odpowiedzi na dwa sposoby. Perplexity jako jedyny z szesciu

modeli szukat w sieci na zywo i dotgczat do odpowiedzi liste Zrédet z wyszukiwania. Pozostatych pieé
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modeli pisato adresy samodzielnie, w tresci odpowiedzi: ChatGPT, Grok i DeepSeek na polecenie
podawania Zzrddet, ktdre dostaty w badaniu, a Gemini i Claude bez takiego polecenia, wiec robig to
rzadko (aneks). Listy sg analizowane na poziomie domen, a kazda domena ma jedng z dwunastu klas
(szczegdty w ramce ,,Jak liczymy” na korncu rozdziatu i w aneksie). Dla raportu liczg sie przede
wszystkim dwie klasy polskie, czyli strony oficjalne (administracja, agencje, instytucje publiczne,
muzea, uczelnie) i pozostate strony polskie, oraz ich suma, ktérg nazywamy udziatem polskich Zrédet.

Po wszystkich cytowaniach do polskich domen prowadzi ponad 11 600 z 34 073, czyli 34,0%. Ta liczba
taczy jednak dwa rézne mechanizmy i opisuje gtédwnie wyszukiwanie: Perplexity daje 19 392
cytowania, pie¢ pozostatych modeli razem 14 681. Dlatego raport podaje udziat osobno dla obu
trybdw. W adresach podanych przez model bez wyszukiwania polskie Zrédta to 49,5% (w tym oficjalne
33,5%), w Zrédtach z wyszukiwania 22,4% (w tym oficjalne 6,5%). Pierwsza liczba méwi, do czego
odsyta sam model, druga, co znajduje wyszukiwanie w sieci.

Potowa odpowiedzi (50,6%) ma przynajmniej jedno cytowanie; srednio przypada 4,1 cytowania na
odpowied?, a 30,9% wszystkich odpowiedzi cytuje co hajmniej jedng polska strone oficjalng.

5.2 Instytucje, polskie i zagraniczne, to prawie potowa cytowan

Dwanascie klas zrddet, liczonych tacznie dla obu trybdw cytowania, uktada sie w trzy grupy.
Instytucje, czyli zagraniczne i unijne (27,7%) oraz polskie oficjalne (18,1%), to 45,8% cytowan. Strony
komercyjne i branzowe, czyli pozostate polskie (15,9%), firmy zagraniczne (13,8%), konsulting,
kancelarie i HR (4,4%), serwisy podrdznicze komercyjne (3,5%) i agregatory danych (2,1%), to 39,7%.
Reszte stanowig media zagraniczne (7,4%), blogi podrdznicze (4,0%), tresci uzytkownikéw i fora
(2,2%), Wikipedia (0,6%) oraz 124 cytowania (0,4%), ktdérych nie udato sie przypisad.

Dwie rzeczy w tym rozktadzie zastugujg na uwage. Po pierwsze, Wikipedia prawie nie istnieje jako
Zrdédto: 206 cytowan z 37 domen. Modele nie odsytajg do encyklopedii, odsytajg do urzeddw. Po
drugie, polskie strony oficjalne sg cytowane w sposdb skoncentrowany. Na 11 081 domen 632 sg
polskie oficjalne, ale dajg 6 180 cytowarn, czyli blisko dziesie¢ na domene. Zagranicznych instytucji
jest 2712 i dajg 9 427 cytowan, po 3,5 na domene. Do kilkudziesieciu polskich stron publicznych
odpowiedzi wracajg wiec systematycznie: gov.pl (738), paih.gov.pl (449), podatki.gov.pl (260),
ekrs.ms.gov.pl (255), stat.gov.pl (202), study.gov.pl (161), biznes.gov.pl (139), poland.travel (134),
nawa.gov.pl (117), zus.pl (116). Wszystkie pojawiajg sie ha dwunastu rynkach (poland.travel na
jedenastu) i u szesciu modeli (poland.travel i zus.pl u pieciu).

Cytowania sg skupione takze w inny sposéb: 2 909 najczesciej cytowanych domen zbiera 24 814
cytowan (73%), a pozostate 8 172 domeny zbierajg 9 259. Co czwarta domena dostaje wiec niemal trzy
czwarte cytowan, a reszta to dtugi ogon rzadkich adreséw, do ktdrego siega przede wszystkim
wyszukiwanie.

W adresach, ktére modele podajg bez wyszukiwania, kolejnos¢ klas jest inna niz po wszystkich
cytowaniach: zagraniczne instytucje 38,6%, polskie oficjalne 33,5%, polskie pozostate 16,0%, firmy
zagraniczne 4,4%. Sam model odsyta wiec w ponad dwdch trzecich przypadkéw do instytucji

i w potowie do polskich Zrédet. Wyszukiwanie doktada Zrédta komercyjne, medialne

i spotecznosciowe: firmy zagraniczne to 20,9% jego cytowan, media zagraniczne 12,3%, a polskie
strony oficjalne 6,5%.
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5.3 Wyszukiwanie odsyta do polskich stron rzadziej niz sam model

odpowiedzi
cytujace
jak powstaja odpowiedzi $srednio na  polskie w tym w tym polska strone
adresy z cytowaniami cytowann odpowiedz Zrédta oficjalne pozostate oficjalna
Perplexity wyszukiwanie 99,4% 19392 13,9 22,4% 6,5% 15,9% 43,6%
na zywo
ChatGPT model, 70,3% 7001 5,0 49,1% 33,5% 15,6% 49,8%
polecenie
podawania
Zrédet
Grok model, 59,8% 2982 2,1 48,1% 36,3% 11,8% 41,9%
polecenie
podawania
Zrédet
DeepSeek model, 49,4% 3435 2,5 46,1% 27,3% 18,8% 31,4%
polecenie
podawania
Zrédet
Gemini model, bez 18,1% 1004 0,7 66,1% 44,9% 21,2% 14,6%
polecenia
Claude model, bez 6,6% 259 0,2 60,2% 39,0% 21,2% 4,1%
polecenia
pie¢ modeli bez 40,8% 14681 2,1 49,5% 33,5% 16,0% 28,3%

wyszukiwania

razem 50,6% 34073 4,1 34,0% 18,1% 15,9% 30,9%

Wykres 5.1 Udziat polskich Zzrédet, szes¢ modeli

Hl polskie Zrdodta oficjalne polskie Zrédta pozostate

polecenie podawania zrédelt

wyszukiwanie

Perplexity 6,5 15,9 22,4 19 392 cytowan

meefrmmmmemmmmmmm—m—m————

1
Grok 36,3 8,1 2 982 cytowan
|
' H
bez polecenia 1 !
1 :
Claude 39,0 21,2 60,2 259 cytowarn

'
22,4: wyszukiwanie i 49,5: adresy podane przez model (pie¢ modeli razem)
'
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o
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Wykres 5.2 Dwa tryby podawania zrédet

® wyszukiwanie @ polecenie podawania Zrédet @® Dbezpolecenia
Gemini
@ 18,1% - 66,1% - 1 004 cyt.
Claude
60% - ® 6,6%-60,2% - 259 cyt.
i ChatGPT
8 70,4% - 49,1% - 7 001 cyt.
N
c
]
5 Grok
3 DeepSeek 59,9% - 48,1% - 2 982 cyt.
S 40 - 49,5% - 46,1% - 3 435 cyt.
©
N
©°
=}
Perplexi
99,4% - 22,4% - 19 392
20 -
I 1 1 1 1
0 25 50 75 100%

odsetek odpowiedzi z cytowaniami

wielko$¢ punktu proporcjonalna do liczby cytowan

Modele réznia sie tu bardziej niz w czymkolwiek innym w tym raporcie, jednak te réznice ttumacza
przede wszystkim warunki pomiaru, a nie same modele. Perplexity jako jedyny szukat w sieci na zywo

i dotgcza liste zrédet z wyszukiwania do 99,4% odpowiedzi: 14 cytowan na odpowiedz, w tym 20,9% do
firm zagranicznych, 12,3% do medidw zagranicznych, 6,5% do blogdw podrézniczych i 3,2% do fordw,
czyli do klas, ktdre u pozostatych modeli prawie nie wystepujg. ChatGPT, Grok i DeepSeek dostaty
polecenie podawania Zrédet i piszg adresy same: 35-41% ich cytowan prowadzi do instytucji
zagranicznych i unijnych, a kolejne 46-49% do polskich stron. Gemini i Claude takiego polecenia nie
dostaty i podajg adresy wyjatkowo (w 18,1% i 6,6% odpowiedzi). Gdy juz to robig, sg to rejestry

i urzedy: gov.pl, ekrs.ms.gov.pl, podatki.gov.pl i paih.gov.pl, a dopiero za nimi ec.europa.eu. Réznic

w liczbie cytowan miedzy modelami nie czytamy wiec jako cechy modelu.

Z tego wynika praktyczna uwaga dla kazdego, kto czyta rankingi. Zdanie ,wyszukiwanie najrzadziej
odsyta do Polski” jest prawdziwe po cytowaniach, ale na poziomie odpowiedzi wyglada inaczej. Polska
strone oficjalng zawiera 43,6% odpowiedzi Perplexity wobec 49,8% ChatGPT i 41,9% Groka, czyli
réznice mieszczg sie w kilku punktach. Wyszukiwanie nie pomija polskich Zrédet, tylko doktada do
nich kilkanascie innych. Dla promocji wazniejsze jest jednak co innego. Adresy, ktére model podaje
sam, prowadza do polskich urzedéw w co trzecim przypadku (33,5%), wyniki wyszukiwania w 6,5%.
Polskie instytucje sg w odpowiedziach modeli, a w sieci, ktdrg przeszukuje model, przegrywaja

z firmami, mediami i serwisami zagranicznymi. Rozdziat 9 wraca do tego rozrdznienia.

5.4 Mapa domen

Pietnascie najczesciej cytowanych domen w badaniu to: gov.pl (738), ec.europa.eu (645), paih.gov.pl
(449), europa.eu (275), podatki.gov.pl (260), ekrs.ms.gov.pl (255), numbeo.com (229), stat.gov.pl
(202), study.gov.pl (161), gov.uk (144), biznes.gov.pl (139), poland.travel (134), linkedin.com (127),
nawa.gov.pl (117), zus.pl (116). Dziesie¢ z pietnastu jest polskich i oficjalnych; dwie sg unijne; jedna
brytyjska; dwie komercyjne (poréwnywarka kosztdédw zycia i serwis zawodowy).
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Wykres 5.3 Mapa domen

polskie oficjalne polskie pozostate zagraniczne

b2bpoland.com 72
. gov.pl 738 - P . ec.europa.eu 645
B nofluffjobs.com 61
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Pole kwadratu proporcjonalne do liczby cytowar (po deduplikacji); po 10 najczesciej cytowanych domen w kazdej kolumnie.

M polskie oficjalne B instytucje zagraniczne i unijne
B polskie pozostate pozostate zagraniczne (agregatory, fora, serwisy komercyjne)

Po stronie polskiej mapa jest dwuwarstwowa. Warstwa oficjalna to administracja i rejestry: portal
gov.plijego serwisy (podatki, biznes, study), Krajowy Rejestr Sgdowy, GUS, ZUS, PAIH, NAWA, a dla
turystyki poland.travel, muzea (polin.pl, auschwitz.org, muzeumkrakowa.pl) i przewoznicy
(intercity.pl). Warstwa pozostata jest rozproszona: 1 956 domen po 2,8 cytowania. Na jej czele sg
serwisy pracy i nieruchomosci (nofluffjobs.com 61, hays.pl 48, otodom.pl 42), biura informacji
gospodarczej (krd.pl 56, big.pl 41), portale dla cudzoziemcdw (migrant.info.pl 42) oraz strony
pojedynczych kancelarii i firm doradczych, zwykle cytowane przez jeden model (b2bpoland.com 72,
dudkowiak.com 52). To ta warstwa decyduje, czy po przeczytaniu odpowiedzi trafia sie na polskag
strone komercyjng, czy na zagraniczng.

Po stronie zagranicznej dominujg instytucje Unii Europejskiej: ec.europa.eu, europa.eu,
commission.europa.eu, eur-lex.europa.eu i eures.europa.eu dajg razem ponad 1 100 cytowan, do tego
UNESCO (whc.unesco.org 91) i administracje panstw, z ktérych padajg pytania (gov.uk 144,
travel.state.gov, auswaertiges-amt.de, regjeringen.no, dpsu.gov.ua). Wérdd Zrédet komercyjnych
najczestsze sg pordwnywarki i agregatory (numbeo.com 229, w tym po 50-68 cytowan u Groka,
DeepSeeka, ChatGPT i Perplexity), serwisy finansowe i relokacyjne (wise.com 60), firmy doradcze

z sektora nieruchomosci i podatkéw (cushmanwakefield.com 52, taxsummaries.pwc.com 48, cms.law
46, content.knightfrank.com 60) oraz, wytgcznie w wynikach wyszukiwania Perplexity, serwisy
rezerwacyjne (getyourguide.com 83, booking.com 40, viator.com 21).

Dla promocji Polski jeden kontrast jest szczegdlnie czytelny. Oficjalny portal turystyczny poland.travel
ma 134 cytowania: Grok 60, ChatGPT 38, DeepSeek 19, Perplexity 15, Gemini 2. Komercyjny
getyourguide.com ma 83 cytowania, wszystkie u Perplexity. Wyszukiwanie Perplexity, jedyne

w badaniu, odsyta do sprzedawcy wycieczek pieé razy czesciej niz do strony narodowej organizacji
turystycznej, a modele, ktére podajg adresy same, robig odwrotnie. To nie jest ocena jakosci obu
stron, tylko pomiar, ktére z nich trafiajg do odpowiedzi.
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5.5 Segmenty i rynki, czyli profil cytowan, nie ranking

W pytaniach firm 36,3% cytowan prowadzi do polskich zrédet (15 282 cytowania), w pytaniach osdb
prywatnych 32,3% (18 791). Réznica wynosi 4 punkty i przekracza prdg 3 punktdw, ale czytamy jg
ostroznie, bo oba segmenty majg inny sktad rynkdw i inny rozktad tematéw: pytania firm przyciggaja
rejestry, kancelarie i strony konsultingowe (18,7% cytowan to polskie strony pozostate, 7,1%
konsulting), a pytania oséb prywatnych przyciggajg blogi i serwisy podréznicze (razem 13,3%). W obu
segmentach adresy podane przez model sg polskie czesciej niz zrédta z wyszukiwania: u firm 54,5%
wobec 25,0%, u oséb prywatnych 46,3% wobec 19,9%.

Rynki réznig sie bardziej, ale w tych réznicach ponad potowa cytowar pochodzi z wyszukiwania
jednego modelu. Dlatego tabela podaje udziat Perplexity obok kazdej wartosci i nie jest rankingiem.

osoby prywatne: polskie w tym firmy: polskie w tym
Zrédta cytowan Perplexity Zrédta cytowan Perplexity
Chiny 25,7% 1629 55% 21,6% 1435 69%
Czechy 32,1% 1555 59% 48,2% 1185 60%
Francja 32,5% 1588 54% 28,8% 1129 59%
Hiszpania 25,1% 1390 53% 37,7% 1100 60%
Niemcy 25,2% 1800 47% 35,0% 1329 63%
Norwegia 36,2% 1596 52% 38,4% 1253 61%
Stowacja 40,7% 1715 46% 50,3% 1681 59%
Szwecja 36,4% 1703 48% 36,0% 977 65%
Ukraina 39,4% 1481 54% 46,4% 1411 56%
USA 31,3% 1442 53% 26,5% 1338 66%
Wielka 26,5% 1374 54% 29,0% 1260 64%
Brytania
Wtochy 36,1% 1518 59% 33,3% 1184 61%
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Wykres 5.4 Rynki: profil cytowan

N osoby prywatne N firmy
w tym z wyszukiwania Perplexity [ w tym z wyszukiwania Perplexity
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Sewecss | W 360
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Wietia Brytanic - | S 29,0
Weochy | |, 33,3
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udziat polskich zZrédet w cytowaniach; rynki alfabetycznie

Trzy obserwacje utrzymuja sie niezaleznie od udziatu Perplexity. Po pierwsze, na rynkach sasiedzkich
i wschodnich (Czechy, Stowacja, Ukraina w pytaniach firm) polskie Zrédta sg cytowane najczesciej,

a na rynkach anglojezycznych i w Chinach najrzadziej. Po drugie, w pytaniach firm z Czech i Stowacji
co drugie cytowanie jest polskie, a najczestszymi domenami sg rejestry: ekrs.ms.gov.pl (Stowacja 48
cytowan), paih.gov.pli biznes.gov.pl (Czechy 47 i 32). Po trzecie, w pytaniach oséb prywatnych

z Wielkiej Brytanii najczesciej cytowang domenag nie jest polska strona, tylko gov.uk (cytowany w 74
odpowiedziach wobec 46 dla gov.pl), a w pytaniach z Hiszpanii i Wtoch jest nig poréwnywarka
numbeo.com (w 21 i 32 odpowiedziach). Odpowiedzi odsytajg do Zrédet paristwa, z ktérego pada
pytanie, i do poréwnywarek, a polskie strony oficjalne sg w tych odpowiedziach drugie lub trzecie.
Nazywamy to cytowalnoscia: zrddto trafia do odpowiedzi nie dlatego, ze jest o Polsce, ale dlatego, ze
odpowiada na sytuacje osoby pytajacej w jezyku, ktdéry ta osoba czyta. Rozdziat 9 wraca do tej reguty,
a portrety rynkowe w rozdziale 8 wracajg do tych list.

Niemcy sg wyjatkiem wartym jednego zdania: w pytaniach osdb prywatnych udziat polskich Zrédet
nalezy do najnizszych (25,2%), ale pytania firm (35,0%) przynosza ahk.pl (23 cytowania), jedyng
w badaniu domene izby bilateralnej w pierwszej czwdrce rynku.

5.6 Jak to wyglada w odpowiedziach

W tym rozdziale zamiast cytatéw pokazujemy, co stoi za liczbami: petne listy domen, ktére modele
dotagczyty do konkretnych odpowiedzi (kolumna cytowan odpowiedzi o podanym Log ID).

e ChatGPT, firma z Czech, pytanie ,wtasny oddziat czy dystrybutor”: ekrs.ms.gov.pl, biznes.gov.pl,
isap.sejm.gov.pl, gov.pl (Log ID ed0ldlac-65d6-42al1-8fef-961cdef9132c). Cztery Zrddta, wszystkie
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polskie i oficjalne. To typowa lista ChatGPT w pytaniach firm.

» Perplexity, rodzina z Wielkiej Brytanii, pytanie o przeprowadzke do Polski na kilka lat: numbeo.com,
gov.pl, lifeindexed.com, livingcostindex.com, gov.uk, wise.com
(Log ID 2cad9bcf-3cf2-4153-8d6b-682738d48095). Poréwnywarki kosztdw zycia, strona brytyjska,
serwis finansowy; polska strona oficjalna jest jedna na szes¢.

e Grok, osoba z Norwegii, pytanie o krétki wyjazd do miasta (Polska czy Litwa albo totwa):
poland.travel, lithuania.travel, latvia.travel, efa-aef.eu, commisceo-global.com, culture.pl
(Log ID 5036b34b-16d0-4297-9c52-ece29c0171f5). Oficjalne portale turystyczne trzech krajéw obok
siebie. U Groka poland.travel jest regutg, u Perplexity wyjatkiem.

» Gemini, firma z Niemiec, pytanie o wiarygodnos¢ polskich partneréw handlowych: ekrs.ms.gov.pl,
prod.ceidg.gov.pl, podatki.gov.pl (Log ID e4dc54d0-0fc3-4el14-b6e0-debc4213a141). Trzy rejestry
i nic wiecej. Tak wygladajg nieliczne cytowania Gemini i Claude.

» Perplexity, rodzina z Chin, pytanie o szkoty dla dzieci po przeprowadzce: 11 domen, w tym gov.pl
i study.gov.pl obok eol.cn i pl.china-embassy.gov.cn
(Log ID €60533da-010b-43e0-aa3b-87dc80a9c8ab). Polskie strony oficjalne obok Zrédet chiriskich,
cytowanych wytacznie na tym rynku.

JAK LICZYMY. Cytowanie to adres strony w odpowiedzi: u Perplexity pozycja z listy Zrédet zwréconej przez
wyszukiwanie, u pozostatych modeli adres napisany przez model w tresci odpowiedzi. Liczony jest na poziomie
domeny, raz na odpowiedz (ta sama domena przywotana kilka razy w jednej odpowiedzi liczy sie raz), po
odrzuceniu adresdw nieprawidtowych (tacznie 99: DeepSeek 41, Grok 32, ChatGPT 22, Claude 4); nie
sprawdzalismy, czy petne adresy podane przez model istniejg. Udziat polskich Zrédet to odsetek cytowan
prowadzgcych do polskich stron oficjalnych i pozostatych stron polskich tgcznie. Raport podaje go osobno dla
adreséw podanych przez model (49,5%) i dla Zrédet z wyszukiwania (22,4%); tacznie, po wszystkich cytowaniach,
wynosi 34,0%. Liczba i rodzaj cytowan u poszczegdlnych modeli zalezg od trybu i instrukcji pomiaru (aneks), wiec
nie czytamy ich jako cechy modelu. Udziaty per model i per rynek zawsze z liczbg cytowan; réznic udziatéw ponizej
3 punktdw procentowych nie interpretujemy. Klasyfikacja domen ma pasmo niepewnosci: 3 553 cytowania (10,4%)
prowadzg do domen, ktérych klase przypisaliSmy z pewnoscig srednig (2 971) lub niska (582); po ich odjeciu udziat
polskich Zrédet zmienia sie u kazdego modelu o nie wiecej niz 1,0 punktu, a ogétem z 34,0% na 35,8%, i zadna
kolejnos¢ w rozdziale sie nie zmienia. Niemal cate pasmo (3 323 cytowania) przypada na Perplexity, bo
wyszukiwanie siega najgtebiej do ogona rzadkich domen. Sposdb klasyfikacji i jej kontrole opisuje aneks. Pomiar
dotyczy odpowiedzi modelu zwréconej przez API.
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ROZDZIAL 6

Dwie Polski, czyli Polska na zapytanie
i Polska w uzyciu

W SKROCIE

Zapytane wprost o Polske, modele jezykowe (LLM) odpowiadajg kanonem. Chopin, Watesa,
Kopernik i Jan Pawet Il padajg w kazdej ze 144 odpowiedzi na pytanie o najbardziej znanych
Polakéw, Maria Sktodowska-Curie w 140, Robert Lewandowski w 138. To ,,Polska na
zapytanie”, czyli osobny pomiar z pazdziernika 2026.

W odpowiedziach na pytania praktyczne o wyjazd, historie i kulture Polski ten sam kanon
prawie nie wystepuje: Chopin pada w 12,0% odpowiedzi, Kopernik w 4,5%, Jan Pawet ||

W 2,6%, Maria Sktodowska-Curie w 0,8%. Te réznice nazywamy lukg aktywaciji.

Kanon wchodzi do odpowiedzi praktycznych tylko przez drzwi, ktdre otwiera pytanie:
miejsce do zobaczenia (Chopin pada razem z Warszawg lub Zelazowg Wolg w 97% swoich
wzmianek, Kopernik z Toruniem lub Fromborkiem w 54%) albo rozdziat historii (Jan Pawet Il
i Watesa w pytaniach o przetom 1989 roku). Twdrcy XX wieku i wspoétczesnosci takich drzwi
nie maja: w odpowiedziach na 130 pytan o kulture Polski padajg w 1,8% odpowiedzi. Te same
modele wymieniajg ich w tym samym badaniu, gdy pytanie wprost prosi o wspdtczesng
Polske. Polskie gry padajg wtedy w 86% odpowiedzi, a Kieslowski i Tokarczuk w co czwartej.
Gospodarka ,na zapytanie” to motoryzacja, gry i zywnos¢ (blisko 100% odpowiedzi

o najsilniejsze branze), dalej maszyny i AGD (49%). Lotnictwo (24%), elektronika (17%)

i farmacja (7%), ktére Polska przedstawia inwestorom jako sektory strategiczne, sg na
marginesie.

Kampania Polskiej Organizacji Turystycznej ,Polska. Wiecej niz myslisz” (od sierpnia 2026)
stawia na Lewandowskiego, Watese i Chopina, ktérych modele majg w kanonie, oraz na
twarze, ktérych w odpowiedziach modeli nie ma: Jesse Eisenberg, Anja Rubik, Nikodem
Rozbicki i JIMEK nie padajg w zadnej z 1 440 odpowiedzi portretu, Maryla Rodowicz

w czterech. Pomiar wykonano osiem tygodni po starcie kampanii i nie ocenia jej
skutecznosci.

Fryderyk Chopin pada w kazdej ze 144 odpowiedzi na pytanie o najbardziej znanych Polakdw.

W odpowiedziach na pytania o wyjazd do Polski, jej historie i kulture pada w 12,0%. Maria Sktodowska-
Curie: 140 ze 144 i 0,8%. Zapytane wprost, modele podajg polski kanon niemal bez wyjatku, a gdy ktos
planuje weekend w Warszawie, prawie po niego nie siegajg. Ten rozdziat mierzy odlegtos¢ miedzy
Polska, o ktérg zapytano wprost, a Polska, ktdrej ktos potrzebuje do decyzji, i pokazuje, przez jakie
drzwi kanon wchodzi do odpowiedzi, gdy juz wchodzi.
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6.1 Dwa pomiary, ktore pytaja o co innego

Rozdziaty 1-5 opisywaty odpowiedzi modeli na pytania, ktére ludzie zadajg przed wyjazdem, studiami,
przeprowadzka lub inwestycjg. Ten rozdziat poréwnuje je z czyms innym: z tym, co modele méwig, gdy
pytanie dotyczy Polski wprost.

Polska na zapytanie to portret otwarty, czyli osobny, datowany pomiar z 14-15 pazdziernika 2026.
Sktada sie z dziesieciu pytan wprost o Polske: o najbardziej znanych Polakéw, marki, nauke, kulture,
branze gospodarki, miejsca, pierwsze skojarzenia i inne. Kazde pytanie padto w jezyku kazdego z 12
rynkéw, do kazdego z szesciu modeli, dwa razy. Daje to 144 odpowiedzi na pytanie i 1 440 tgcznie.
Miarg jest liczba odpowiedzi, w ktérych dana nazwa padta, najwyzej 144,

Polska w uzyciu to badanie gtéwne z sierpnia i wrzesnia 2026. Do poréwnania wybraliSmy 186 pytan
0sd8b prywatnych, w ktérych nazwy osdb i dziet mogtyby naturalnie pas¢ w odpowiedzi: 130 dotyczy
kultury Polski, 126 historii, miejsc pamieci lub muzedw (czes¢ pytan dotyczy obu), trzy czwarte
wymienia Polske wprost (,,planujemy cztery dni w Warszawie albo Krakowie”, ,,chce zrozumie¢ historie
Polski”). To 1116 odpowiedzi szesciu modeli. Z podzbioru wytgczylismy 12 pytan ,z czego Polska dzis
stynie”, bo sg pytaniami o portret, nie zadaniem praktycznym; wracajg one w 6.4 jako kontrola.

W tym podzbiorze nie ma ani jednego pytania o sport, film, literature czy gry. Ma to znaczenie dla
odczytu: jezeli nazwisko sportowca nie pada w odpowiedzi o weekend w Krakowie, nie oznacza to, ze
model je pomija tam, gdzie pasuje.

Oba pomiary dzieli data, a w czterech modelach takze wersja. Test wersji dotyczyt wzmianki o Polsce
(ramka ,,Jak liczymy”); wptywu wersji na obecnos$é nazw nie mierzyliSmy osobno, a luki opisane nizej
siegajg od kilkudziesieciu do niemal stu punktéw. Mimo to oba pomiary nigdy nie tworzg jednego
wskaZnika: w tabelach stojg w osobnych kolumnach, z osobnymi mianownikami.

6.2 Polska na zapytanie, czyli kanon

znani Polacy odpowiedzi (na 144) odpowiedzi kultura odpowiedzi
Fryderyk Chopin 144 Maria Sktodowska-Curie 140 Pawet Pawlikowski 135
Lech Watesa 144 Mikotaj Kopernik 132 Andrzej Wajda 121
Mikotaj Kopernik 144 Marian Rejewski 128 Stanistaw Lem 121
Jan Pawet || 144 Jerzy Rézycki 124 CD Projekt Red 119
Maria Sktodowska-Curie 140 Henryk Zygalski 119 Krzysztof Kieslowski 118
Robert Lewandowski 138 Ignacy tukasiewicz 110 Fryderyk Chopin 110
Solidarnos¢ 121 Uniwersytet Jagielloriski 108 Olga Tokarczuk 109
Wistawa Szymborska 80 Biuro Szyfréw 103 Andrzej Sapkowski 107
Jozef Pitsudski 79 Zygmunt Wréblewski 69 11 bit studios 100
Roman Polariski 67 Karol Olszewski 68 ,lda” 77
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Rozdziat 6. Dwie Polski, czyli Polska na zapytanie i Polska w uzyciu

Wykres 6.1 Polska na zapytanie

znani Polacy nauka kultura
Fryderyk Chopin Maria Sktodowska-Curie Pawet Pawlikowski
Lech Watesa Mikotaj Kopernik Andrzej Wajda
Mikotaj Kopernik Marian Rejewski Stanistaw Lem
Jan Pawet II 144 Jerzy Rézycki 124 CD Projekt Red 119
Maria Sktodowska-Curie 140 Henryk Zygalski 119 Krzysztof Kieslowski 118
Robert Lewandowski 138 Ignacy tukasiewicz 110 Fryderyk Chopin 110
Solidarnos¢ Uniwersytet Jagielloriski Olga Tokarczuk
Wistawa Szymborska m Biuro Szyfréw Andrzej Sapkowski
Jézef Pitsudski Zygmunt Wréblewski m 11 bit studios
Roman Polariski Karol Olszewski ﬂ »lda”
I I 1 I I 1 I I 1
0 72 144 0 72 144 0 72 144

liczba odpowiedzi, w ktérych pada nazwa (na 144: 12 rynkéw x 6 modeli x 2 powtdrzenia); skala wspdlna

Czotéwka kanonu jest stabilna: pierwsze nazwy kazdej listy padajg na wszystkich 12 rynkach

i uwszystkich szesciu modeli. Dalsze miejsca sie zmieniajg: dwie odpowiedzi na to samo pytanie
pokrywajg sie przecietnie w mniej niz potowie nazw (podobieristwo list 0,44, dla znanych Polakéw
0,57), dlatego raport publikuje czotéwke z liczbg odpowiedzi, a nie pojedyncze listy.

W markach kanon jest spozywczo-kosmetyczny: Wedel 140, Zubréwka 122, Inglot 113, Reserved 113,
Ptasie Mleczko 104, Ziaja 91. W pierwszych skojarzeniach z Polskg przewazajg miejsca i symbole:
Warszawa 117, Krakéw 116, Solidarnos¢ 97, pierogi 93, Auschwitz-Birkenau 70; osoby sg dalej (Jan
Pawet Il 61, Watesa 57, Chopin 54). Juz w portrecie modele mys$lg o Polsce przez miasta, a to wazne
dla tego, co dzieje sie w odpowiedziach praktycznych.

6.3 Polska w uzyciu, czyli mapa miast i urzedow

W catym badaniu (8 400 odpowiedzi oséb prywatnych i firm) 103 polskie nazwy pojawiaja sie na co
najmniej 11 z 12 rynkéw i u co najmniej pieciu z szesciu modeli. To rdzer ,,Polski w uzyciu”: 19 miast, 29
instytucji, 10 regiondw, 9 zabytkdéw i miejsc pamieci, 18 firm (opisuje je czes¢ I1), kilka programdéw

i produktéw oraz tylko dwie osoby, w tym jedna z kanonu: Fryderyk Chopin, obecny w 1,0%
odpowiedzi.

Najczestsze nazwy rdzenia to Warszawa (40,0% odpowiedzi), Krakéw (36,6%), Wroctaw (27,0%),
Gdarisk (21,8%), Poznan (15,1%), Katowice (9,6%) i £t6dZ (8,7%), a sposrdd instytucji i zabytkdw
Krajowy Rejestr Sgdowy (7,1%), Wawel (6,6%), PAIH (6,5%), Auschwitz-Birkenau (6,1%) i ZUS (5,8%).
Katowice to przede wszystkim odpowiedzi dla firm: 635 z 806 (78,8%, cho¢ firmy to potowa zbioru),
najczesciej obok Gliwic, Tychdéw, autostrady A4 i Polskiej Strefy Inwestycji, czyli przemystowe
zaplecze potudnia. Polska w odpowiedziach praktycznych to kraj miast, zabytkdw i urzeddéw. Ludzi
W niej prawie nie ma.
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Rozdziat 6. Dwie Polski, czyli Polska na zapytanie i Polska w uzyciu

6.4 Luka aktywacji, czyli nazwy znane, ale nieprzywotywane

pomiar 1 (Polska na zapytanie): % odpowiedzi pomiar 2 (Polska w uzyciu): % odpowiedzi

portretu (pytanie, n 144) badania (n 1 116)

Jan Pawet Il 100 (znani Polacy) 2,6
Mikotaj Kopernik 100 (znani Polacy) 4,5
Maria Sktodowska- 100 (znani Polacy) 0,8
Curie

Fryderyk Chopin 100 (znani Polacy) 12,0
Lech Watesa 99,3 (znani Polacy) 3,2
Solidarnosé 91,0 (znani Polacy) 15,2
Wistawa 55,6 (znani Polacy) 0,5
Szymborska

Olga Tokarczuk 39,6 (znani Polacy) 1,1
Pawet Pawlikowski 93,8 (kultura) 0,3
Stanistaw Lem 87,5 (kultura) 0,2
Andrzej Wajda 84,0 (kultura) 0,4
Krzysztof 81,2 (kultura) 0,3
Kieslowski

Wiedzmin / CD 99,3 / 100 (kultura) 0/0
Projekt

Marian Rejewski 94,4 (nauka) 0,1
Ignacy tukasiewicz 86,8 (nauka) 0
Robert 95,8 (znani Polacy) 0
Lewandowski*

Iga Swigtek* 30,6 (znani Polacy) 0

* W podzbiorze ,w uzyciu” nie ma pytan o sport; wartosci 0 nie interpretujemy jako luki. Obie kolumny liczono przeszukaniem
petnego tekstu odpowiedzi; listy w 6.2 liczy normalizacja nazw, stad réznice o kilka odpowiedzi (np. Sktodowska-Curie, Watesa;

ramka , Jak liczymy”).
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Rozdziat 6. Dwie Polski, czyli Polska na zapytanie i Polska w uzyciu

Wykres 6.2 Luka aktywaciji

Jan Pawet ||

Mikotaj Kopernik
Maria Sktodowska-Curie
Fryderyk Chopin

Lech Watesa
Solidarnos¢

Wistawa Szymborska
Olga Tokarczuk

Pawet Pawlikowski
Stanistaw Lem
Andrzej Wajda
Krzysztof Kieslowski
Marian Rejewski
Ignacy tukasiewicz
Robert Lewandowski*
Iga Swigtek*
WiedZmin / CD Projekt

dwa pomiary

Polska na zapytanie,
% odpowiedzi portretu (n 144)
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Polska w uzyciu,
% odpowiedzi badania (n 1116)
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* sportowcy (szary kolor). Osie i pomiary rézne: panele nie sg potgczone.

Marki majg w podzbiorze tylko 66 odpowiedzi, wiec raport podaje je jako tendencje: Wedel 97,2% na
zapytanie wobec 9,1% w uzyciu, Ziaja 64,6% wobec 9,1%, Inglot 79,9% wobec 0.

Luka nie znaczy, ze modele ,nie znajg” Kopernika czy Lema. Znaczy, ze hazwa, ktérg model podaje
zapytany wprost, nie pojawia sie w odpowiedzi na pytanie, ktére o nig nie prosi. Kiedy wiec kanon
jednak wchodzi do odpowiedzi praktycznej? Policzyliémy, z czym pada.

odpowiedzi

»W UZyciu” z nazwa

w tym razem
Z miejscem

to samo miejsce we wszystkich
1 116 odpowiedziach

Chopin z Warszawg lub Zelazowa 134
Wola
Kopernik z Toruniem lub 50

Fromborkiem

Solidarnosé z Gdariskiem Llub 170
stocznig

Watesa z Gdariskiem lub stocznig 36
Jan Pawet Il z Krakowem, 29

Wadowicami lub Watykanem
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Rozdziat 6. Dwie Polski, czyli Polska na zapytanie i Polska w uzyciu

Wykres 6.3 Drzwi

HEl miejsce w odpowiedziach z nazwg N miejsce we wszystkich odpowiedziach

z Warszawg lub Zelazowa Wola
(0134 odp. z nazwa) RN 555
z Toruniem lub Fromborkiem
(n 50 odp. z nazwa) - 47

z Gdariskiem lub stocznig
(n 170 odp. z nazwa) _ 315

z Gdariskiem lub stocznig
(n 36 odp. z nazwa) _ 31,5

z Krakowem, Wadowicami lub Watykanem . . .
(129 00p. 2 nazwa) I 76,0 wehoai przez historie

75 100%

o
N
ol
a
o

Chopin trafia do odpowiedzi praktycznej razem z Warszawg: przez koncerty w tazienkach, serce

w kosciele Swietego Krzyza, dom w Zelazowej Woli. Kopernik wchodzi przez Torun, ktéry w tych
odpowiedziach pada $rednio w co dwudziestej, a przy Koperniku w co drugiej. Solidarnos¢ i Watesa
wchodzg przez Gdarisk i stocznie. Jan Pawet |l jest wyjatkiem w drugg strone: miejsce pada przy nim
rzadziej niz przecietnie, bo do odpowiedzi wprowadza go nie zwiedzanie, tylko historia, czyli pytania
o przetom 1989 roku i role Kosciota w Europie Srodkowe;.

Stad teza rozdziatu: kanon wchodzi do odpowiedzi praktycznych tylko przez drzwi, ktore otwiera
pytanie, czyli przez miejsce do zobaczenia albo rozdziat historii. Kto takich drzwi nie ma, tego

w odpowiedzi hie ma. W jezyku semantyki marki drzwi to tgczenie encji (entity linking): model
wprowadza encje, czyli osobe, miejsce lub wydarzenie, do odpowiedzi praktycznej tylko wtedy, gdy
ma jg powigzang z encja, o ktérg pada pytanie. Chopin jest powigzany z Warszawg i Zelazowg Wola.
Sktodowska-Curie jest powigzana z Polskg, ale z niczym, o co pytajg osoby planujgce wyjazd.

Najlepiej widac to na twdrcach XX wieku i wspdtczesnosci. Dwanascie nazw (Lem, Wajda, Kieslowski,
Pawlikowski, Polanski, Szymborska, Tokarczuk, Sapkowski, WiedZzmin, CD Projekt, Lewandowski

i Swigtek) pada razem w 22 z 1 116 odpowiedzi praktycznych (2,0%), a w odpowiedziach na 130 pytan
o kulture Polski w 14 z 780 (1,8%). OdpowiedZ na pytanie o kulture zawiera ktdrgkolwiek z 23 nazw
kanonu w 36,3% przypadkdw; w pozostatych blisko dwdch trzecich méwi o miastach, muzeach

i festiwalach bez nazwisk.

Kontrole daje samo badanie. Dwanascie pytan , z czego Polska dzis stynie” (marki, gry, film, muzyka,
design, nauka), zadanych we wrzesniu tym samym szesciu modelom, daje zupetnie inny obraz:

Polski portret generatywny - Cze$¢ | - Polska dla ludzi

51



Rozdziat 6. Dwie Polski, czyli Polska na zapytanie i Polska w uzyciu

12 pytan ,,z czego Polska dzis$ stynie” pytania praktyczne
nazwa (n 72) (n1116)
polskie gry (Wiedzmin, CD Projekt 86,1% 0
iinne)

Krzysztof Kieslowski 26,4% 0,3%
Olga Tokarczuk 26,4% 1,1%
Andrzej Wajda 20,8% 0,4%
Robert Lewandowski 8,3% 0

Wykres 6.4 Ten sam model, inne pytanie

Il 12 pytan ,z czego Polska dzi$ stynie” I pytania praktyczne (n 1116)

potsiie ory |, sc.1 (n 62)

(WiedZmin, CD Projektiinne) 0,0 (n0)

I, 2: < (n 19)
Krzysztof Kieslowski | 0,3 (n3)
I, 2 < (n 19)
Olga Tokarczuk I 11(n12)
I 20 ¢ (n 15)
Andrzej Wajda | 0,4 (n4)
I :: o
Robert Lewandowski 0,0 (n0)
1 1 1 1 1
0 25 50 75 100%

To ten sam zbidr, te same modele i ten sam sedzia; zmienia sie tylko pytanie. ChatGPT, Claude,
Perplexity i Grok pracowaty w sierpniu i we wrzesniu w tych samych wersjach, a u nich polskie gry
padajg w 40 z 48 odpowiedzi na pytania ,z czego stynie” i w zadnej z 744 odpowiedzi praktycznych.
Réznica miedzy 83% a zerem nie jest wiec rdznicg wersji ani pomiaru. To réznica drzwi: pytanie

0 wspotczesng Polske je otwiera, pytanie o weekend w Warszawie nie.

6.5 Twarze kampanii ,Polska. Wiecej niz myslisz": osiem tygodni po starcie

W sierpniu 2026 roku Polska Organizacja Turystyczna, na zlecenie Ministerstwa Sportu i Turystyki,
uruchomita kampanie , Polska. Wiecej niz myslisz” na pieciu rynkach: w Hiszpanii, Niemczech, USA,
Wielkiej Brytanii i Wtoszech. Jej twarzami sg Robert Lewandowski, Jesse Eisenberg, Anja Rubik, Lech
Watesa, Maryla Rodowicz, Nikodem Rozbicki (w roli Fryderyka Chopina w spocie warszawskim)

i JIMEK (Zrédto: komunikat prasowy POT, sierpieri 2026).

Portret otwarty, zmierzony osiem tygodni po starcie kampanii, dzieli te twarze na dwie grupy:

Polski portret generatywny - Cze$¢ | - Polska dla ludzi 52



Rozdziat 6. Dwie Polski, czyli Polska na zapytanie i Polska w uzyciu

twarz kampanii odpowiedzi portretu z nazwa

Robert Lewandowski 138 ze 144 (pytanie o znanych Polakdéw)
Lech Watesa 144 ze 144 (jw.)
Fryderyk Chopin (postag, ktérg gra Nikodem Rozbicki) 144 ze 144 (jw.)
Maryla Rodowicz 471440
Jesse Eisenberg 0z1440
Anja Rubik 0z1440
Nikodem Rozbicki 0z1440
JIMEK 0z1440

Rodowicz pojawia sie wytgcznie u ChatGPT, w odpowiedziach o kulturze, jako wykonawczyni
»Matgoski”. Pozostatych czterech nazwisk nie ma w zadnej odpowiedzi: ani w pytaniu o znanych
Polakdw, ani w pytaniach o kulture, marke czy pierwsze skojarzenia; sprawdziliSmy to w petnym
tekscie odpowiedzi. Hasto kampanii nie pada ani razu. Na pieciu rynkach kampanii wynik jest ten sam:
Lewandowski 57 z 60 odpowiedzi o znanych Polakéw, Watesa i Chopin 60 z 60. Cztery nazwiska

z drugiej grupy nie padajg w zadnej z 600 odpowiedzi.

Co z tego wynika, a co nie? Portret mierzy odpowiedzi modeli, nie to, czy kampania dotarta do ludzi,

i nie ocenia jej skutecznosci. Nie wiadomo, po jakim czasie tresci kampanii moga pojawi¢ sie

w odpowiedziach modeli, dlatego ten pomiar opisuje stan osiem tygodni po starcie, a nie efekt
kampanii. Dane méwig natomiast dwie rzeczy juz teraz. Po pierwsze, kampania tgczy twarze, ktére
modele juz majg w kanonie, z twarzami, ktérych w odpowiedziach modeli nie ma wcale. Po drugie,
twarze z kanonu modele przywotujg zapytane wprost, ale rzadko w odpowiedziach praktycznych (6.4):
Watesa pada w 3,2% z nich, Lewandowski w zadnej (w podzbiorze nie ma pytan o sport). Wyjatkiem
jest Chopin (12,0%), ktory wchodzi do odpowiedzi tymi samymi drzwiami, jakie wybrat spot
warszawski: przez Warszawe i serce w kosciele Swietego Krzyza.

6.6 Gospodarka na zapytanie, czyli sektory

Pytanie o najsilniejsze branze polskiej gospodarki (144 odpowiedzi, po pieé branz z przyktadem firmy
lub osrodka) porédwnalismy z siedmioma sektorami, ktére Polska Agencja Inwestycji i Handlu
przedstawia inwestorom.

odpowiedzi
sektor (lista PAIH) z sektorem czym modele go ilustruja
motoryzacja 100% Solaris (autobusy), Volkswagen Poznan, LG Energy
i elektromobilnos¢ Solution
ICT 99,3% CD Projekt, WiedZmin, Cyberpunk 2077; dalej Asseco
przetwdrstwo zywnosci 99,3% Maspex, Mlekovita, Animex
maszyny i AGD 49,3% Amica, Whirlpool, BSH
lotnictwo 23,6% Dolina Lotnicza, PZL Mielec
elektronika 17,4% rzadkie, gtéwnie fabryki firm zagranicznych
farmacja i wyroby medyczne 6,9% Polpharma
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Wykres 6.5 Sektory PAIH

motoryzacja i elektromobilnos¢
ICT

przetwdrstwo zywnosci
maszyny i AGD

lotnictwo

elektronika

farmacja i wyroby medyczne

energia, paliwa, gérnictwo

meble, budownictwo, kolej

sektory z listy PAIH

100

Solaris Bus & Coach 85 - Volkswagen Poznari 38 - LG Energy Solution 31 - Stellantis 30

99,3

CD Projekt 98 - Cyberpunk 2077 71 - The Witcher 71 - Asseco Poland 37

99,3

Maspex 85 - Mlekovita 54 - Animex 34 - Tymbark 25

49,3
Amica 32 - Whirlpool Corporation 16 - BSH Hausgerate 12 - Electrolux 4

23,6
Aviation Valley 20 - PZL Mielec 9 - Lockheed Martin 8 - Pratt & Whitney Rzeszéw 5

17,4
Samsung 5 - LG Corporation 4 - Siemens 4 - LG Electronics 3

6,9
Polpharma 5

branze spoza listy PAIH

51,4

52,8

25 50 75 100%

odpowiedzi z sektorem (% ze 144 odpowiedzi); pod stupkiem najczestsze przyktady i liczba wystapien

o

Trzy sektory sg obecne niemal zawsze, ale ich obraz jest waski: ICT to w odpowiedziach modeli przede
wszystkim gry, a motoryzacja to autobusy i baterie. Maszyny i AGD pojawiajg sie w co drugiej

odpowiedzi. Lotnictwo, elektronika i farmacja, o ktdre Polska aktywnie zabiega u inwestoréw, padajg

W co czwartej, co szdstej i co czternastej.

Modele majg tez wtasng liste: energie, paliwa i gérnictwo wymieniajg w 51,4% odpowiedzi, meble,

budownictwo i kolej w 52,8%, czyli czesciej niz maszyny i AGD, choc tych branz nie ma na liscie PAIH.

Odpowiedzi o firmach i ich obecnosci w pytaniach biznesowych opisuje czes¢ Il.

6.7 Cztery pustki

Z obu pomiardw wynikajg cztery miejsca, w ktérych obraz Polski u modeli jest pusty:

* Wspoétczesnosé. Z osdb aktywnych dzi$ modele wymieniajg wsrdd najbardziej znanych Polakdw

sportowcéw (Lewandowski 138, Swiatek 41) i jedng pisarke (Tokarczuk 57). Wéréd 30 najczestszych
nazw nie ma nikogo z biznesu, nauki ani technologii.

« Nauka po wojnie. Trzydziesci najczestszych nazw w odpowiedziach o polskg nauke koriczy sie na
ztamaniu Enigmy w latach 30.; nie ma wsrdd nich zadnego osiggniecia z drugiej potowy XX wieku

ani z XXI.

« Farmacja, lotnictwo, elektronika, czyli sektory, ktdre Polska promuje wsrdéd inwestordw, a ktdre
modele wymieniajg rzadko (6.6).

« Kanon w odpowiedziach praktycznych, czyli wszystko, co nie ma swojego miejsca albo rozdziatu

historii (6.4).
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6.8 Jak to brzmi w odpowiedziach

,Frédéric Chopin — The Romantic composer and virtuoso pianist, celebrated especially for
his piano music.”

,Fryderyk Chopin — kompozytor epoki romantyzmu i wirtuoz fortepianu, ceniony zwtaszcza za
muzyke fortepianowa.”

— ChatGPT (gpt-6-luna), Wielka Brytania, portret otwarty, pytanie o 10 najbardziej znanych Polakéw
(Log ID 1d0e648f-fbd5-4d2c-aabd-4958edb04721). Polska na zapytanie.

,Frédéric Chopin's legacy (his heart is in Warsaw's Holy Cross Church) and the rebuilt
Royal Castle highlight a romantic, resilient national identity.”

,Dziedzictwo Fryderyka Chopina (jego serce spoczywa w warszawskim kosciele Swietego Krzyza)
i odbudowany Zamek Krdlewski podkreslajg romantyczng, odporng tozsamos¢ narodowa.”

— Grok, USA, badanie, pytanie o kulturowe atuty Polski dla grupy podrdznej (Log ID 01289a43-ce5c-4fb6-b843-42b574b96861).
Chopin wchodzi przez Warszawe.

»,Torun (souvent oublié) : Ville natale de Copernic, centre historique UNESCO, musées
interactifs et maisons de pain d’épice traditionnelles (ateliers).”

LJorun (czesto pomijany): rodzinne miasto Kopernika, historyczne centrum z listy UNESCO,
interaktywne muzea i tradycyjne domy piernika (warsztaty).”

— Grok, Francja, badanie, pytanie o pobyt kulturalny w Polsce (Log ID 28fa7897-e2b3-4bd3-b9f5-96dadaa49715). Kopernik
wchodzi przez Torun.

,Jean-Paul ll, premier pape polonais, dont l'élection en 1978 a eu un fort impact politique
et symbolique.”

»,Jan Pawet I, pierwszy polski papiez, ktérego wybdr w 1978 roku miat silne znaczenie polityczne

i symboliczne.”

— Perplexity, Francja, badanie, pytanie o historie Europy Wschodniej i miejsca, w ktdrych jg poznaé
(Log ID b594ecab-3alc-4b85-904c-c1b020c279de). Jan Pawet || wchodzi przez historie.

,Computerspiele: Polens sichtbarster moderner Kulturexport — CD Projekt Red - The
Witcher und Cyberpunk 2077.”

,Gry komputerowe: najbardziej widoczny wspdétczesny polski eksport kulturalny — CD Projekt Red:
WiedZmin i Cyberpunk 2077.”
— ChatGPT, Niemcy, badanie, pytanie ,,z czego Polska dzis stynie” (Log ID f924e30e-1e6f-46el-acbb-a7408f124501). Ten sam

model, ktéry w pytaniach praktycznych nie wymienia polskich gier ani razu: gdy pytanie otwiera drzwi, wspétczesna
kultura jest na pierwszym miejscu.
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»Automotive manufacturing (especially buses, components, and electric vehicles) —
Example: Solaris Bus & Coach (one of Europe’s leading bus and trolleybus manufacturers,
based in Bolechowo near Poznan).”

,Produkcja motoryzacyjna (zwtaszcza autobusy, czesci i pojazdy elektryczne) — przyktad: Solaris Bus

& Coach (jeden z czotowych w Europie producentéw autobuséw i trolejbuséw, z siedzibag
w Bolechowie pod Poznaniem).”

— Grok, USA, portret otwarty, pytanie o najsilniejsze branze (Log ID b3e68fal-al45-4db4-bdcc-4c9436983¢75). Gospodarka na
zapytanie.

JAK LICZYMY. Polska na zapytanie: odsetek ze 144 odpowiedzi portretu otwartego na dane pytanie (12 rynkdéw x
6 modeli x 2 powtdrzenia, 14-15 pazdziernika 2026), w ktdrych pada nazwa. Polska w uzyciu: odsetek z1 116
odpowiedzi badania na 186 pytari oséb prywatnych o podréz, historie i kulture, w ktérych nazwa pada. Po obu
stronach przeszukiwany jest petny tekst odpowiedzi tg samg wielojezyczna listg hazw z formami odmiany,

z wycieciem homonimdw (lotnisko im. Chopina, uczelnie, programy stypendialne). Listy czotowe w 6.2 liczy
procedura normalizacji nazw, dlatego dla kilku pozycji réznig sie od tabeli luki o kilka odpowiedzi. Oba pomiary
dzieli data, a w czterech modelach wersja (Grok i Perplexity pracowaty w obu na tych samych wersjach); test
wersji pokazuje, ze nowsze modele zgadzajg sie z odpowiedziami z badania niemal tak samo jak stare (typ
wzmianki o Polsce: 95,7% wobec 96,3%). Dwa pomiary nie tworzg wspdlnego wskaznika. Sektory: sektor jest
obecny, gdy pada jego nazwa albo nazwa firmy przypisanej do sektora. Pomiar dotyczy odpowiedzi modelu
zwréconej przez API.
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ROZDZIAL 7

Modele sie nie zgadzajg

W SKROCIE

» Szes¢ modeli jezykowych (LLM) zgadza sie co do tego, czy mdéwié o Polsce: w 93,4% z 1 400
pytan wszystkie odpowiadajg tak samo. Spdr toczy sie w pytaniach, ktére Polski nie
wymieniajg: 87 z 242 takich pytan dzieli modele na te, ktére Polske wprowadzajg, i te, ktdére
jej nie wprowadzaja.

» Nie zgadzaja sie co do tego, jak o Polsce méwic. Na tym samym pytaniu najcieplejszy
i najchtodniejszy model réznig sie $rednio o0 1,8 punktu tonu w skali 1-10. To okoto dwa razy
wiecej, niz wynikatoby z samej zmiennosci pomiaru. Gemini méwi o Polsce cieplej niz srednia
modeli na tych samych pytaniach (+0,53 punktu), Claude najchtodniej (-0,39).

» Kolejnos¢ modeli zalezy od tego, co liczymy. DeepSeek najczesciej sam wprowadza Polske
do odpowiedzi, a ChatGPT najrzadziej. W tonie pierwszy jest Gemini, a ostatni Claude. Pie¢
z szesdciu modeli zajmuje pierwsze albo ostatnie miejsce w co najmniej jednej mierze. Nie ma
modelu , najlepszego dla Polski”.

» Rd&znice miedzy modelami nie sg artefaktem, bo drugi sedzia i test powtarzalnosci zostawiaja
skraje: Gemini pierwszy, Claude ostatni. Nowsze wersje zmieniajg kolejnos¢é modeli
w aprobacie: ChatGPT o 12 punktdw w dét, Claude o 15 w gdére. Ta kolejnosé jest wiec cechg
wersji z sierpnia 2026 roku, nie marki modelu. Ton nowe wersje przesuwajg o od —-0,26 do
+0,19 punktu, mniej niz wynosi réznica miedzy Gemini a Claude.

» Reczna weryfikacja potwierdzita 14 z 19 bteddéw faktograficznych zgtoszonych przez
sedziego w 8 400 odpowiedziach; bteddw, ktérych sedzia nie zgtosit, nie szacowaliSmy.
Najpowazniejsze dotyczg przepisdw: , Polska nie jest w strefie Schengen”, , Polska nie
pozwala na podwdjne obywatelstwo”. Bteddw jest za mato, by uktadac z nich ranking modeli.

To samo pytanie, ten sam dzieri, dwa modele. Rodzic z Czech pyta o studia syna w Polsce. Gemini
zaczyna od dobrej wiadomosci: pod wzgledem biurokracji to jedna z najprostszych mozliwosci

w Europie. Claude zaczyna od zastrzezenia, ze nie ma dostepu do aktualnych danych. Ton 9 wobec 4,
wyrazne polecenie wobec braku polecenia (oba cytaty w 7.7). Sze$¢ modeli zgadza sie niemal zawsze
co do tego, czy w ogdle moéwic o Polsce. Nie zgadzajg sig, jak o niej mowié, i wtasnie ten spér mierzy
ten rozdziat.

7.1 Co mierzy ten rozdziat

Rozdziaty 1-5 pokazywaty réznice miedzy modelami przy okazji: w widoczno$ci generatywnej, tonie
i Zrédtach. Ten rozdziat zbiera je w jednym miejscu i pyta o trzy rzeczy: w czym modele sie zgadzaja,
w czym sie réznig i czy réznice sg trwate.
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Rozdziat 7. Modele sie nie zgadzajg

Podstawag jest poréwnanie na tych samych pytaniach. Kazde z 1 400 pytan zadali$my kazdemu

z szesciu modeli, wiec dla kazdego pytania mamy sze$¢ odpowiedzi do zestawienia. Gtdwna miara
réznic to rozbiezno$é modeli: o ile ton danego modelu odbiega od sredniego tonu wszystkich modeli
w odpowiedziach na to samo pytanie. Poréwnanie na tych samych pytaniach usuwa wptyw doboru
pytan. Dlatego w tym rozdziale ton Gemini to +0,53, a nie +0,51 jak w rozdziale 4, gdzie
poréwnywalismy go ze srednig ogdlna.

7.2 Modele zgadzaja sie, czy méwic o Polsce

W 127221400 pytan (90,9%) Polske wymienia wszystkie szes¢ modeli, a w 36 (2,6%) zaden.
Zgodnos¢ jest wiec niemal petna, ale trzeba jg czytac tak jak w rozdziale 1: wiekszos$¢ pytan wymienia
Polske, a wtedy wspominajg ja wszystkie modele. Sposrdd 1 158 pytan z Polskg modele rdznig sie
tylko w pieciu.

Prawdziwy podziat wida¢ w 242 pytaniach bez Polski. W 87 z nich (36%) cze$¢ modeli Polske
wprowadza, a czes¢ nie. To tu powstaja réznice w widocznosci generatywnej z rozdziatu 2: DeepSeek
wymienia Polske w 76,9% odpowiedzi na pytania bez Polski, ChatGPT i Perplexity w 66,5%;

w pytaniach ogdélnych o Europe DeepSeek w 51,9%, ChatGPT w 35,2%. Rozstep jest realny, ale
mniejszy niz réznica miedzy typami pytan (rozdziat 2): to, o co pada pytanie, wazy wiecej niz to, ktéry
model odpowiada.

7.3 Modele réznia sie tym, jak méwia o Polsce

rozbieznos¢ tonu na tych samych pytaniach

Gemini +0,53 1313
Grok +0,20 1312
DeepSeek +0,07 1316
Perplexity -0,14 1 300
ChatGPT -0,27 1303
Claude -0,39 1313

Tylko jedna rozbieznos¢ tonu przekracza prég 0,5 punktu: Gemini. Réznica miedzy dwoma skrajnymi
modelami wynosi jednak 0,92 punktu, a na pojedynczym pytaniu bywa znacznie wieksza. W 1 269
pytaniach, w ktérych wszystkie sze$¢ odpowiedzi wspomina Polske i ma oceneg tonu, najcieplejsza

i najchtodniejsza odpowiedzZ réznig sie srednio o0 1,8 punktu (w typowym pytaniu o 2 punkty), a w co
pigtym pytaniu (19,5%) o 3 punkty lub wiecej. Sama zmiennos$¢ pomiaru (ten sam model pytany kilka
razy) databy przy szesciu odpowiedziach rozstep okoto 0,95 punktu. Sam szum datby wiec mniej
wiecej potowe obserwowanego rozstepu; reszte przypisujemy réznicom modeli, choé to szacunek, nie
rozktad wariancji. Rozstep jest podobny na wszystkich rynkach (od 1,6 do 2,1 punktu), wiec nie jest
cechg zadnego z nich.

Aprobata dzieli modele mocniej niz ton. Wszystkie szes¢ wyraznie poleca Polske tylko w 42,5% z tych
1269 pytan; w 50,7% cze$¢ modeli poleca, a czesé tylko wymienia. Otwarta sprzecznos¢, gdy jeden
model poleca, a inny odradza, zdarza sie rzadko (2,6% pytan). Modele nie spierajg sie wiec o to, czy
Polska jest dobrym wyborem, tylko o to, czy powiedzie¢ to wprost.
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Rozdziat 7. Modele sie nie zgadzajg

Wykres 7.1 Na czym modele sie zgadzajg, a na czym nie

wzmiank,a petna zgoda 93,4%
(n 1400 pytan)
ton imniei
19,5% rozstep ocen co najmniej 3 punkt
(n 1269 pytan) _ & e S Py
aprobata wszystkie ,wysoka” 42,5% podziat 50,7%
(n 1269 pytan)

sprzecznosé 2,6%

1
25 50 75 100% pytan

o

Czesc tego podziatu moze wynikad z limitu dtugosci odpowiedzi. Cztery z szesciu modeli miaty

w badaniu gérny limit dtugosci i czesto go osiggaty, a symulacja uciecia petnych odpowiedzi pokazuje,
ze w odpowiedzi przycietej wyrazne polecenie czesciej znika (rozdziat 4, aneks). Dlatego aprobaty per
model nie zestawiamy w tym rozdziale z tonem i wzmianka. Nawet przy najmniej korzystnym wariancie
symulacji uciecia Gemini pozostaje w wersji z sierpnia 2026 roku modelem z najwyzszg aprobata,

a Claude z najnizsza; wielkos$¢ réznic podaje aneks.

Lektura par odpowiedzi na to samo pytanie (7.7) pokazuje, skad bierze sie réznica w tych przyktadach:
Gemini zaczyna od rekomendacji (,mam dla Pana dobrg wiadomos$¢”), Claude od zastrzezer (,nie mam
dostepu do aktualnych danych”). Nie mierzyliSmy tego stylu osobno, wiec nie uogélniamy go poza
przyktady.

7.4 Ranking zalezy od tego, co liczymy

miara (rozdziat) ChatGPT Gemini Claude Perplexity Grok DeepSeek
wzmianka ogdétem (1), n 1 400 na model 94,2 95,6 95,6 94,1 95,5 95,9
wzmianka w pytaniach bez Polski (1), n 242 66,5 74,4 75,6 66,5 74,4 76,9
widocznos¢ generatywna B2C (2), n 174 67,8 70,7 73,6 70,1 70,7 74,7
Polska w pytaniach ogélnych (3), n 54 35,2 46,3 46,3 48,1 42,6 51,9
rozbieznos$¢ tonu (7), n 1 300-1 316 -0,27 +0,53 -0,39 -0,14  +0,20 +0,07
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Rozdziat 7. Modele sie nie zgadzaja

Wykres 7.2 Ranking zalezy od tego, co liczymy

ChatGPT Gemini Claude Perplexity Grok DeepSeek
wzmianka ogétem (1) 5 2 2 6 4 1
n1400 na model 94,2 95,6 95,6 94,1 95,5 95,9

wzmianka w pytaniach bez Polski (1) 5 5
n242 66,5 74 4 75 6 66,5
widoczno$¢ generatywna B2C (2) 6 5
ni74 67,8 70,7 73,6 70,1
Polska w pytaniach ogdlnych (3) 6
n54 352 46 3 46 3 48 1 42 6
rozbieznos¢ tonu (7) 5
n1300-1316 -0,27 +0,53 —0 39 +0,20 +0,07

W komdrce: miejsce modelu (1-6; przy remisie to samo miejsce) i warto$¢ miary. Wiersz wyszarzony: réznice w granicach zmiennosci.

Kursywa wartos¢ najwyzsza, pogrubieniem najnizsza. We wzmiance ogdétem wszystkie réznice
mieszczg sie w granicach zmiennosci pomiaru (ponizej 3 punktdw).

Zaden model nie wygrywa we wszystkim. DeepSeek najczesciej sam wprowadza Polske do
odpowiedzi, a ChatGPT najrzadziej. Gemini méwi o Polsce najcieplej, a Claude najchtodniej, chociaz we
wzmiance w pytaniach bez Polski Claude jest drugi, tuz za DeepSeek. Grok jest jedynym modelem,
ktéry w zadnej mierze nie zajmuje skrajnego miejsca.

Tabela celowo pomija Zrddta i aprobate. Liczba i rodzaj adresédw w odpowiedziach zalezg w tym
badaniu od warunkdw pomiaru, a nie od modelu: na zywo w sieci szukat tylko Perplexity, ChatGPT,
Grok i DeepSeek dostaty polecenie podawania Zrédet, a Gemini i Claude go nie dostaty (rozdziat 5,
aneks). Porédwnanie modeli w tej mierze pokazatoby wiec instrukcje, nie model. Aprobata per model
zalezy z kolei od limitu dtugosci odpowiedzi (7.3). Dlatego pytanie ,ktdry model jest najlepszy dla
Polski” nie ma jednej odpowiedzi. Ma tyle odpowiedzi, ile jest celdw: kto chce, zeby model sam
podsuwat Polske, patrzy na wzmianke w pytaniach bez Polski, a kto chce, zeby méwit o niej cieplej,
patrzy na rozbieznos¢ tonu.

7.5 Czy to nie jest artefakt pomiaru?

Trzy warstwy kontroli sprawdzaja, czy réznice miedzy modelami nie sg efektem sedziego, przypadku
albo wersji. Drugi sedzia i test powtarzalnosci zostawiajg skraje: Gemini pierwszy, Claude ostatni.
Nowsze wersje zmieniajg kolejnos¢ modeli w aprobacie: ChatGPT o0 12 punktéw w dét, Claude o 15

w gdre (ramka nizej).

Drugi sedzia. Losowg prébe 226 odpowiedzi (37-38 na model) ocenit ponownie model innego
dostawcy, tym samym promptem. Sedzia kontrolny stawia prédg wyraznego polecenia wyzej (rozdziat
4), ale u kazdego modelu w te samg strone: aprobata spada u wszystkich, a skraje zostajg: Gemini
pierwszy, Claude ostatni (wartosci w aneksie). Ton sedzia gtéwny ocenia wyzej o od 0,08 (Gemini) do
0,36 punktu (Grok). To wazne dla tezy o Gemini: sedzia gtéwny dziata na modelu Gemini, a dla
odpowiedzi Gemini réznica miedzy sedziami jest najmniejsza ze wszystkich. Przewaga tonu Gemini nie
jest wiec zyczliwoscig sedziego dla ,swojego” modelu.
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Rozdziat 7. Modele sie nie zgadzajg

Wykres 7.3 Drugi sedzia

@ sedzia gtéwny @ sedzia kontrolny bez wartosci aprobaty (wartosci w aneksie)
Gemini .
ChatGPT o o
Grok . .
DeepSeek . .
Perplexity .
Claude (0]
1 1 1 1 1 1
1 2 3 4 5 6

miejsce modelu w aprobacie (1 = najwyzsza)

Test powtarzalnosci. Te same 29 pytan zadaliSmy kazdemu modelowi trzy razy tego samego dnia.
Modele réznig sie przewidywalnoscig: ChatGPT, Gemini i Grok daty identyczny typ wzmianki o Polsce
we wszystkich trzech powtérzeniach w 100% pytan, Claude w 89,7%; ton Groka waha sie najmniej
(odchylenie 0,30 punktu), Claude'a najbardziej (0,49); poziom aprobaty Gemini powtarza sie w 86,2%
pytan, Groka w 58,6%. Przy 29 pytaniach na model to tendencje, ale zadna z nich nie jest na tyle duza,
by odwrécié kolejnosc z 7.3. Ten test mierzy szum pomiaru; progi raportu (0,5 punktu tonu, 3 punkty
wzmianki, 5 punktdw aprobaty) sg ustawione powyzej niego.

Nowsze wersje modeli. Po zakoriczeniu badania czterech dostawcéw zmienito modele
produkcyjne. Te same pytania zadaliSmy nowym wersjom ChatGPT, Gemini, Claude i DeepSeek (1 228
par ,nowa odpowiedz - odpowiedZ z badania”; Perplexity i Grok pracowaty dalej w wersjach

z badania). Wzmianka i ton zmieniajg sie tak jak przy powtdrzeniu tego samego modelu po miesigcu:
ton przesunat sie o -0,26 punktu w ChatGPT, -0,11 w Gemini, +0,19 w Claude i -0,12 w DeepSeek,

u kazdego ponizej progu 0,5. Gdyby nowy Claude méwit o Polsce o 0,19 punktu cieplej, a nowy
Gemini o 0,11 chtodniej, réznica miedzy nimi zmalataby z 0,92 do okoto 0,6 punktu, nadal powyzej
progu (szacunek; rozbieznosci na nowych wersjach nie mierzyliSmy, bo test nie objagt wszystkich
szesciu modeli).

Aprobata zmienita sie mocniej. W tych samych 283 pytaniach udziat wyraznego polecenia spadt
w ChatGPT o 12 punktdw, a w Claude wzrdst o 15, wiec kolejnos¢ obu modeli w aprobacie sie
odwraca. W parach, w ktérych odpowiedz Claude z badania nie byta ucieta (129 par), wzrost
aprobaty jest podobny (z 45,0 do 60,5%), wiec wynika ze zmiany wersji. W parach z odpowiedzig
ucietg czes¢ wzrostu mogta wynikac z limitu dtugosci (symulacja uciecia, aneks).

Takie przesuniecie przy tych samych pytaniach nazywamy dryfem semantycznym, w odrdznieniu od
szumu pomiaru, czyli réznic miedzy powtdrzeniami tego samego pytania w tej samej wersji (test
powtarzalnosci wyzej). Dryf jest tu wiekszy niz szum i ma kierunek: kolejnos¢ modeli w aprobacie to
cecha wersji z sierpnia 2026 roku, nie marki modelu. Najbardziej zmieniajg sie listy paristw
wymienianych obok Polski. Odpowiedzi testu nie wchodzg do liczb badania.
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Wykres 7.4 Rozbieznos$¢ tonu, sze$¢ modeli

przesuniecie tonu
nowej wersji modelu

-0,11

rozbieznos¢ tonu wobec sredniej modeli (punkty)

pas 0,5

Gemini +0,53

Grok

-0,12
DeepSeek

Perplexity
-0,26
ChatGPT
+0,19
Claude -0,39

-0,5 0 +0,5 -0,3 0 +0,3

7.6 Bledy faktograficzne

14 potwierdzonych btedéw. Sedzia automatyczny oznaczyt 19 odpowiedzi (0,23%) jako zawierajgce
twierdzenie sprzeczne z faktami. Kazdy przypadek sprawdzit cztowiek. PotwierdziliSmy 14 bteddw: 10
w pytaniach osdéb prywatnych i 4 w pytaniach firm. W trzech przypadkach mylit sie sedzia, dwa nie
byty twierdzeniami faktograficznymi. Twierdzen , niezweryfikowanych” (85) nie liczymy jako bteddw.
Odpowiedzi bez zgtoszenia nie sprawdzali$my losowo, wiec 14 to dolna granica.

Btedy uktadajg sie w trzy grupy:

* Przepisy i status prawny. To btedy najpowazniejsze, bo od przepisdw zalezg decyzje: ,,Polska nie
jest w strefie Schengen” (DeepSeek, firma z Norwegii); ,,Polska nie pozwala naturalizowanym
obywatelom na podwdjne obywatelstwo” (DeepSeek, Wielka Brytania); ,,mozliwe kontrole celne, bo
cho¢ Polska jest w UE, sg kontrole wewnetrzne” (Claude, firma z Hiszpanii).

* Programy i instytucje. Zamkniety program grantowy podany jako aktualny (DeepSeek, USA);
stypendium dla krajéw rozwijajgcych sie opisane jako dostepne dla Amerykandw (DeepSeek, USA);
nieistniejagca nazwa paristwa przy liscie ambasad (Perplexity, Norwegia).

» Geografia, historia, turystyka. Muzeum Il Wojny Swiatowej umieszczone w Warszawie zamiast
w Gdarisku (Claude, Wtochy); Krakdw nazwany ,jedng z najtariszych stolic Europy” (Grok, USA);
Pustynia Btedowska jako , jedyna naturalna pustynia w Europie” (Gemini, Czechy); ,Wielkie
Ksiestwo Polskie” jako lokalizacja zaktadu (Gemini, firma z Hiszpanii); fragmenty muru berlinskiego
w Palmirach (DeepSeek, Chiny); Triest wsrdd polskich weztéw logistycznych (DeepSeek, firma
z Wtoch); , klopsiki z miesa wieloryba” jako tradycyjna potrawa gdariska (Claude, Chiny).

Jeden z 14 bteddw nie dotyczy Polski: w odpowiedzi o pracy w Europie Srodkowej Claude podat btedna
date wejscia Chorwacji do strefy Schengen (Chiny).

Liczby per model podajemy bez rankingu, bo sg za mate: ChatGPT 0, Gemini 2, Claude 4, Perplexity 1,
Grok 1, DeepSeek 6. Wniosek jest inny niz ranking: najpowazniejsze z potwierdzonych bteddéw dotycza
przepisdw o pobycie, granicach i obywatelstwie, czyli tego, od czego zalezy decyzja.

7.7 Jak to brzmi w odpowiedziach

Trzy pary odpowiedzi na to samo pytanie: Gemini z tonem 9 i wysokg aprobatg, Claude z tonem 4-5.
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¥ 7

»pro ¢eské studenty je studium v Polsku z hlediska byrokracie jednou z nejjednodussich
moznosti v Evropé”

»dla czeskich studentéw studia w Polsce sg pod wzgledem biurokracji jedng z najprostszych
mozLliwosci w Europie”

— Gemini, Czechy, pytanie rodzica o studia syna w Polsce (Log ID 87779760-e2c8-4cd4-82cc-90bd2d195b77). Ton 9, aprobata
wysoka.

,konkrétni administrativni podminky se ménfi a j& nemam pristup k aktualnim datdim z roku
2024-2025.”

,konkretne warunki administracyjne sie zmieniajg, a ja nie mam dostepu do aktualnych danych z lat
2024-2025."

— Claude, to samo pytanie (Log ID 82bf132c-ddb4-435c-99ae-31b28bd89daa). Ton 4, aprobata umiarkowana.

»Polsko je pre vychodniarov (najma z PreSovského kraja) dlhodobo destinaciou ¢Cislo
jeden.”

,Polska jest dla mieszkaricdw wschodniej Stowacji (zwtaszcza z kraju preszowskiego) od dawna
kierunkiem numer jeden.”

— Gemini, Stowacja, pytanie o zakupy za granicg, bez nazwy Polski (Log ID 18e9bde9-5727-418d-9f4a-849d4a54ec10). Ton 9,
aprobata wysoka.

»Aktudlne trendy neviem spolahlivo potvrdit”

,Aktualnych trenddéw nie potrafie wiarygodnie potwierdzi¢”

— Claude, to samo pytanie (Log ID 18a22dc1-e649-46cc-ae33-19d127152ba9). Ton 5, aprobata umiarkowana.

SHPERRR (BEfREE=. GFF. #x. BVEIFE) EBFRERTNERMIENLZE""
,Europa Srodkowo-Wschodnia (zwykle Polska, Wegry, Czechy, Estonia i inne) bywa w $wiecie studiéw
zagranicznych nazywana »krdlem stosunku jakosci do ceny«.”

— Gemini, Chiny, pytanie o tanie studia magisterskie po angielsku w Europie, bez nazwy Polski
(Log ID 7764b0cd-bch9-46af-bc31-96ede0091bd1). Ton 9, aprobata wysoka.

SJEDKE, BEEAXFE—CEM - ZHER, EEFHZIETETS"
L2Uniwersytet Warszawski i Uniwersytet Jagielloriski majg pewne podstawy — czesne jest niskie, ale
pozycje w miedzynarodowych rankingach sg na ogoét niewysokie”

— Claude, to samo pytanie (Log ID ee78b949-57a3-4813-abee-9f46305e7c4e). Ton 4, aprobata niska.

JAK LICZYMY. Rozbieznos$¢ modeli to Srednia réznica miedzy tonem danego modelu a srednim tonem
wszystkich modeli w odpowiedziach na to samo pytanie (tylko odpowiedzi ze wzmianka o Polsce). Zgodnos$é
wzmianki: odsetek pytan, w ktdrych wszystkie sze$¢ modeli wymienia Polske albo zaden. Rozstep tonu: réznica
miedzy najwyzszg a najnizszg ocena tonu na pytaniu, liczona na pytaniach, na ktére Polske wymieniajg wszystkie
modele; szacunek rozstepu z samej zmiennosci pomiaru zaktada odchylenie tonu z testu powtarzalnosci (0,37
punktu). Réznic tonu ponizej 0,5 punktu, wzmianki ponizej 3 punktéw i aprobaty ponizej 5 punktéw nie
interpretujemy. Btedy faktograficzne: twierdzenia oznaczone przez sedziego jako sprzeczne z faktami

i potwierdzone przez cztowieka na podstawie aktualnych Zrédet. Mierzymy odpowiedZ modelu przez API.
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ROZDZIAL 8

Dwanascie portretéw, czyli Polska
rynek po rynku

W SKROCIE

» Ten rozdziat czyta wyniki rozdziatdw 1-7 rynek po rynku. Na kazdym z dwunastu rynkéw
padto od 56 do 60 pytan oséb prywatnych (336-360 odpowiedzi szesciu modeli jezykowych
(LLM)) i 57-60 pytan firm; portret opisuje odpowiedzi dla osdb prywatnych, a z pytan firm
bierze tylko udziat polskich Zrédet.

» Portrety sg réwnolegte, nie rankingowe. Kazdy ma te samag karte rynku, te same sekcje i te
same progi. Rynkéw nie uktadamy w kolejno$¢é. Rozdziat 2 pokazat, ze widocznosé Polski
zalezy od scenariuszy pytan przygotowanych dla danego rynku, a nie od tego, , jak modele
oceniaja Polske u nich”. Rynek z wieloma pytaniami o Europe Srodkowg bedzie miat wysoka
widocznosé, a rynek z wieloma pytaniami o ,tanig Europe” niskg; to cecha pytan, nie rynku.

» Dwie rzeczy powtarzajg sie na wszystkich kartach. W pytaniach o region Polska jest
najczesciej wymienianym paristwem albo dzieli pierwsze miejsce na 11 z 12 rynkdéw;
wyjatkiem jest Hiszpania, gdzie ,,Europa Srodkowa na weekend” to przede wszystkim Praga
(Czechy 92,4%, Polska 81,8%). Na kazdym z 12 rynkéw odpowiedzi odsytajg do urzeddéw
wtasnego paristwa osoby pytajgcej: w Wielkiej Brytanii gov.uk pada czesciej niz gov.pl (74
wobec 46).

« Kazdy portret koriczy watek rynkowy: skojarzenie z Polskg, ktére w portrecie otwartym
(rozdziat 6) pada na tym rynku wyraZnie czesciej niz na innych. Do odpowiedzi praktycznych
wchodzi tylko wtedy, gdy jest miejscem, do ktdrego mozna pojechac: wchodzg Tatry na
rynkach czeskim i stowackim oraz Gdarisk na szwedzkim, a nie wchodzg Bitwa o Anglie na
brytyjskim, Sktodowska-Curie na francuskim, Lewandowski na hiszpariskim ani prom z Ystad
na szwedzkim. To luka aktywacji z rozdziatu 6 na poziomie jednego rynku.

» Dwanascie portretdw razem sktada sie na mape semantyczng marki Polska: ktére encje
modele tgczg z Polskg na kazdym rynku, w jakich typach pytan je wymieniajg i do jakich
Zrddet odsytajg. Rozdziat 9 czyta te mape pod katem promocji.

» Kolejnos¢ portretéw jest alfabetyczna.

8.1 Jak czytac karte rynku

Karta ma dziesie¢ statych wierszy. Pierwsze trzy méwig, o co sg pytania z danego rynku: ile pytan
wymienia Polske wprost (w nich, jak pokazat rozdziat 1, Polska jest niemal zawsze), a ile jej nie
wymienia, i jakiego typu sg te drugie: o region (Europa Srodkowa, sgsiedzi), o temat (historia,
leczenie), ogdlne (Europa, zagranica) czy bez wskazania zagranicy. Wiersze cztery i pie¢ pokazujg, czy
modele same podsuwajg Polske, osobno w pytaniach o region i osobno w pytaniach ogdlnych, razem
z trzema panistwami, ktére padajag najczesciej obok. Wiersz szdsty mdéwi, czy Polska wymieniona jest
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tez polecona (aprobata po wzmiankach), znéw osobno dla obu typdw. Wiersze siddmy i dsmy opisujg
Zrddta, do ktdérych odsytajg odpowiedzi: udziat polskich stron w cytowaniach, tacznie dla obu trybéw
z rozdziatu 5 (wyszukiwanie Perplexity i adresy, ktdére pozostate modele podajg same), i trzy
najczesciej cytowane domeny. Wiersz dziewiagty to Polska na zapytanie z rozdziatu 6, czyli to, co
modele wymieniaja, gdy pytanie w jezyku tego rynku dotyczy znanych Polakdw i pierwszych skojarzen
z Polska; liczby to ,,x 2 12”, bo na kazde pytanie portretu otwartego przypada na rynek 12 odpowiedzi
(szes¢ modeli, dwa powtdrzenia). Wiersz dziesigty mowi, czy rynek jest objety kampania , Polska.
Wiecej niz myslisz”.

Trzy zastrzezenia obowigzujg we wszystkich portretach. Po pierwsze, liczby z pytan ogdlnych
podajemy tylko wtedy, gdy rynek ma co najmniej piec takich pytan, a aprobate tylko wtedy, gdy
Polska pada w co najmniej 12 odpowiedziach. Przy 12-20 dopisujemy ,tendencja”. Po drugie, réznic
ponizej 3 punktéw (wzmianka, udziat Zrédet), 0,5 punktu (ton) i 5 punktdw (aprobata) nie
interpretujemy; ton zadnego rynku nie odbiega od $redniej o 0,5 punktu, wiec o tonie w portretach nie
piszemy. Po trzecie, liczby z portretu otwartego i z badania nigdy nie stojg w jednej kolumnie:
pierwsze mdéwig, co modele odpowiadajg zapytane o Polske wprost, a drugie, co méwig, gdy ktos pyta
o wyjazd, studia albo prace.

Tam, gdzie pytania z danego rynku dotyczg Polakéw lub Polski w kraju, z ktérego pada pytanie
(polskiej osoby w pracy, polskiej rodziny, polskich korzeni), odnotowujemy to jednym zdaniem. Tam,
gdzie ludzka weryfikacja potwierdzita btad faktograficzny w odpowiedzi na pytanie z tego rynku
(rozdziat 7), opisujemy go jednym zdaniem; bteddw nie poréwnujemy miedzy rynkami, bo jest ich 14 na
8 400 odpowiedzi.

8.2 Chiny

Karta rynku (osoby prywatne: 58 pytar, 348 odpowiedzi)

« Pytania z Polska: 43 > Polska w 100% odpowiedzi

« Pytania bez Polski: 15 (region 4 - temat 4 - ogdlne 7 - bez wskazania zagranicy 0) > Polska w 67,8%

« Pytania o region: Polska 95,8% - Czechy 95,8 - Wegry 87,5 - Estonia 70,8 (4 pytania)

« Pytania ogdlne o Europe: Polska 35,7% - Niemcy 69,0 - Francja 61,9 - Holandia 57,1

» Polska wyraZnie polecona: w regionie 52,2% (23 wzmianki) - w Europie ogdélnie 46,7% (15 wzmianek,
tendencja)

» Polskie zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 25,7% (1 629 cytowan, w tym 55% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 21,6% (1 435; 69%)

» Najczestsze domeny w pytaniach osdb prywatnych: gov.pl 54 - reddit.com 22 - intercity.pl 21

» Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,
Sktodowska-Curie, Kopernik, Jan Pawet Il po 12 z 12, Lewandowski 11; pierwsze skojarzenia: Chopin 12,
Auschwitz-Birkenau 10, Sktodowska-Curie 10, Warszawa 9, Kopernik 7, Krakéw 6

» Rynek kampanii , Polska. Wiecej niz myslisz”: nie

Tematy pytan. 43 z 58 chiriskich pytart wymienia Polske wprost, i w kazdej odpowiedzi na nie Polska
jest: studia magisterskie po angielsku i uznawalnos$¢ polskiego dyplomu w Chinach; delegacja do
Polski (zezwolenie na prace, karta pobytu, tgczenie rodzin, ZUS); trasa Warszawa-Krakdw-Gdarisk

z Praga i bilety na pociag; koncerty chopinowskie w Warszawie. Siedem pytan wraca do jednego
watku: jak Polacy traktujg Chinczykdéw i Azjatéw i czy Polska przy granicy z Ukraing i Biatorusig jest
bezpieczna. Pozostate 15 pytan Polski nie wymienia: siedem ogdélnych o Europe (tania pierwsza
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podrdz, studia i praca w IT, pobyt z rodzing), cztery o Europe Srodkowo-Wschodnia, cztery tematyczne
o historie Il wojny Swiatowej, obozy i zimng wojneg, raz w parze z muzyka klasyczna.

Czy modele same podsuwaja Polske. W pytaniach o Europe Srodkowo-Wschodnig Polska pada

w 95,8% odpowiedzi, doktadnie tak czesto jak Czechy, przed Wegrami i Estonig; w pytaniach
tematycznych o historie wojny i obozy réwniez w 95,8%. W pytaniach ogdlnych o Europe pada

w 35,7%; pierwsze sg Niemcy (69,0%), Francja i Holandia. Kto pyta z Chin o prace w IT ,w jakims kraju
UE” albo o przyjazny rodzinie kraj do osiedlenia, dostaje Europe Zachodnig. Polske dostaje wtedy, gdy
w pytaniu pada , Europa Srodkowa” albo historia.

Z kim Polska konkuruje. W regionie Polska i Czechy idg teb w teb (po 95,8%), ale to tylko cztery
pytania. W Europie ogélnie Polska pada o 33 punkty rzadziej niz Niemcy. Chiny jako alternatywa dla
wyjazdu nie padajg ani razu (0,0%).

Wymieniona czy polecona. W pytaniach o region Polska jest wyraznie polecana w 52,2% odpowiedzi
ze wzmianka (23 wzmianki); w pytaniach ogélnych w 46,7% (15 wzmianek, tendencja). Réznica tylko
nieznacznie przekracza prég 5 punktéw. W Chinach zaleznos¢ ,w regionie wymieniana, w Europie
polecana” z rozdziatu 4 nie wystepuje, a obie liczby sg za mate, by jg wykluczyé.

Dokad odsytajg odpowiedzi. Polskie strony to 25,7% cytowari w odpowiedziach dla osdb prywatnych
i 21,6% w odpowiedziach dla firm; ponad potowa cytowan (55% i 69%) pochodzi z wyszukiwania
Perplexity. Najczesciej cytowana domena to gov.pl (54), ale zaraz za nig sg reddit.com (22)

i intercity.pl (21), bo chinskie pytania prosza o doswiadczenia innych Chirniczykéw w Polsce i o rozktady
pociggdéw.

Polska na zapytanie, czyli kolej, ktérej nie ma w pytaniach o podréz. Zapytane po chirisku

0 znanych Polakéw, modele wymieniajg w kazdej z 12 odpowiedzi Chopina, Watese, Marie Sktodowska-
Curie, Kopernika i Jana Pawta Il. W pierwszych skojarzeniach z Polskg Chiny wyrdzniaja dwie rzeczy:
naukowcy sg tu skojarzeniem, nie tylko odpowiedzig na pytanie o osoby (Sktodowska-Curie 10 z 12

i Kopernik 7 z 12, czesciej niz na innych rynkach), a w 5 z 12 odpowiedzi pada China Railway Express,
czyli kolejowy korytarz towarowy Chiny-Europa przez Mataszewicze, ktérego nie ma w skojarzeniach
zadnego innego rynku. W odpowiedziach badania dla chiriskich oséb prywatnych korytarz pada w 2

z 348 odpowiedzi, w obu przy pytaniu o to, jak Polacy postrzegajg Chiny. W pytaniach firm pojawia sie
czesciej, ale gtéwnie dlatego, ze firmy same o niego pytajg (czesé Il). W chinskich pytaniach
prywatnych Polska jest krajem Chopina i obozdw; kolej, przez ktdrg Chiny realnie stykaja sie z Polska,
jest skojarzeniem, nie argumentem.

Bledy. Trzy z 14 potwierdzonych btedéw faktograficznych dotyczg pytan z tego rynku: odpowiedz
Claude podata ,klopsiki z miesa wieloryba” jako tradycyjng potrawe gdariska, odpowiedZ DeepSeek
umiescita fragmenty muru berlinskiego w Palmirach, a jeden btad, ktéry nie dotyczy Polski, to btedna
data wejscia Chorwacji do strefy Schengen, podana przez Claude w odpowiedzi o pracy w Europie
Srodkowej (rozdziat 7).

SRE (RIEENT]) — AT AESERER:. RUMXEHN (UNESCO). BEIRFEFE. EIVE
BoAEHK, fHfehita "
,Polska (najbardziej polecana na poczatek) — dlaczego warto zwiedzi¢ dogtebnie: Stare Miasto

w Krakowie (UNESCO), obdz Auschwitz, odbudowane historyczne dzielnice Warszawy,
$redniowieczne Stare Miasto w Toruniu.”

— Grok, Chiny, pytanie o pierwszg podrdz do Europy z ograniczonym budzetem i ,,atmosfera historii”, poza Europa
Zachodnig (Log ID 8a5d5807-27a6-4elc-8lee-6b7276352826). Pytanie ogdlne; Polska obok Wegier i Rumunii.
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8.3 Czechy

Karta rynku (osoby prywatne: 58 pytan, 348 odpowiedzi)

» Pytania z Polska: 45 > Polska w 100% odpowiedzi

« Pytania bez Polski: 13 (region 7 - temat 0 - ogdlne 2 - bez wskazania zagranicy 4) > Polska w 62,8%

» Pytania o region: Polska 97,6% - Austria 85,7 - Niemcy 78,6 - Stowacja 78,6

« Pytania ogdlne o Europe: za mato pytan (2)

« Polska wyraZnie polecona: w regionie 48,8% (41 wzmianek) - w Europie ogdlnie: za mato pytan

» Polskie zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 32,1% (1 555 cytowan, w tym 59% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 48,2% (1 185; 60%)

» Najczestsze domeny w pytaniach osdb prywatnych: gov.pl 58 - europa.eu 39 - nfz.gov.pl 19

» Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,
Sktodowska-Curie, Kopernik, Jan Pawet Il po 12 z 12, Lewandowski 11; pierwsze skojarzenia: Krakéw
12, pierogi 10, Battyk 8, Solidarnos¢ 8, Tatry 7, Czechy 6

» Rynek kampanii , Polska. Wiecej niz myslisz”: nie

Tematy pytan. Czechy to rynek sgsiada: 45 z 58 pytar wymienia Polske wprost i sg to pytania kogos,
kto jedzie na weekend, nie na emigracje. Pytajg o parking w Gdansku, optaty drogowe, Krakéw czy
Wroctaw na wiosenny wyjazd, zakupy w Kudowie i Ktodzku z Nachodu, implanty u polskiego dentysty,
semestr na polskiej uczelni, Boze Narodzenie u rodziny polskiej dziewczyny w Katowicach. Cztery
pytania wracajg do tej samej obawy: zeby Polska , nie zaskoczyta ukrytymi optatami” za parkowanie.
Dwa pytajg wprost, jaki stosunek majg Polacy do Czechdw i jak sie pracuje jako jedyna osoba z Czech
w polskiej firmie. 13 pytan Polski nie wymienia: siedem o sgsiaddw i bliskg zagranice (zakupy za
granicg z Ostrawy, zamki dostepne z Czech, przeprowadzka za praca do sgsiedniego kraju), cztery bez
wskazania zagranicy (wycieczka edukacyjna z dzie¢mi, wyjazd rowerowy, weekend z kulturg ,bez
obaw o samochdéd”), dwa ogdlne.

Czy modele same podsuwaja Polske. W pytaniach o sgsiadéw Polska pada w 97,6% odpowiedzi,
przed Austrig (85,7%), Niemcami i Stowacja (po 78,6%). Cztery pytania bez wskazania zagranicy
pokazujg drugg strone: gdy pytanie z Czech dotyczy wycieczki z dzie€mi i nie méwi o wyjezdzie,
modele odpowiadajg Czechami (83,3% odpowiedzi), a Polska pada w 33,3% odpowiedzi jako
»Zagraniczny dodatek” do listy. W catych pytaniach bez Polski wtasny kraj pada w 64,1% odpowiedzi,
czesciej niz na ktérymkolwiek innym rynku (rozdziat 3). To nie znaczy ,zostart w domu”, tylko ze
czeskie pytania bez wskazania zagranicy modele czytajg dostownie.

Z kim Polska konkuruje. W regionie o 12 punktéw czesciej niz Austria. Pytar ogélnych o Europe jest
za mato (dwa), by méwié o konkurencji w Europie.

Wymieniona czy polecona. W pytaniach o sgsiaddéw Polska jest wyraznie polecana w 48,8%
odpowiedzi ze wzmianka (41 wzmianek). W pozostatych jest jednym z krajéw na liscie, zwykle obok
Stowacji i Austrii.

Dokad odsytajg odpowiedzi. Polskie strony to 32,1% cytowar w odpowiedziach dla oséb prywatnych
i 48,2% w odpowiedziach dla firm. Najczesciej cytowane domeny to gov.pl (58), europa.eu (39)

i nfz.gov.pl (19). Narodowy Fundusz Zdrowia pojawia sig, bo czeskie pytania o studia i prace w Polsce
pytajg o ubezpieczenie zdrowotne. W cytowaniach dla osdb prywatnych 59% pochodzi z wyszukiwania
Perplexity.
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Polska na zapytanie, czyli gory, ktore sg w pytaniach. Zapytane po czesku o pierwsze skojarzenia
z Polska, modele podajg Krakéw (12 z 12), pierogi (10), Battyk (8), Solidarnos¢ (8) i Tatry (7 z 12). Tatry
padajg tu prawie czterokrotnie czesciej niz srednio na innych rynkach. W przeciwieristwie do
wiekszosci watkéw rynkowych w tym rozdziale, ten wchodzi do odpowiedzi praktycznych: Tatry
padajg w 48 z 348 odpowiedzi dla czeskich oséb prywatnych (tylko jedno pytanie je wymienia),
Zakopane w 38; wchodzg przez pytania o potgczenie gér z miastem i o weekend ,w gdrach, a potem

w miescie”. To watek, ktéry ma drzwi (miejsce do zobaczenia), i dlatego nie ma luki.

Jeden biad. Jeden z 14 potwierdzonych bteddw dotyczy pytania z tego rynku: odpowiedz Gemini
nazwata Pustynie Btedowskg , jedyng naturalng pustynig w Europie” (rozdziat 7).

»Polsko — Nejlepsi pomér cena/vykon. Polsko je v poslednich letech hitem. Je tam levnégji
nez v CR, sluZby jsou na vysoké Urovni a lidé jsou velmi mili k détem.”

,Polska - najlepszy stosunek ceny do jakosci. Polska jest w ostatnich latach hitem. Jest tam taniej niz
w Czechach, ustugi sg na wysokim poziomie, a ludzie sg bardzo mili dla dzieci.”
— Gemini, Czechy, pytanie o krétkie wyjazdy za granice z dzie¢mi, ,,niedaleko i niedrogo”, na jeden dzien lub z jednym

noclegiem (Log ID 84f59177-5054-4971-bce8-b277ac64cc91). Pytanie o sgsiadéw; Polska obok Niemiec, z Ktodzkiem i Jaskinig
Niedzwiedzia.

8.4 Francja

Karta rynku (osoby prywatne: 58 pytari, 348 odpowiedzi)

« Pytania z Polska: 42 > Polska w 100% odpowiedzi

» Pytania bez Polski: 16 (region 7 - temat 1 - ogélne 7 - bez wskazania zagranicy 1) > Polska w 61,5%

« Pytania o region: Polska 90,5% - Wegry 76,2 - Czechy 73,8 - Rumunia 61,9

« Pytania ogélne o Europe: Polska 38,1% - Wtochy 64,3 - Niemcy 61,9 - Hiszpania 47,6

» Polska wyraznie polecona: w regionie 47,4% (38 wzmianek) - w Europie ogdlnie 62,5% (16 wzmianek,
tendencja)

« Polskie Zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 32,5% (1 588 cytowan, w tym 54% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 28,8% (1 129; 59%)

« Najczestsze domeny w pytaniach osdb prywatnych: gov.pl 43 - whc.unesco.org 26 - polin.pl 23

« Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,
Sktodowska-Curie, Kopernik, Jan Pawet Il, Lewandowski po 12 z 12; pierwsze skojarzenia: Krakéw 12,
Warszawa 12, Chopin 11, Solidarnos¢ 11, Watesa 8, Sktodowska-Curie 8

« Rynek kampanii ,Polska. Wiecej niz myslisz”: nie

Tematy pytan. 42 z 58 francuskich pytan wymienia Polske wprost: stypendia i Erasmus dla
francuskiego studenta, mobilno$¢ mtodego naukowca, trzy dni w Krakowie, Krakdw czy Gdansk pod
koniec wrzes$nia, Auschwitz z dzie¢mi w wieku 14 i 16 lat, Tatry. Francuskie pytania badania czesciej
niz inne sg pordwnawcze: Polska czy Czechy, Wegry, Chorwacja, Austria, Niemcy. Polska jest w kazdej
odpowiedzi na te pytania. Jedno pytanie dotyczy polskiego kolegi w pracy, jedno przeprowadzki do
Warszawy do polskiej partnerki, a jedno obaw rodzicéw przed wojng w Ukrainie. 16 pytan Polski nie
wymienia: siedem o Europe Wschodnig (weekend w miescie, kultury i tradycje, wedréwki, dwa-trzy
lata za pracg partnera), siedem ogdlnych o Europe i zagranice, jedno o leczenie zebdw za granica,
jedno o wymiane studencka.
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Czy modele same podsuwaja Polske. W pytaniach o Europe Wschodnig Polska pada w 90,5%
odpowiedzi, przed Wegrami (76,2%), Czechami i Rumunig. W pytaniach ogdlnych pada w 38,1%;
pierwsze sg Wtochy (64,3%) i Niemcy (61,9%), dalej Hiszpania i Wielka Brytania. W pytaniach z Francji
»weekend z historig gdzies w Europie” to Wtochy; Polska pojawia sig, gdy pytanie méwi ,Europe de
lEst”.

Z kim Polska konkuruje. W regionie o 14 punktdw czesciej niz Wegry. W Europie ogdlnie o 26
punktéw rzadziej niz Wtochy. Wtasny kraj pada w 20,8% odpowiedzi bez Polski. Francja jest wtasng
alternatywg gtédwnie w pytaniach o studia i leczenie.

Wymieniona czy polecona. W pytaniach o region Polska jest wyraznie polecana w 47,4% odpowiedzi
ze wzmianka (38 wzmianek); w pytaniach ogdlnych w 62,5% (16 wzmianek, tendencja). Kierunek jest
ten sam co w rozdziale 4 (rzadziej wymieniana, czesciej polecana), ale przy 16 wzmiankach to
tendencja, nie wynik.

Dokad odsytajg odpowiedzi. Polskie strony to 32,5% cytowari w odpowiedziach dla oséb prywatnych
i 28,8% dla firm; 54% i 59% cytowan pochodzi z wyszukiwania Perplexity. Po gov.pl (43) najczesciej
cytowane sg strona Listy Swiatowego Dziedzictwa UNESCO (26) i Muzeum POLIN (23). Francuskie
pytania o Polske sg pytaniami o dziedzictwo i pamieé, i takie dostajg Zrddta.

Polska na zapytanie, czyli wspdélna uczona. Zapytane po francusku o znanych Polakéw, modele
wymieniajg w kazdej z 12 odpowiedzi Chopina, Watese, Marie Sktodowskg-Curie, Kopernika, Jana
Pawta Il i Lewandowskiego. Francja jest jednym z dwdch rynkdw (obok Chin), na ktérych Sktodowska-
Curie jest tez pierwszym skojarzeniem z Polskg (8 z 12). To Polka, ktdra pracowata w Paryzu i lezy

w Panteonie. W odpowiedziach badania dla francuskich oséb prywatnych pada w 9 z 348 odpowiedzi,
wytgcznie w pytaniach o historie Polski i Europy Wschodniej, a w odpowiedziach dla firm w zadnej.
Programy grantowe jej imienia pojawiajg sie czesciej niz ona sama. Wspdlna postac Francji i Polski jest
w portrecie, ale do odpowiedzi praktycznej wchodzi tylko wtedy, gdy pytanie dotyczy historii, tak jak
Jan Pawet Il w rozdziale 6.

»,Cracovie (Pologne) — Pourquoi y aller : la place du marché médiévale (Rynek Gtédwny)
parmi les plus belles d'Europe ; chateau du Wawel, quartier juif de Kazimierz trés vivant ;
ville universitaire, énergie jeune et tarifs trés accessibles.”

,Krakéw (Polska) — dlaczego warto: sredniowieczny Rynek Gtéwny, jeden z najpiekniejszych
w Europie; zamek na Wawelu, bardzo zywa zydowska dzielnica Kazimierz; miasto uniwersyteckie,
mtoda energia i bardzo przystepne ceny.”

— Claude, Francja, pytanie o krétki pobyt w miescie Europy Wschodniej z najlepszym potgczeniem kultury, historii
i atmosfery (Log ID 403883f8-91bl1-4c4c-acf0-035b48af4093). Pytanie o region; Krakdw oznaczony w odpowiedzi jako pierwszy

wybdr.
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8.5 Hiszpania

Karta rynku (osoby prywatne: 58 pytan, 348 odpowiedzi)

» Pytania z Polska: 40 > Polska w 100% odpowiedzi

« Pytania bez Polski: 18 (region 11 - temat 1 - ogdlne 6 - bez wskazania zagranicy 0) - Polska w 67,6%

» Pytania o region: Polska 81,8% - Czechy 92,4 - Wegry 75,8 - Austria 69,7

« Pytania ogdlne o Europe: Polska 36,1% - Holandia 58,3 - Portugalia 55,6 - Hiszpania 50,0

« Polska wyraZnie polecona: w regionie 50,0% (54 wzmianki) - w Europie ogdlnie 76,9% (13 wzmianek,
tendencja)

» Polskie Zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 25,1% (1 390 cytowanr, w tym 53% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 37,7% (1 100; 60%)

« Najczestsze domeny w pytaniach oséb prywatnych: numbeo.com 21 - exteriores.gob.es 18 - europa.eu
18

» Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,
Sktodowska-Curie, Kopernik, Jan Pawet I, Solidarnos¢ po 12 z 12, Lewandowski 11; pierwsze
skojarzenia: Warszawa 12, Auschwitz-Birkenau 10, Krakéw 10, Watesa 10, Jan Pawet Il 10,
Lewandowski 10

» Rynek kampanii , Polska. Wiecej niz myslisz”: tak

Tematy pytan. 40 z 58 hiszpariskich pytan wymienia Polske wprost: podrdz poslubna w Polsce (dwa
pytania), Erasmus corki lub syna, oferta pracy we Wroctawiu i klimat, koszty weekendu w Krakowie

z lotem z Madrytu, Auschwitz z nastoletnimi dzie¢mi, obawy rodzicéw przed wojng w Ukrainie.
Hiszpariskie pytania czesto sg pisane w trybie ,zachowuj sie jak doradca” i porédwnuja: Polska czy
Wtochy, Chorwacja, Czechy, Niemcy, Wegry. Jedno pytanie dotyczy polskiego kolegi w pracy. 18 pytan
Polski nie wymienia: jedenascie o Europe Srodkowg i Wschodnig (weekend w miescie zimg, gdzie
zamieszkad tanio na Wschodzie, wrazliwosci historyczne), szes¢ ogdlnych (dwa lata w tariszym kraju
Z hiszpariskg wspdlnotg, studia po angielsku, przeprowadzka do innego kraju UE), jedno o leczenie
zebdw.

Czy modele same podsuwaja Polske. W pytaniach o Europe Srodkowg Polska pada w 81,8%
odpowiedzi; w pytaniach ogélnych w 36,1%, a pierwsze sg Holandia (58,3%), Portugalia (55,6%) i sama
Hiszpania (50,0%). Kto pyta z Hiszpanii ,,gdzie zamieszkac taniej niz w Hiszpanii”, w co drugiej
odpowiedzi dostaje tez wtasny kraj.

Z kim Polska konkuruje, czyli wyjatek regionalny. Hiszpania jest jedynym rynkiem, na ktérym

w pytaniach o region Polska nie jest pierwsza: Czechy padajg w 92,4% odpowiedzi, Polska w 81,8%,
czyli 0 11 punktéw rzadziej. Dla Hiszpandéw ,Europa Srodkowa na weekend” to przede wszystkim
Praga; Krakéw i Wroctaw idg za nig. W Europie ogdlnie Polska pada o 22 punkty rzadziej niz Holandia.

Wymieniona czy polecona. W pytaniach o region Polska jest wyraZnie polecana w 50,0% odpowiedzi
ze wzmianka (54 wzmianki). W pytaniach ogdlnych jest wyraZnie polecana w 76,9% (13 wzmianek,
tendencja): gdy model sam wybierze Polske dla osoby z Hiszpanii szukajgcej tariszego kraju do zycia,
zwykle jg poleca, czesto jako , niespodzianke” Europy Srodkowe;.

Dokad odsytajg odpowiedzi. Polskie strony to 25,1% cytowar w odpowiedziach dla oséb prywatnych
i 37,7% dla firm; 53% i 60% cytowan pochodzi z wyszukiwania Perplexity. Najczesciej cytowang
domeng w pytaniach oséb prywatnych nie jest polska strona, tylko pordwnywarka kosztéw zycia
numbeo.com (21) i hiszpanskie Ministerstwo Spraw Zagranicznych exteriores.gob.es (18). Pytania

Polski portret generatywny - Cze$¢ | - Polska dla ludzi 70



Rozdziat 8. Dwanascie portretéw, czyli Polska rynek po rynku

o bezpieczernistwo proszg wprost, ,,co méwi Exteriores”, i odpowiedz odsyta do zrédta wtasnego
panstwa, jak w Wielkiej Brytanii.

Polska na zapytanie, czyli pitkarz z Barcelony. Zapytane po hiszparisku o znanych Polakéw, modele
wymieniajg w kazdej z 12 odpowiedzi Chopina, Watese, Marie Sktodowskag-Curie, Kopernika, Jana
Pawta Il i Solidarnosé, a Lewandowskiego w 11. W hiszpariskich pierwszych skojarzeniach z Polskg
obok Warszawy, Auschwitz i Krakowa stojg ludzie: Watesa, Jan Pawet Il i Lewandowski, kazdy w 10 z 12
odpowiedzi; Lewandowski pada tu w pierwszych skojarzeniach 3,6 razy czesciej niz na innych rynkach,
a FC Barcelona pojawia sie w 5 z 12 odpowiedzi nawet w pytaniu o znanych Polakéw. W odpowiedziach
badania dla hiszpariskich osdb prywatnych Lewandowski pada w 1z 348, FC Barcelona w 3 z 348;

w hiszparskich pytaniach nie ma pytania o sport, wiec to brak okazji, nie luka. Najbardziej hiszpariski
watek Polski jest w portrecie i nie ma drzwi do pytania o weekend w Krakowie.

Kampania. Hiszpania jest jednym z pieciu rynkédw kampanii ,Polska. Wiecej niz myslisz”. Twarze

z kanonu sg w hiszpanskich odpowiedziach: Chopin i Watesa w kazdej o znanych Polakdw, Watesa

i Lewandowski w pierwszych skojarzeniach (po 10 z 12); Maryla Rodowicz pada w dwéch
odpowiedziach o kulture (ChatGPT), a nowe twarze (Eisenberg, Rubik, Rozbicki, JIMEK) w zadnej ze
120 hiszpariskich odpowiedzi portretu. Hiszpania to jedyny z pieciu rynkéw kampanii, na ktérym
Lewandowski jest wsrdd pierwszych skojarzen z Polska.

Bledy. Dwa z 14 potwierdzonych bteddw dotyczg pytan firm z tego rynku: odpowiedz Claude ostrzegta
przed ,kontrolami celnymi wewnatrz UE” miedzy Hiszpanig a Polskg, a odpowiedZ Gemini umiescita
zaktad w ,Wielkim Ksiestwie Polskim” (rozdziat 7).

,los paises que mas sentido tienen como punto de partida son Polonia, Rumania, Bulgaria,
Hungria y, fuera de la UE, Montenegro o Serbia. Los mas equilibrados para tu caso suelen
ser Polonia y Rumania, porque combinan precios relativamente bajos, ciudades con vida
cultural y opciones donde es mas facil encontrar otros expatriados, incluida comunidad
espanola.”

,Krajami, ktére majg najwiecej sensu jako punkt wyjscia, sg Polska, Rumunia, Butgaria, Wegry, a poza
UE Czarnogdra lub Serbia. Najbardziej zrdwnowazone w Twoim przypadku sg zwykle Polska

i Rumunia, bo tacza stosunkowo niskie ceny, miasta z zyciem kulturalnym i miejsca, gdzie tatwiegj
spotkac innych ekspatdow, w tym hiszpariskg wspdlnote.”

— Perplexity, Hiszpania, pytanie o kraj europejski na dwa lata, tariszy niz Hiszpania, otwarty na cudzoziemcdéw

i z hiszpariskg wspdélnotg (Log ID 115a457¢c-8d8a-4c7f-9d6c-c551ced22fb0). Pytanie ogdlne; Polska wymieniona bez nazwy
Polski w pytaniu.
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8.6 Niemcy

Karta rynku (osoby prywatne: 60 pytan, 360 odpowiedzi)

» Pytania z Polska: 47 - Polska w 100% odpowiedzi

« Pytania bez Polski: 13 (region 12 - temat 0 - ogdlne 1 - bez wskazania zagranicy 0) > Polska w 82,1%

» Pytania o region: Polska 87,5% - Czechy 86,1 - Niemcy 50,0 - Austria 45,8

« Pytania ogdlne o Europe: za mato pytan (1)

« Polska wyraZnie polecona: w regionie 52,4% (63 wzmianki) - w Europie ogdlnie: za mato pytan

» Polskie zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 25,2% (1 800 cytowan, w tym 47% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 35,0% (1 329; 63%)

» Najczestsze domeny w pytaniach osdb prywatnych: europa.eu 46 - gov.pl 44 - auswaertiges-amt.de 29

» Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,
Sktodowska-Curie, Kopernik, Jan Pawet Il, Lewandowski po 12 z 12; pierwsze skojarzenia: Warszawa
12, Krakdéw 9, Battyk 8, pierogi 8, Solidarnos¢ 7, Niemcy 5

+ Rynek kampanii , Polska. Wiecej niz myslisz”: tak

Tematy pytan. Niemcy to rynek sasiada, ktéry porédwnuje: 47 z 60 pytanh wymienia Polske wprost,

a cztery z nich stawiajg obok siebie polskie i niemieckie wybrzeze Battyku. Pytajg o prace

w Warszawie i Wroctawiu, semestr Erasmus, implanty w Szczecinie albo Budapeszcie, dom nad
jeziorem na Mazurach, emeryture w Polsce, zakupy i tankowanie z Frankfurtu nad Odrg, zakup domu
letniskowego nad polskim Battykiem zamiast w Meklemburgii. Trzy pytania wracajg do jednego watku:
jak Polacy méwig dzis o niemiecko-polskiej historii i co myslg o Niemcach; trzy inne pytaja

o praworzgdnosdé i prawa mniejszosci. Jedno dotyczy polskich kolegéw w niemieckiej firmie. 13 pytan
Polski nie wymienia: dwanascie o ,wschodniego sgsiada” lub Europe Wschodnig (weekend w miescie,
semestr, protezy, parki narodowe, przeprowadzka na dwa-trzy lata) i jedno ogdlne o region w Europie
z jeziorami i gérami.

Czy modele same podsuwaja Polske. W pytaniach o sgsiadéw Polska pada w 87,5% odpowiedzi, na
réwni z Czechami (86,1%), przed Austrig (45,8%). Drugim panstwem w tych odpowiedziach sg same
Niemcy (50,0%): w co drugiej odpowiedzi na pytania bez nazwy Polski model podsuwa wtasny kraj
persony, zwykle jako punkt odniesienia dla cen i jakosci. Jedno pytanie pokazuje granice: rodzina
szukajgca ,regionu z jeziorami i gérami, niezbyt daleko” dostaje Austrig, Niemcy i Wtochy, a Polske

w jednej z szesciu odpowiedzi. Pytan ogdlnych o Europe jest za mato (jedno), by méwi¢ o obecnosci
Polski poza regionem.

Z kim Polska konkuruje. W regionie remis z Czechami; Austria pada o 42 punkty rzadzie;.

Wymieniona czy polecona. W pytaniach o sgsiadéw Polska jest wyraZnie polecana w 52,4%
odpowiedzi ze wzmianka (63 wzmianki). W pozostatych jest jednym z krajéw obok Czech i Austrii.

Dokad odsytajg odpowiedzi. Polskie strony to 25,2% cytowarn w odpowiedziach dla oséb prywatnych
i 35,0% w odpowiedziach dla firm; 47% i 63% cytowan pochodzi z wyszukiwania Perplexity. Najczesciej
cytowane domeny to europa.eu (46), gov.pl (44) i Auswartiges Amt (29). Niemieckie pytania

0 bezpieczenstwo i formalnosci dostaja, jak brytyjskie i hiszpanskie, Zzrédto wtasnego ministerstwa.

Polska na zapytanie, czyli jeziora, ktére trzeba nazwaé. Zapytane po niemiecku o znanych Polakdw,
modele wymieniajg w kazdej z 12 odpowiedzi Chopina, Watese, Marie Sktodowska-Curie, Kopernika,
Jana Pawta Il i Lewandowskiego. W pierwszych skojarzeniach z Polskg, obok Warszawy, Krakowa,
Battyku i pierogdw, padajg dwie nazwy, ktérych nie ma na zadnym innym rynku: Mazury (4 z 12) i Odra
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(4 z12). W odpowiedziach badania dla niemieckich osdb prywatnych Mazury padajg w 34 z 360
odpowiedzi, ale 24 z nich odpowiada na cztery pytania, ktére same Mazury wymieniajg; poza nimi
pada w 10 z 336, a w pytaniach bez Polski w jednej z 78. Odra pada w 7 z 360, z czego szes$¢ to
odpowiedzi na pytanie z Frankfurtu nad Odrg. Kto sam napisze ,,Masuren”, dostaje plan wakacji nad
jeziorem; kto pyta o jeziora niedaleko, Mazur nie dostaje. Drzwi sg, ale otwiera je tylko samo pytanie.

Kampania. Niemcy sg jednym z pieciu rynkéw kampanii ,,Polska. Wiecej niz myslisz”. Twarze z kanonu
(Chopin, Watesa, Lewandowski) sg w kazdej niemieckiej odpowiedzi o znanych Polakéw, Watesa takze
w pierwszych skojarzeniach (4 z 12); nowe twarze kampanii nie pojawiajg sie w zadnej ze 120
odpowiedzi portretu na tym rynku.

»Polen - Der Spitzenreiter bei Infrastruktur und Internationalitat. Polen hat sich zu einem
der beliebtesten Ziele fiir deutsche Studierende in Osteuropa entwickelt. Die Universitaten
sind modern und stark internationalisiert.”

,Polska - lider w infrastrukturze i umiedzynarodowieniu. Polska stata sie jednym

z najpopularniejszych celdw dla niemieckich studentdw w Europie Wschodniej. Uczelnie sg
nowoczesne i silnie umiedzynarodowione.”

— Gemini, Niemcy, pytanie rodzica o semestr zagraniczny cérki w Europie Wschodniej (jako$¢ studidéw i uznawalnosé
w Niemczech) (Log ID 2fb8f899-6671-4c28-a901-9c820057845¢e). Pytanie o region; Polska wymieniona z nazwy.

8.7 Norwegia

Karta rynku (osoby prywatne: 58 pytari, 348 odpowiedzi)

« Pytania z Polska: 44 > Polska w 100% odpowiedzi

» Pytania bez Polski: 14 (region 6 - temat 1 - ogdlne 7 - bez wskazania zagranicy 0) > Polska w 70,2%

« Pytania o region: Polska 94,4% - Czechy 86,1 - Wegry 86,1 - Stowacja 66,7

» Pytania ogélne o Europe: Polska 45,2% - Niemcy 42,9 - Hiszpania 42,9 - Czechy 38,1

» Polska wyraznie polecona: w regionie 55,9% (34 wzmianki) - w Europie ogdlnie 84,2% (19 wzmianek,
tendencja)

« Polskie Zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 36,2% (1 596 cytowan, w tym 52% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 38,4% (1 253; 61%)

» Najczestsze domeny w pytaniach osdb prywatnych: gov.pl 31 - poland.travel 24 - regjeringen.no 23

» Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,

Sktodowska-Curie, Kopernik, Jan Pawet Il, Lewandowski po 12 z 12; pierwsze skojarzenia: Krakéw 9,
Solidarnos¢ 9, Warszawa 9, Auschwitz-Birkenau 8, Gdansk 6, Watesa 6

« Rynek kampanii ,Polska. Wiecej niz myslisz”: nie

Tematy pytan. Pytania z Norwegii o Polske najczesciej dotyczg wyboru miasta: osiem z 44 pytan

z Polska to ,,Gdansk, Krakéw czy Warszawa” na trzy-cztery dni, pie¢ kolejnych pyta o regiony poza
duzymi miastami (géry, parki, wybrzeze) na tydzien. Dalej studia (uznawalnos$é, ubezpieczenie
norweskiego studenta), oferta pracy i podatki, implanty w Szczecinie albo Budapeszcie, mieszkanie
nad polskim Battykiem zamiast w Hiszpanii, obawy rodzicdw przed wojna. Cztery pytania dotyczg
Polakéw w zyciu osoby pytajgcej: polski chtopak cérki i Boze Narodzenie u jego rodziny, polscy
fachowcy na budowie, matka z Polski, krewni w Polsce. 14 pytar Polski nie wymienia: siedem ogdélnych
(przeprowadzka do innego kraju europejskiego, tani weekend w miescie, kultura bez putapek
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turystycznych, studia cérki), sze$é o Europe Wschodnig lub Srodkows i jedno o leczenie zebdw za
granica.

Czy modele same podsuwaja Polske. W pytaniach o Europe Wschodnig Polska pada w 94,4%
odpowiedzi, przed Czechami i Wegrami (po 86,1%). W pytaniach ogélnych pada w 45,2%, na réwni

z Niemcami i Hiszpanig (po 42,9%), przed Czechami. W co pigtej odpowiedzi ogdlnej (21,4%) nie pada
zadne panstwo. To odpowiedzi na dwa pytania o pozwolenie na pobyt ,w innym kraju europejskim”,
ktdre dostajag opis procedur zamiast listy krajéw; Polska nie pada w nich ani razu. Wtasny kraj pada
rzadko (2,4%): kto pyta z Norwegii o wyjazd, nie dostaje Norwegii.

Z kim Polska konkuruje. W regionie o 8 punktdw czesciej niz Czechy i Wegry. W Europie ogdlnie
remis z Niemcami i Hiszpania.

Wymieniona czy polecona. W pytaniach o region Polska jest wyraznie polecana w 55,9% odpowiedzi
ze wzmianka (34 wzmianki); w pytaniach ogélnych w 84,2% (19 wzmianek, tendencja). Kierunek jest
ten sam co w rozdziale 4: rzadziej wymieniana, czesciej polecana, zwykle jako Krakéw na weekend

z bezposrednim lotem z Oslo.

Dokad odsytajg odpowiedzi. Polskie strony to 36,2% cytowari w odpowiedziach dla osdb prywatnych
i 38,4% dla firm; 52% i 61% cytowan pochodzi z wyszukiwania Perplexity. Po gov.pl (31) najczesciej
cytowane sg poland.travel (24) i regjeringen.no (23). Norwegia jest jedynym z dwunastu rynkdéw, na
ktdrym oficjalny portal turystyczny Polski jest wérdd trzech najczesciej cytowanych domen, a zarazem
rynkiem, na ktérym odpowiedzi odsytajg do Zrddta wtasnego rzadu.

Polska na zapytanie, czyli kanon bez watku wiasnego. Zapytane po norwesku o znanych Polakdw,
modele wymieniajg w kazdej z 12 odpowiedzi Chopina, Watese, Marie Sktodowska-Curie, Kopernika,
Jana Pawta Il i Lewandowskiego. Pierwsze skojarzenia z Polskg to Krakdw, Solidarnos¢ i Warszawa (po
9 z12), Auschwitz-Birkenau (8), Gdarisk i Watesa (po 6). Zadna nazwa nie pada tu wyraZnie czesciej niz
na innych rynkach: norweski portret Polski to kanon z rozdziatu 6, bez watku wtasnego. Gdarisk, ktdry
w norweskich pytaniach badania jest jednym z trzech miast do wyboru, w skojarzeniach pada

w potowie odpowiedzi.

Biedy. Dwa z 14 potwierdzonych bteddw faktograficznych dotycza pytan z tego rynku: odpowiedz
DeepSeek na pytanie firmy podata, ze Polska nie jest w strefie Schengen, a odpowiedz Perplexity
umiescita nieistniejgcg nazwe paristwa na liscie ambasad (rozdziat 7).

»Krakow, Polen. Hvorfor: Direktefly fra Oslo (Wizz Air, Ryanair) tilherer de rimeligste rutene
fra Norge - ca. 2 t 20 min. Krakow er vakker, billig og har et rikt kulturliv.”

»Krakéw, Polska. Dlaczego: bezposrednie loty z Oslo (Wizz Air, Ryanair) nalezg do najtaniszych tras

z Norwegii — ok. 2 godz. 20 min. Krakéw jest piekny, tani i ma bogate zycie kulturalne.”

— DeepSeek, Norwegia, pytanie o europejskie miasta na krétki, niedrogi weekend z Norwegii
(Log ID efdcd363-f838-4355-9ela-5998e9aa33e2). Pytanie ogdlne; Krakéw obok Kopenhagi i Rygi.
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8.8 Stowacja

Karta rynku (osoby prywatne: 58 pytan, 348 odpowiedzi)

» Pytania z Polska: 44 > Polska w 100% odpowiedzi

» Pytania bez Polski: 14 (region 14 - temat 0 - ogdlne 0 - bez wskazania zagranicy 0) - Polska w 88,1%

» Pytania o region: Polska 88,1% - Wegry 83,3 - Czechy 81,0 - Austria 69,0

» Pytania ogélne o Europe: brak pytan

« Polska wyraZnie polecona: w regionie 50,0% (74 wzmianki) - w Europie ogdlnie: brak pytan

» Polskie zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 40,7% (1 715 cytowan, w tym 46% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 50,3% (1 681; 59%)

» Najczestsze domeny w pytaniach osdb prywatnych: gov.pl 27 - study.gov.pl 22 - muzeumkrakowa.pl 17

» Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,

Kopernik, Jan Pawet |l po 12 z 12, Lewandowski 11, Solidarnos¢ 10; pierwsze skojarzenia: Krakdéw 12,
Tatry 12, pierogi 9, Warszawa 8, Zakopane 7, Battyk 5

» Rynek kampanii , Polska. Wiecej niz myslisz”: nie

Tematy pytan. Stowackie pytania badania nie dotycza Europy, tylko bliskiej zagranicy. Wszystkie 14
pytan bez Polski dotyczy sgsiadéw, krajéw V4 albo ,blizkeho zahranigia”: zakupy za granicg z Zyliny
i ze wschodniej Stowacji (cztery pytania), studia jako alternatywa dla Czech i Austrii, praca

w sagsiednim kraju blisko rodziny, kultura i historia sgsiaddw, wakacje w gérach z kulturg , niezbyt
daleko”. 44 pytania wymieniajg Polske wprost: zakupy z Orawy w Nowym Targu i Zywcu, weekend

w Krakowie (cztery pytania), Tatry (pieé pytan: od Tatr po Slask, Tatry i pétnoc, Tatry i morze), studia
IT i medycyny w poréwnaniu z Czechami i Austrig (szes¢), praca w IT w Gdansku, implanty, aquapark
i termy przy granicy, mieszkanie w Zakopanem zamiast w Tatrach Wysokich. Dwa pytania, jak

w Czechach, bojg sie ,, ukrytych optat za parkowanie” w Krakowie; jedno pyta wprost, jaki stosunek
majg Polacy do Stowakdw i do Tatr; jedno o to, jak pracuje sie jako jedyna osoba ze Stowacji w polskim
zespole.

Czy modele same podsuwaja Polske. W pytaniach o sgsiadéw Polska pada w 88,1% odpowiedzi, 0 5
punktéw czesciej niz Wegry (83,3%) i 0 7 niz Czechy (81,0%), przed Austrig (69,0%). Wtasny kraj pada
w 16,7% odpowiedzi. Pytan tematycznych, ogdlnych i bez wskazania zagranicy na tym rynku nie ma,
wiec portret Stowacji koriczy sie na regionie.

Z kim Polska konkuruje. Z Wegrami i Czechami. Wszystkie trzy paristwa padajg w ponad czterech na
pie¢ odpowiedzi; Polska najczesciej, Austria wyraznie rzadzie;.

Wymieniona czy polecona. W pytaniach o sgsiadéw Polska jest wyraZnie polecana w 50,0%
odpowiedzi ze wzmianka (74 wzmianki). W pozostatych jest jednym z krajéw na liscie, obok Czech
i Wegier.

Dokad odsytajg odpowiedzi. Polskie strony to 40,7% cytowari w odpowiedziach dla oséb prywatnych
i 50,3% w odpowiedziach dla firm; 46% i 59% cytowan pochodzi z wyszukiwania Perplexity. Najczesciej
cytowane domeny to gov.pl (27), study.gov.pl (22) i muzeumkrakowa.pl (17). Portal o studiach

w Polsce i muzeum krakowskie odpowiadajg na dwa najczestsze stowackie tematy: studia i weekend
w Krakowie.

Polska na zapytanie, czyli géry wchodzg, piwo nie. Zapytane po stowacku o pierwsze skojarzenia
z Polska, modele podajg Krakéw i Tatry w kazdej z 12 odpowiedzi, Zakopane w 7 z 12 (oba czesciej niz
na ktérymkolwiek innym rynku), a w 4 z 12 odpowiedzi dwie marki piwa, Zywiec i Tyskie, ktérych nie
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ma w skojarzeniach zadnego innego rynku. Géry wchodzg do odpowiedzi praktycznych szeroko: Tatry

padajg w 86 z 348 odpowiedzi dla stowackich oséb prywatnych (dziewied pytan je wymienia; poza nimi
32z 294), Zakopane w 84 z 348 (tylko jedno pytanie je wymienia; poza nim 78 z 342). Piwo nie wchodzi
wcale: Zywiec pada w 9 z 348 odpowiedzi, za kazdym razem jako miasto, do ktdrego jezdzi sie z Orawy
na zakupy, ani razu jako piwo; Tyskie pada w jednej, jako muzeum browaru w Tychach. Tak jak

w Czechach, wspdlne géry majg drzwi (miejsce do zobaczenia), a wspdlne piwo ich nie ma.

»NajvyhodnejSia destinacia z vychodného Slovenska je momentalne Polsko. Preco prave
Pol'sko - Ceny potravin: Polsko ma dlhodobo nizSie ceny zakladnych potravin (méso,
mlie€ne vyrobky, vajcia, oleje, alkohol) ako Slovensko.”

»Najkorzystniejszym celem ze wschodniej Stowacji jest obecnie Polska. Dlaczego wtasnie Polska -

ceny zywnosci: Polska ma od dawna nizsze ceny podstawowych produktéw (mieso, nabiat, jajka,
oleje, alkohol) niz Stowacja.”

— Grok, Stowacja, pytanie o najkorzystniejsze cele jednodniowych wyjazdéw na zakupy ze wschodniej Stowacji

(Log ID 57€93302-5ecc-464e-bdb2-0ca69c0099¢7). Pytanie o sgsiaddw; Polska jako pierwszy i gtéwny wybdr.

8.9 Szwecja

Karta rynku (osoby prywatne: 58 pytan, 348 odpowiedzi)

» Pytania z Polska: 40 > Polska w 100% odpowiedzi

» Pytania bez Polski: 18 (region 2 - temat 3 - ogdlne 5 - bez wskazania zagranicy 8) - Polska w 48,1%

« Pytania o region: Polska 100% - Wegry 100 - Czechy 100 - Stowacja 75,0 (2 pytania)

« Pytania ogdlne o Europe: Polska 60,0% - Niemcy 56,7 - Dania 50,0 - Holandia 50,0

« Polska wyraZnie polecona: w regionie 75,0% (12 wzmianek, tendencja) - w Europie ogdlnie 55,6% (18
wzmianek, tendencja)

» Polskie Zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 36,4% (1 703 cytowania, w tym 48% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 36,0% (977; 65%)

« Najczestsze domeny w pytaniach oséb prywatnych: numbeo.com 28 - gov.pl 27 - auschwitz.org 20

« Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,
Sktodowska-Curie, Kopernik, Jan Pawet Il, Lewandowski po 12 z 12; pierwsze skojarzenia: Solidarnosé
12, Krakéw 10, pierogi 10, Warszawa 9, Battyk 7, Gdarisk 7

+ Rynek kampanii , Polska. Wiecej niz myslisz”: nie

Tematy pytan. 40 z 58 szwedzkich pytan wymienia Polske wprost: semestr w Krakowie i koszty
studenta (szes$¢ pytan), ,,Krakéw, Gdansk czy Warszawa” na weekend (piec), praca w Gdarisku i jezyk,
muzea |l wojny swiatowej i dziedzictwo zydowskie (piec), parki narodowe, wybrzeze albo Mazury na
tydzien (sze$€), mieszkanie nad polskim Battykiem zamiast w Hiszpanii, obawy rodzicéw przed wojna.
Wiele szwedzkich pytan dotyczy Polski w zyciu rodzinnym: cztery o rodzine w Polsce (wigzi rodzinne

i wizyty u krewnych), dwa o odnalezienie polskiej miejscowosci przodkdw, ktdrej nazwa sie zmienita,
jedno o zespdt, w ktdrym potowa to Polacy. 18 pytan Polski nie wymienia i jest wsrdd nich osiem pytan
bez wskazania zagranicy, wiecej niz na ktérymkolwiek innym rynku: , dtuzsza podrdz z naturg”,
»region, ktéry jest sercem kraju”, ,,co czyni kulture tego kraju wyjatkowg”, ,wies przodkéw, ktérej nie
ma na mapach”. Pie¢ jest ogdlnych, trzy tematyczne (leczenie zebdw, muzea Il wojny swiatowej), dwa
o Europe Srodkowa.
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Czy modele same podsuwaja Polske. Gdy pytanie ze Szwecji nie méwi o wyjezdzie, model
odpowiada Szwecjg (41,7%) i Norwegia (39,6%); Polska pada w 8,3% takich odpowiedzi (4 z 48). Gdy
pytanie dotyczy Europy ogdlnie, Polska pada w 60,0%, na rdwni z Niemcami (56,7%), przed Danig

i Holandiag. Gdy dotyczy Europy Srodkowej, pada zawsze, tak jak Wegry i Czechy (dwa pytania).

W pytaniach tematycznych (o muzea Il wojny swiatowej i leczenie zebdw za granicg) Polska pada

w kazdej odpowiedzi.

Z kim Polska konkuruje. W Europie ogdlnie remis z Niemcami; w pytaniach bez wskazania zagranicy
nie z zadnym panstwem, tylko z samg Szwecja.

Wymieniona czy polecona. W pytaniach ogélnych Polska jest wyraZnie polecana w 55,6%
odpowiedzi ze wzmianka (18 wzmianek, tendencja), w pytaniach o region w 75,0% (12 wzmianexk,
tendencja). Obie liczby stojg na dolnej granicy, przy ktdrej o aprobacie piszemy, wiec kierunku nie
interpretujemy.

Dokad odsytajg odpowiedzi. Polskie strony to 36,4% cytowar w odpowiedziach dla osdb prywatnych
i 36,0% dla firm; 48% i 65% cytowan pochodzi z wyszukiwania Perplexity. Najczesciej cytowanag
domenag nie jest polska strona, tylko porédwnywarka kosztéw zycia numbeo.com (28), przed gov.pl (27)
i auschwitz.org (20). Szwedzkie pytania o koszty studiéw i o miejsca pamieci dostajg Zrddta, o ktdre
prosza.

Polska na zapytanie, czyli prom, ktérym nikt nie ptynie. Zapytane po szwedzku o znanych Polakéw,
modele wymieniajg w kazdej z 12 odpowiedzi Chopina, Watese, Marie Sktodowska-Curie, Kopernika,
Jana Pawta Il i Lewandowskiego; Solidarnos$¢ pada w kazdej z 12 odpowiedzi o pierwsze skojarzenia.
Dwie nazwy padajg tu czesciej niz gdzie indziej: Gdansk (7 z 12) i Ystad (4 z 12), czyli port, z ktérego
odptywa prom do Swinoujécia, nieobecny w skojarzeniach zadnego innego rynku. Gdarisk wchodzi do
odpowiedzi praktycznych szeroko: 129 z 348 odpowiedzi dla szwedzkich oséb prywatnych, z czego
tylko 30 odpowiada na pie¢ pytan, ktére go wymieniajg. Prom nie wchodzi: Ystad pada w 3 z 348
odpowiedzi, w jednej jako port promowy, w dwdch jako szwedzkie miasto; prom w ogdle pada w 15

z 348, zwykle jako alternatywa dla lotu do Gdanska z wtasnym samochodem. Droga, ktérg ze Szwecji
realnie dociera sie do Polski, jest w portrecie modeli, ale rzadko w ich odpowiedzi o wyjazd.

,Polen ar féormodligen det bésta valet fér en skandinav - relativt ndra, EU-land, séakert, rikt
pa upplevelser och betydligt billigare &n Sverige/Norge/Danmark.”

,Polska jest prawdopodobnie najlepszym wyborem dla Skandynawa - stosunkowo blisko, kraj UE,
bezpieczna, bogata w przezycia i znacznie tarisza niz Szwecja, Norwegia czy Dania.”

— Claude, Szwecja, pytanie o miasta ,w kraju na wschodzie, ktdry daje duzo za pienigdze” na weekend
(Log ID 573a7000-102c-4e38-989d-4dcf96a9293f). Pytanie ogdlne; Polska jedynym krajem w odpowiedzi, ton 9 (kontrapunkt
do rozdziatu 7).
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8.10 Ukraina

Karta rynku (osoby prywatne: 56 pytari, 336 odpowiedzi)

» Pytania z Polska: 40 > Polska w 100% odpowiedzi

« Pytania bez Polski: 16 (region 6 - temat 0 - ogélne 9 - bez wskazania zagranicy 1) > Polska w 83,3%

» Pytania o region: Polska 88,9% - Rumunia 86,1 - Stowacja 80,6 - Wegry 72,2

« Pytania ogdlne o Europe: Polska 77,8% - Niemcy 79,6 - Czechy 66,7 - Holandia 44,4

« Polska wyraZnie polecona: w regionie 37,5% (32 wzmianki) - w Europie ogdlnie 57,1% (42 wzmianki)

» Polskie zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 39,4% (1 481 cytowan, w tym 54% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 46,4% (1 411; 56%)

» Najczestsze domeny w pytaniach osdb prywatnych: gov.pl 66 - dpsu.gov.ua 27 -
home-affairs.ec.europa.eu 22

« Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,
Sktodowska-Curie, Kopernik, Jan Pawet I, Lewandowski po 12 z 12; pierwsze skojarzenia: Warszawa
11, Krakéw 8, Unia Europejska 3, Krakowiec 3, Rzeszdw 3, Szehyni 3

+ Rynek kampanii , Polska. Wiecej niz myslisz”: nie

Tematy pytan. W pytaniach z Ukrainy Polska nie jest zagranicg do odkrycia, tylko krajem, w ktérym
pytajgca osoba juz jest albo ma bliskich. 40 z 56 pytan wymienia Polske wprost i prawie zadne nie pyta
0 wakacje: legalizacja pobytu, PESEL UKR i co po 4 marca 2027 (szes¢ pytan), praca w poréwnaniu

z Czechami i Niemcami (szes$¢), szkota dla dzieci i uznanie atestatéw i dyplomdéw (osiem), wynajem

i kupno mieszkania we Wroctawiu lub Krakowie (cztery), przejscia graniczne, kolejki i dokumenty
(szesd), jak Polacy odnosza sie dzi$ do Ukraiicdw i do Wotynia, siostra w Polsce, krewni, ktérzy tam
pracuja, wtasna firma. 16 pytan Polski nie wymienia: dziewie¢ ogdélnych (studia, praca i przeprowadzka
z rodzing ,,do kraju UE, gdzie do Ukrairicéw odnoszg sie zyczliwie”), szesé o kraje sasiednie
(dokumenty na krdétki wyjazd, miasta Europy Wschodniej do zycia) i jedno o miasta atrakcyjne do
przeprowadzki bez wskazania zagranicy.

Czy modele same podsuwaja Polske. W pytaniach o sgsiadéw Polska pada w 88,9% odpowiedzi, na
réwni z Rumunig (86,1%), przed Stowacjg (80,6%) i Wegrami. W pytaniach ogdlnych o Europe pada

w 77,8%, na réwni z Niemcami (79,6%), przed Czechami (66,7%). To wyjatek opisany w rozdziale 2: na
zadnym innym rynku pytanie ogdlne nie daje Polsce takiej obecnosci, bo w pytaniach z Ukrainy Polska
jest domyslnym kierunkiem takze wtedy, gdy pytanie méwi tylko ,kraj UE”. Wtasny kraj pada rzadko
(7,3%).

Z kim Polska konkuruje. W regionie z Rumunig i Stowacjg, w Europie ogdlnie z Niemcami. W obu
przypadkach réznice mieszczg sie w granicach zmiennosci.

Wymieniona czy polecona. W pytaniach o sgsiadéw Polska jest wyraznie polecana w 37,5%
odpowiedzi ze wzmianka (32 wzmianki), w pytaniach ogdélnych w 57,1% (42 wzmianki). Kierunek jest
ten sam co w rozdziale 4, ale poziom nizszy niz na wiekszosci rynkéw z tego samego powodu, ktdry
rozdziat 4 nazywa wprost: odpowiedzi na pytania z Ukrainy czesciej opisujg warunki pobytu i pracy, niz
zachecaja.

Dokad odsytajg odpowiedzi. Polskie strony to 39,4% cytowar w odpowiedziach dla osdb prywatnych
i 46,4% w odpowiedziach dla firm; 54% i 56% cytowan pochodzi z wyszukiwania Perplexity. Najczesciej
cytowane domeny to gov.pl (66), strona ukrainskiej strazy granicznej dpsu.gov.ua (27) i strona Komisiji
Europejskiej o ochronie czasowej (22). Pytania o granice i status dostajg Zrédto wtasnego paristwa

i Unii.
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Polska na zapytanie, czyli kanon skrécony do dwéch miast. Zapytane po ukrairisku o znanych
Polakdéw, modele wymieniajg w kazdej z 12 odpowiedzi Chopina, Watese, Marie Sktodowska-Curie,
Kopernika, Jana Pawta Il i Lewandowskiego. Pierwsze skojarzenia z Polskg sg krétsze niz gdzie indziej:
Warszawa (11 z 12) i Krakéw (8 z 12); zadne inne skojarzenie nie przekracza 3 z 12, czyli progu, od
ktérego liczymy watek rynkowy. Ukrainski portret Polski nie ma watku wtasnego. To kanon z rozdziatu
6, skrécony do dwoéch miast.

,Halkpawmin 6anaHc gn4a ciMm'i 3a3smyan gatotb MNonbla, Yexia ta Jiutea [...]. Monbua —
OfHa 3 HaM3pyUHIWKnX Ansg cTapTy: TYT BENMKa yKpaiHCbKa rpomMapa, BigHOCHa 61113bKicTb A0
YKpaiHu, cxoxxa MoBa 1 npocTiwa aganTauis [...].”

»Najlepszg réwnowage dla rodziny dajg zwykle Polska, Czechy i Litwa [...]. Polska to jedna

z najwygodniejszych na start: duza ukraifiska spotecznosé, wzgledna bliskosé Ukrainy, podobny jezyk
i prostsza adaptacja [...].”

— Perplexity, Ukraina, pytanie o przeprowadzke z rodzing do kraju UE, gdzie Ukraincy sg przyjmowani zyczliwie, tatwo

o prace i niedrogo (Log ID 9c678cee-elae-4fac-9f5b-85b3a18d8426). Pytanie ogdlne; Polska wymieniona z nazwy.

8.11 USA

Karta rynku (osoby prywatne: 60 pytan, 360 odpowiedzi)

» Pytania z Polska: 48 > Polska w 100% odpowiedzi

» Pytania bez Polski: 12 (region 10 - temat 1 - ogdlne 1 - bez wskazania zagranicy 0) - Polska w 95,8%

« Pytania o region: Polska 98,3% - Czechy 98,3 - Wegry 96,7 - Austria 90,0

« Pytania ogdlne o Europe: za mato pytan (1)

« Polska wyraZnie polecona: w regionie 32,2% (59 wzmianek) - w Europie ogdlnie: za mato pytan

» Polskie zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 31,3% (1 442 cytowania, w tym 53% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 26,5% (1 338; 66%)

» Najczestsze domeny w pytaniach osdb prywatnych: gov.pl 46 - numbeo.com 28 - travel.state.gov 26

» Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,
Sktodowska-Curie, Kopernik, Jan Pawet Il, Lewandowski po 12 z 12; pierwsze skojarzenia: pierogi 11,
Auschwitz-Birkenau 10, Jan Pawet Il 10, Solidarnos$¢ 10, kietbasa 9, Warszawa 9

« Rynek kampanii , Polska. Wiecej niz myslisz”: tak

Tematy pytan. 48 z 60 amerykariskich pytart wymienia Polske wprost, a jedenascie z nich to pytania
o korzenie: wie$ pradziadkdw, archiwa, wycieczka genealogiczna, obywatelstwo po babci, zeby mieé
paszport Unii. Dalej: Polska jako tarisza alternatywa dla Europy Zachodniej, Wtoch albo Niemiec
(osiem pytan), koszty zycia, biurokracja i podatki przy przeprowadzce (dziewiec), semestr, wiza i limit
90 dni w Schengen (pie¢), Fulbright i staz badawczy (cztery), Auschwitz z dorostymi dzieémi, granica
z Ukraing i Biatorusig i komunikaty Departamentu Stanu (dwa), Krakéw czy Lizbona na rok pracy
zdalnej, wymiana stawu biodrowego w Polsce, Meksyku albo Turcji. Jedno pytanie dotyczy polskiej
szefowej zespotu, ktdéra przeprowadzita sie do Chicago. 12 pytan Polski nie wymienia: dziesied

o Europe Srodkowa lub Wschodnia (praca, bezpieczeristwo, warto$é za pienigdze, historia, studia,
»stary kraj” babci), jedno o miejsca pamieci Il wojny Swiatowej, jedno ogdlne o rok pracy zdalnej

w Europie.

Czy modele same podsuwaja Polske. W pytaniach o Europe Srodkowg Polska pada w 98,3%
odpowiedzi, doktadnie tak czesto jak Czechy, przed Wegrami (96,7%) i Austrig (90,0%). Kto pyta z USA
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o region, dostaje go w catosci: srednio niemal siedem innych panstw w odpowiedzi. W jedynym
pytaniu tematycznym (o miejsca pamieci Il wojny swiatowej) Polska pada w kazdej odpowiedzi. Pytan
ogdlnych o Europe jest za mato (jedno), by méwi¢ o obecnosci Polski poza regionem. Wtasny kraj nie
pada prawie wcale (2,8%).

Z kim Polska konkuruje. W regionie z nikim i ze wszystkimi: remis z Czechami, Wegry i Austria tuz za
nimi.

Wymieniona czy polecona. Ta sama Polska, ktéra w pytaniach o region pada prawie zawsze, jest

w nich wyraznie polecana w 32,2% odpowiedzi ze wzmiankg (59 wzmianek). Zwykle jest jednym

z krajow na liscie, obok Pragi i Budapesztu. To ten sam obraz, co w Wielkiej Brytanii (rozdziat 4):
W regionie Polska jest wymieniana, nie polecana.

Dokad odsytajg odpowiedzi. Polskie strony to 31,3% cytowari w odpowiedziach dla oséb prywatnych
i 26,5% w odpowiedziach dla firm; 53% i 66% cytowan pochodzi z wyszukiwania Perplexity. Najczesciej
cytowane domeny to gov.pl (46), poréwnywarka kosztéw zycia numbeo.com (28) i travel.state.gov
(26). Amerykariskie pytania o bezpieczenstwo proszg o komunikaty Departamentu Stanu i je dostaja.

Polska na zapytanie, czyli kietbasa i Chicago. Zapytane po angielsku, w kontekscie amerykariskim,
0 znanych Polakéw, modele wymieniajg w kazdej z 12 odpowiedzi Chopina, Watese, Marie Sktodowska-
Curie, Kopernika, Jana Pawta Il i Lewandowskiego. Pierwsze skojarzenia z Polskg zaczynaja sie tu od
kuchni: pierogi (11 z 12) przed Auschwitz, Janem Pawtem Il i Solidarnoscig (po 10), a dalej kietbasa (9
z12) i Chicago (5 z 12). Obie nazwy padajg w skojarzeniach wyraZnie czesciej niz na innych rynkach,
Chicago na zadnym innym. W odpowiedziach badania dla amerykariskich oséb prywatnych kietbasa
pada w 2 z 360 odpowiedzi, na listach potraw. Chicago pada w 50 z 360, ale jako lotnisko wylotu

i siedziba konsulatu, w ktérym sktada sie wniosek o wize; jako polskie miasto tylko w jedne;:

w odpowiedzi o polskiej szefowej. Amerykariskie drzwi do Polski sg: jedenascie pytan o korzenie.
Wchodzg przez nie archiwa i konsulaty, nie Chicago.

Kampania. USA sg jednym z pieciu rynkédw kampanii ,,Polska. Wiecej niz myslisz”. Twarze z kanonu
(Chopin, Watesa, Lewandowski) sg w kazdej amerykarnskiej odpowiedzi o znanych Polakdw, Watesa (7
z12) i Chopin (6 z 12) takze w pierwszych skojarzeniach; nowe twarze kampanii nie pojawiajg sie

w zadnej ze 120 odpowiedzi portretu na tym rynku. Kietbasa i Chicago, ktérych kampania nie uzywa,
padajg w amerykariskich skojarzeniach czesciej niz ktérakolwiek z nowych twarzy.

Bledy. Trzy z 14 potwierdzonych bteddéw faktograficznych dotyczg pytan z tego rynku: odpowiedz
DeepSeek podata zamkniety program grantowy jako aktualny, inna odpowiedZ DeepSeek opisata
stypendium dla krajéw rozwijajgcych sie jako dostepne dla Amerykandw, a odpowiedz Grok nazwata
Krakow ,jedna z najtariszych stolic Europy” (rozdziat 7).

»Some Central European countries—especially Poland, Czechia outside Prague's core,
Hungary, Slovakia, Slovenia, and parts of Croatia or Romania—can offer better value for

a long trip because the main savings occur after you land.”

,Niektore kraje Europy Srodkowej — zwtaszcza Polska, Czechy poza $cistym centrum Pragi, Wegry,
Stowacja, Stowenia i cze$ci Chorwacji lub Rumunii — moga dac lepszg wartos¢ przy dtugiej podrézy,
bo gtéwne oszczednosci zaczynajg sie po wylagdowaniu.”

— ChatGPT, USA, pytanie o to, co czyni kraje Europy Srodkowej lepsza ofertg na dtugie wakacje przy locie z USA

(Log ID 6e3e89f0-3ac8-4dd2-854b-a883fa66658d). Pytanie o region; Polska wymieniona z nazwy.
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8.12 Wielka Brytania

Karta rynku (osoby prywatne: 60 pytan, 360 odpowiedzi)

» Pytania z Polska: 43 > Polska w 100% odpowiedzi

« Pytania bez Polski: 17 (region 7 - temat 1 - ogdlne 8 - bez wskazania zagranicy 1) > Polska w 59,8%

» Pytania o region: Polska 97,6% - Czechy 78,6 - Wegry 73,8 - Rumunia 73,8

« Pytania ogdlne o Europe: Polska 29,2% - Portugalia 70,8 - Hiszpania 45,8 - Niemcy 43,8

« Polska wyraZnie polecona: w regionie 29,3% (41 wzmianek) - w Europie ogélnie 85,7% (14 wzmianek,
tendencja)

» Polskie Zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 26,5% (1 374 cytowania, w tym 54% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 29,0% (1 260; 64%)

» Najczestsze domeny w pytaniach osdb prywatnych: gov.uk 74 - gov.pl 46 - numbeo.com 33

« Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,

Sktodowska-Curie, Kopernik, Jan Pawet Il, Lewandowski po 12 z 12; pierwsze skojarzenia: Krakéw 11,
Warszawa 11, pierogi 10, Solidarnos¢ 8, wddka 6, Bitwa o Anglie 5

+ Rynek kampanii , Polska. Wiecej niz myslisz”: tak

Tematy pytan. 43 z 60 brytyjskich pytan wymienia Polske wprost (studia magisterskie, weekend

w Gdarnisku albo Wroctawiu, przeprowadzka na kilka lat, leczenie zebdw w Krakowie) i w tych
pytaniach Polska jest w kazdej odpowiedzi. Kilka dotyczy Polski w samej Wielkiej Brytanii: polskich
wspdtpracownikéw w magazynie, Wigilii u polskiej rodziny w Reading, polskich korzeni dziadka.
Pozostate 17 to pytania kogos, kto dopiero szuka kierunku. Osiem z nich pyta o Europe ogélnie (,tani
jesienny wypad”, , przeprowadzka na kilka lat z dzieémi”), siedem o Europe Srodkowsg lub Wschodnia.

Dwie ligi w czystej postaci. Kto pyta z Wielkiej Brytanii o Europe Srodkowa, dostaje Polske niemal
zawsze (97,6%), 0 19 punktdéw czesciej niz Czechy, przed Wegrami i Rumunia. Kto pyta o tanig Europe
bez wskazania regionu, dostaje Portugalie (70,8%), Hiszpanie i Niemcy; Polska pada w niecatej co
trzeciej odpowiedzi (29,2%). Na rynku brytyjskim ,tania Europa” to potudnie, a Polska jest
odpowiedzig dopiero wtedy, gdy w pytaniu pada ,Europa Srodkowa”.

Wymieniona czy polecona. Ta sama Polska, ktéra w pytaniach o region pada prawie zawsze, jest
W nich wyraznie polecana tylko w 29,3% odpowiedzi. Zwykle jest jednym z krajéw na liscie.

W pytaniach ogdlnych odwrotnie: Polska pada rzadko, ale gdy model sam jg wybierze, poleca jg

w 85,7% odpowiedzi (14 wzmianek, tendencja). To najmocniejszy przyktad zaleznosci z rozdziatu 4:
w regionie Polska jest wymieniana, a w Europie polecana.

Dokad odsytajg odpowiedzi. W odpowiedziach dla oséb prywatnych najczesciej cytowang domeng
nie jest polska strona, tylko gov.uk (74 cytowania), przed gov.pl (46) i porédwnywarka kosztéw zycia
numbeo.com (33). Polskie Zrédta to 26,5% cytowan, a ponad potowa wszystkich cytowan na tym rynku
pochodzi z wyszukiwania Perplexity. Na pytania z Wielkiej Brytanii odpowiedzi odsytajg przede
wszystkim do Zrédet wtasnego paristwa osoby pytajgce;j.

Polska na zapytanie, czyli wspélna wojna, ktérej nie ma w odpowiedziach. Zapytane wprost

0 znanych Polakéw, wszystkie szes¢ modeli wymienia w kazdej brytyjskiej odpowiedzi Chopina,
Watese, Marie Sktodowska-Curie, Kopernika, Jana Pawta Il i Lewandowskiego. W pierwszych
skojarzeniach z Polskg pojawia sie watek, ktérego nie ma na zadnym innym rynku: Bitwa o Anglie

i polscy piloci (5 z 12 odpowiedzi). W odpowiedziach praktycznych badania ten watek nie pada

w zadnej z 714 odpowiedzi na pytania brytyjskich osdb prywatnych i firm, choé 17 brytyjskich pytan
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dotyczy historii i kultury Polski. To luka aktywacji z rozdziatu 6 na poziomie jednego rynku: wspdlna
historia jest w portrecie modeli, ale nie ma drzwi do odpowiedzi praktyczne;j.

Kampania. Wielka Brytania jest jednym z pieciu rynkédw kampanii ,,Polska. Wiecej niz myslisz”. Twarze
z kanonu (Lewandowski, Watesa, Chopin) sg w kazdej brytyjskiej odpowiedzi o znanych Polakdw;
nowe twarze kampanii nie pojawiajg sie w zadnej. Bitwa o Anglie, ktérej kampania nie wykorzystuje,
pada w brytyjskich skojarzeniach z Polskg czesciej niz ktérakolwiek z nowych twarzy.

Jeden biad. Jeden z 14 potwierdzonych bteddw faktograficznych dotyczy pytania z tego rynku:
odpowiedz DeepSeek podata, ze Polska nie pozwala naturalizowanym obywatelom na podwdjne
obywatelstwo (rozdziat 7).

»,Portugal consistently ranks at the top of Expat Insider surveys for "ease of settling in" and
friendliness.”

,Portugalia stale zajmuje czotowe miejsca w badaniach Expat Insider pod wzgledem »tatwosci
zadomowienia sie« i zyczliwosci.”

— Gemini, Wielka Brytania, pytanie o przeprowadzke z matymi dzie¢mi ,,gdzie$ w Europie” na kilka lat
(Log ID 1fab2b6e-52f5-40b8-b8al-7cd58chec02b). Pytanie ogdlne; w odpowiedzi nie ma Polski.

8.13 Witochy

Karta rynku (osoby prywatne: 58 pytari, 348 odpowiedzi)

» Pytania z Polska: 50 > Polska w 100% odpowiedzi

» Pytania bez Polski: 8 (region 6 - temat 1 - ogdlne 1 - bez wskazania zagranicy 0) > Polska w 89,6%

« Pytania o region: Polska 97,2% - Czechy 86,1 - Wegry 86,1 - Rumunia 55,6

« Pytania ogélne o Europe: za mato pytan (1)

» Polska wyraznie polecona: w regionie 57,1% (35 wzmianek) - w Europie ogdlnie: za mato pytan

« Polskie Zrédta w cytowaniach: osoby prywatne 36,1% (1 518 cytowan, w tym 59% z wyszukiwania
Perplexity) - firmy 33,3% (1 184; 61%)

» Najczestsze domeny w pytaniach osdb prywatnych: numbeo.com 32 - gov.pl 22 - ec.europa.eu 19

» Polska na zapytanie (portret otwarty, 12 odpowiedzi na pytanie): znani Polacy: Chopin, Watesa,
Sktodowska-Curie, Kopernik, Jan Pawet Il, Solidarnos¢ po 12 z 12, Lewandowski 10; pierwsze
skojarzenia: Krakdw 12, Solidarnos$¢ 11, pierogi 11, Auschwitz-Birkenau 10, Jan Pawet |l 10, Warszawa
10

» Rynek kampanii , Polska. Wiecej niz myslisz”: tak

Tematy pytan. 50 z 58 wtoskich pytan wymienia Polske wprost, wiecej niz na ktédrymkolwiek innym
rynku badania. Z Wtoch padajg pytania o Erasmus syna, cérki, siostry, brata, bratanka (dziesie¢ pytan),
o Krakow, Gdansk i Warszawe na city break (osiem), o to, ile naprawde kosztuje tydzieri albo weekend
(szesd), o prace w IT i inzynierii w Warszawie i Wroctawiu (szes¢), o parki narodowe i gory (piec),

o komunizm i transformacje, takze do pracy semestralnej (trzy), o Auschwitz z nastoletnimi dzie¢mi,

0 obawy rodzicéw przed wojng, o to, jak zyje sie w ,bardzo katolickim i konserwatywnym kraju”. Jedno
pytanie dotyczy nowej polskiej kolezanki w zespole, a jedno kuzyna, ktdry pracuje w Polsce. Osiem
pytan Polski nie wymienia: sze$é o Europe Wschodnig lub Srodkowa (historia powojenna, semestr,
praca programisty, weekend ,poza Pragg i Budapesztem”), jedno o leczenie zebdw za granicg, jedno
ogodlne o kraj na kilka lat z niskimi kosztami i wtoskg wspdlnota.
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Czy modele same podsuwaja Polske. W pytaniach o Europe Srodkowg i Wschodnig Polska pada

w 97,2% odpowiedzi, o 11 punktdéw czesciej niz Czechy i Wegry (po 86,1%), przed Rumunig. W pytaniu
o leczenie zebdw za granicg pada w czterech z sze$ciu odpowiedzi. Pytar ogdlnych o Europe jest za
mato (jedno), by mdéwié o obecnosci Polski poza regionem. Wtasny kraj pada w 8,3% odpowiedzi.

Z kim Polska konkuruje. W regionie o 11 punktéw czesciej niz Czechy i Wegry. To jedna z wiekszych
przewag regionalnych w badaniu, ale przy szesciu pytaniach.

Wymieniona czy polecona. W pytaniach o region Polska jest wyraZnie polecana w 57,1% odpowiedzi
ze wzmianka (35 wzmianek), zwykle jako Krakédw na weekend, tariszy niz Praga.

Dokad odsytajg odpowiedzi. Polskie strony to 36,1% cytowar w odpowiedziach dla osdb prywatnych
i 33,3% dla firm; 59% i 61% cytowan pochodzi z wyszukiwania Perplexity. Najczesciej cytowang
domena nie jest polska strona, tylko pordwnywarka kosztéw zycia numbeo.com (32), przed gov.pl (22)
i ec.europa.eu (19). Wtoskie pytania pytajg o ceny i dostajg cennik.

Polska na zapytanie, czyli kanon z Janem Pawlem Il. Zapytane po wtosku o znanych Polakéw,
modele wymieniajg w kazdej z 12 odpowiedzi Chopina, Watese, Marie Sktodowska-Curie, Kopernika,
Jana Pawta Il i Solidarnos¢, Lewandowskiego w 10. Pierwsze skojarzenia z Polskg to Krakéw (12 z 12),
Solidarnos¢ i pierogi (po 11), Auschwitz-Birkenau, Jan Pawet Il i Warszawa (po 10). Jan Pawet Il jest tu
skojarzeniem tak oczywistym, ze jedno z wtoskich pytari badania samo go wyklucza: , poza wddka,
pierogami i Janem Pawtem lIl, z czego Polska jest dzis znana?”. Wspdlna historia obu krajéw pojawia
sie w skojarzeniach sladowo: krélowa Bona Sforza pada w 2 z 12 odpowiedzi. Wtoski portret Polski nie
ma watku wtasnego. To kanon z rozdziatu 6.

Kampania. Wtochy sg jednym z pieciu rynkéw kampanii ,,Polska. Wiecej niz myslisz”. Twarze z kanonu
sg w odpowiedziach o znanych Polakéw (Chopin i Watesa w kazdej z 12, Lewandowski w 10), a Chopin
(7 212) i Watesa (5 z 12) takze w pierwszych skojarzeniach; nowe twarze kampanii nie pojawiajg sie

w zadnej ze 120 odpowiedzi portretu na tym rynku.

Bledy. Dwa z 14 potwierdzonych bteddw faktograficznych dotyczg pytan z tego rynku: odpowiedz
Claude umiescita Muzeum Il Wojny Swiatowej w Warszawie zamiast w Gdarisku, a odpowiedz
DeepSeek na pytanie firmy wymienita Triest wérdd polskich weztéw logistycznych (rozdziat 7).

,Cracovia, Polonia. Perché: Citta medievale magnifica, storia profonda (incluso il quartiere
ebraico Kazimierz e Auschwitz a poca distanza), e costi tra i piu bassi d'Europa.”

,Krakéw, Polska. Dlaczego: wspaniate sredniowieczne miasto, gteboka historia (w tym zydowska
dzielnica Kazimierz i Auschwitz w poblizu) i jedne z najnizszych kosztédw w Europie.”

— DeepSeek, Wtochy, pytanie o niedrogi dtugi weekend w Europie Srodkowej poza Praga i Budapesztem
(Log ID Odcdc15d-af31-44aa-984c-dfbdbec60e92). Pytanie o region; Krakéw wsrdd alternatyw.
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JAK LICZYMY. Karta rynku: pytania i odpowiedzi osdb prywatnych z badania (sierpien-wrzesien 2026); typ
pytania bez Polski wedtug klasyfikacji z rozdziatu 2 (region / temat / ogdlne / bez wskazania zagranicy); ,,Polska
w x%"” = odsetek odpowiedzi ze wzmiankg o Polsce w danym typie; paristwa obok Polski = odsetek odpowiedzi
danego typu, w ktérych pada dane panstwo; polecona wyrazZnie = aprobata ,wysoka” po wzmiankach (rozdziat 4);
polskie Zrédta = udziat polskich domen w cytowaniach z odpowiedzi danego rynku, osobno osoby prywatne i firmy,
tacznie dla obu trybdw (Zrédta z wyszukiwania Perplexity i adresy podane przez pieé pozostatych modeli; rozdziat
5), czyli profil rynku, nie ranking; Polska na zapytanie = portret otwarty z 14-15 paZdziernika 2026, liczba
odpowiedzi z nazwa na 12 odpowiedzi w jezyku rynku (rozdziat 6); watek rynkowy = nazwa, ktéra w pierwszych
skojarzeniach pada na danym rynku co najmniej trzykrotnie czesciej niz srednio i w co najmniej 4 z 12 odpowiedzi,
z pominieciem nazwy wtasnego kraju; obecnos$¢ watku w badaniu = przeszukanie petnego tekstu odpowiedzi tego
rynku listg form nazwy. Pomiar dotyczy odpowiedzi modelu zwréconej przez API.
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ROZDZIAL 9

Co z tego wynika dla promocji Polski

W SKROCIE

» Modele jezykowe (LLM) nie majg jednej opinii o Polsce, ktérg mozna by ,poprawié”. Maja
odpowiedzi na pytania, a to pytanie decyduje, czy Polska w ogdle sie pojawi: w pytaniach
o region pada w 91,7% odpowiedzi, w pytaniach o Europe ogdlnie w 45,1%, w pytaniach bez
wskazania zagranicy w 20,0%. Promocja, ktéra chce by¢ w odpowiedziach, musi wiedzied,
w ktdérych pytaniach chce by¢.

« Tam, gdzie Polska pada rzadko, jest polecana czesciej (62,3% w pytaniach ogélnych wobec
47,0% w pytaniach o region). Model wprowadza jg wtedy, gdy ma argument. Promocja
powinna wiec dostarcza¢ modelom argumentdw, nie obecnosci.

» Kanon Polski (Chopin, Watesa, Kopernik, Jan Pawet Il, Sktodowska-Curie, Lewandowski) jest
w odpowiedziach na kazdym z 12 rynkdw, ale wchodzi do odpowiedzi praktycznych tylko
przez ,drzwi”: miejsce do zobaczenia albo sytuacje, ktdrej dotyczy pytanie. Tatry i Gdarisk
takie drzwi majg, a Sktodowska-Curie, Bitwa o Anglie i Lewandowski nie. W jezyku semantyki
marki: encja wchodzi do odpowiedzi, gdy jest powigzana z encja, o ktdrg pada pytanie.
Kampania, ktéra stawia na skojarzenie, nie buduje powigzan.

» Odpowiedzi odsytajg do urzedéw wtasnego paristwa osoby pytajacej na wszystkich 12
rynkach: od 6% odpowiedzi na Stowacji do 21% w Wielkiej Brytanii, gdzie gov.uk pada
czesciej niz gov.pl. Polskie Zrédto, ktére ma trafi¢ do odpowiedzi, musi odpowiadaé na
sytuacje osoby z danego rynku w jezyku, ktdry ona czyta: gov.pl pada na 11 z 12 rynkéw
przede wszystkim dzieki angielskim stronom dla cudzoziemcdéw.

» Dwie luki w Zrédtach sg widoczne gotym okiem. W pytaniach o koszty zycia w Polsce
odpowiedzi odsytajg do serwisu numbeo.com (jedno z trzech najczestszych zZrédet na pieciu
rynkach); zadna polska instytucja nie jest tu wskazywana. Portal turystyczny poland.travel
pada w 4,6% odpowiedzi i prawie wytgcznie po angielsku. Wersje w jezykach rynkdw,
umieszczone na osobnych domenach, w odpowiedziach prawie nie wystepuja.

» Obraz Polski w odpowiedziach zmienia sie szybciej niz kampanie: nowsze wersje modeli
przesunety w siedem tygodni odsetek wyraznych polecen o kilkanascie punktéw. Ten dryf
semantyczny trzeba mierzy¢ cyklicznie i w tym samym uktadzie pytan.

9.1 Co ten rozdziat moze powiedzieé, a czego nie

Raport mierzy odpowiedzi szesciu modeli zebrane przez ich interfejsy programistyczne miedzy 25
sierpnia a 28 wrzesnia 2026 roku na 1400 pytan w 11 jezykach. Jest to mapa reprezentacji

w datowanym badaniu, a jej przedmiotem jest semantyka marki Polska: encje, ktére modele tacza

z nazwag ,Polska”, i powigzania tych encji z sytuacjami, o ktére pytajg ludzie. Rozdziaty 1-8 rysujg te
mape semantyczng osobno dla kazdego rynku i typu pytania. Raport nie mierzy tego, co pokazuje
aplikacja konsumencka, ani ruchu na stronach, ani skutecznosci zadnej kampanii. Wnioski ponizej
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dotyczg jednego: jak wyglada Polska w tej mapie i co z niej wynika dla instytucji, ktére Polske
promuja, czyli Polskiej Organizacji Turystycznej, ministerstw, placodwek, samorzgaddw i marek.

9.2 Polska jest w odpowiedzi, gdy jest w pytaniu albo w regionie

Najprostszy wynik raportu jest tez najwazniejszy dla promocji. Gdy pytanie wymienia Polske, model
mowi o niej w 99,9% odpowiedzi (rozdz. 1). Gdy jej nie wymienia, Polska pojawia sie w 72,4%
odpowiedzi, a ten odsetek rozktada sie wedtug tego, jak brzmi pytanie (rozdz. 2): 91,7% w pytaniach
o region obejmujgcy Polske, 45,1% w pytaniach o Europe ogdlnie (38,5% bez Ukrainy), 20,0%

w pytaniach, ktére nie mdéwig ani o regionie, ani o wyjezdzie.

Dla promocji oznacza to zmiane celu. Pytanie ,,czy modele polecajg Polske” nie ma jednej odpowiedzi;
sensowne pytanie brzmi ,w jakich pytaniach Polska ma by¢ i w jakich jej nie ma”. W regionie Polska juz
jest: pierwsza na 11 z 12 rynkdéw, przed Czechami (80,6%), Wegrami (73,2%) i Austrig (52,2%).
Wyjatkiem jest Hiszpania, gdzie ,,Europa Srodkowa na weekend” to Praga (Czechy 92,4%, Polska
81,8%; rozdz. 8). W ,,domyslnej Europie” Polski prawie nie ma: w pytaniach ogélnych liste otwierajg
Niemcy (58,0%), a Polska (45,1%) jest w jednej grupie z Czechami, Portugalia i Hiszpanig (rozdz. 3).
Bez Ukrainy, dla ktérej Polska jest domyslnym kierunkiem takze wtedy, gdy pytanie méwi tylko , kraj
UE”, spada do 38,5%, czyli do grupy panstw wymienianych w niecatych czterech odpowiedziach na
dziesiec.

To jest pole, na ktédrym promocja ma cos do zrobienia. Nie wystarczy jednak na nim by¢. Rozdziat 4
pokazuje paradoks: w pytaniach o region Polska pada niemal zawsze, ale z wyraznym poleceniem
tylko w 47,0% odpowiedzi; w pytaniach o Europe ogdlnie pada rzadziej, jednak jezeli pada, model
poleca ja w 62,3%. Model wprowadza Polske do ,,domyslnej Europy” wtedy, gdy ma po temu argument:
ceneg, konkretne miasto, sytuacje, do ktdrej Polska pasuje. Gdy Polska jest w odpowiedzi tylko
dlatego, ze lezy w regionie, o ktdry pytano, model jg wymienia i idzie dalej. Wniosek dla promocji: liczy
sie argument, nie obecnosé. Tresé, ktdra ma trafi¢ do odpowiedzi, musi dawa¢ modelowi powdd, by
Polske wymienit jako wybdr, nie jako sgsiada.

9.3 Gra kartami, ktore modele znaja

Zapytane wprost o Polske, modele odpowiadajg kanonem: Chopin, Watesa, Kopernik i Jan Pawet Il
padajg w kazdej ze 144 odpowiedzi na pytanie o najbardziej znanych Polakéw, Sktodowska-Curie

w 140, Lewandowski w 138 (rozdz. 6). W odpowiedziach na pytania praktyczne (o wyjazd, historie,
kulture) ten kanon prawie nie wystepuje: Chopin w 12,0% odpowiedzi, Kopernik w 4,5%, Jan Pawet I
w 2,6%, Sktodowska-Curie w 0,8%. To luka aktywacji: modele majg te encje w semantyce marki
Polska, ale nie wyktadajg ich same.

Kampania Polskiej Organizacji Turystycznej ,Polska. Wiecej niz myslisz” (od sierpnia 2026) gra
dwiema rekami. Jedng sa karty, ktére modele znajg: Lewandowski, Watesa i Chopin padaja

w skojarzeniach na pieciu rynkach kampanii (w Hiszpanii, Niemczech, Stanach Zjednoczonych,
Wielkiej Brytanii i Wtoszech). Drugg sg twarze, ktérych w odpowiedziach nie ma: Jesse Eisenberg,
Anja Rubik, Nikodem Rozbicki i JIMEK nie padajg w zadnej z 1 440 odpowiedzi portretu, Maryla
Rodowicz w czterech. Pomiar wykonano osiem tygodni po starcie kampanii; nie jest oceng jej
skutecznosci.

Whniosek jest ogdlniejszy niz jedna kampania. Modele nie uczg sie z billboarddw; w odpowiedziach
pojawia sie to, co jest w tekstach, na ktdrych modele byty trenowane, a u modelu z wyszukiwaniem
takze to, co znajdzie w sieci. Po osmiu tygodniach nowych twarzy w odpowiedziach jeszcze nie ma.
Karty, ktére modele znaja, sa dzis$ jedynym kapitatem, ktéry promocja moze aktywowac od razu.
Pytanie brzmi, jak je aktywowad. Odpowiada na nie nastepny podrozdziat.
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9.4 Drzwi: skojarzenie to nie argument

Rozdziat 6 pokazat, przez jakie drzwi kanon wchodzi do odpowiedzi praktycznych: miejsce do
zobaczenia (Chopin pada razem z Warszawg lub Zelazowg Wolg w 97% swoich wzmianek, Kopernik

z Toruniem lub Fromborkiem w 54%) albo rozdziat historii, o ktéry pada pytanie. Rozdziat 8 pokazat to
samo rynek po rynku, na skojarzeniach wtasciwych jednemu rynkowi. Powstajg z tego trzy przypadki.

Drzwi szeroko otwarte. Tatry sg pierwszym skojarzeniem Czechéw i Stowakdéw z Polska i wchodzg do
odpowiedzi praktycznych na oba rynki: 48 z 348 odpowiedzi czeskich, 86 z 348 stowackich; Zakopane
w 84 z 348 stowackich. Gdansk jest skojarzeniem Szweddw i pada w 129 z 348 szwedzkich odpowiedzi.
Te skojarzenia sg miejscami, do ktérych mozna pojechac, i modele same je podsuwajg w pytaniach

0 wyjazd, bez podpowiedzi w pytaniu.

Drzwi, ktére otwiera tylko pytanie. Mazury sg skojarzeniem Niemcéw z Polska, ale w odpowiedziach
praktycznych padajg w 34 z 360 odpowiedzi, z czego 24 w czterech pytaniach, ktére same o Mazurach
mdwig, a poza nimi w 10 z 336. Model wie, gdzie sg Mazury, ale nie proponuje ich sam.

Brak drzwi. Bitwa o Anglie jest pierwszym brytyjskim skojarzeniem z Polskg i nie pada w zadnej z 714
brytyjskich odpowiedzi praktycznych. Sktodowska-Curie, skojarzenie francuskie, pada w 9 z 348
odpowiedzi, wytacznie w pytaniach o historie. Lewandowski, skojarzenie hiszpariskie, w 1z 348. Prom
Ystad—S'winoujs’cie, skojarzenie szwedzkie, w 3 z 348. Kietbasa, skojarzenie amerykanskie, w 2 z 360;
Chicago w 50 z 360, ale jako lotnisko wylotu i konsulat, nie jako polska dzielnica.

To, co od rozdziatu 6 nazywamy drzwiami, jest tgczeniem encji: model wprowadza encje do odpowiedzi
praktycznej tylko wtedy, gdy ma jg powigzang z encjg, o ktdrg pada pytanie, czyli z miejscem, trasg
albo sytuacjg. Tatry sg powigzane z wyjazdem w gory, Gdarisk z weekendem nad morzem;
Sktodowska-Curie i Bitwa o Anglie sg powigzane z Polskg, ale z niczym, o co pytajg osoby planujgce
wyjazd.

Dla promocji wynika z tego reguta: skojarzenie, ktére nie jest miejscem ani sytuacjg decyzyjna, nie
trafia do odpowiedzi na pytanie ,gdzie pojecha¢”. Wspdlna uczona, wspdlna bitwa i wspdlny pitkarz
budujg sympatig, ale nie dajg modelowi nic, co mdégtby wstawi¢ w plan weekendu. Géry i miasto nad
morzem dajg. Promocja, ktéra chce aktywowadé kanon, musi dobudowac do karty drzwi, czyli
powigzania encji: miejsce, trase, wydarzenie, powdd do przyjazdu, opisane w tekstach dostepnych
w sieci w jezykach rynkdw. Nie jest to wezwanie do porzucenia kanonu, tylko do przettumaczenia go
na jezyk pytan, jakie ludzie zadaja.

9.5 Odpowiedzi odsytajg do urzedéw wilasnego panstwa

Zrédta w odpowiedzi pokazujg, dokad model odsyta po szczegéty. Rozdziat 5 pokazat, ze adresy, ktére
modele podajg bez wyszukiwania, w potowie prowadzg do polskich stron (49,5%), a Zrédta

z wyszukiwania na zywo, ktére w badaniu miat tylko Perplexity, w 22,4%. Lektura cytowan rynek po
rynku dodaje do tego trzy obserwacje.

Pierwsza: na wszystkich 12 rynkach odpowiedzi odsytaja do urzedéw wiasnego parnstwa. Na
rynku brytyjskim pada gov.uk (74 z 360 odpowiedzi wobec 46 dla gov.pl), ha niemieckim Auswartiges
Amt (29 z 360), na ukraifiskim dpsu.gov.ua (27 z 336), na amerykanskim travel.state.gov (26 z 360), na
norweskim regjeringen.no (23 z 348), na hiszpanskim Exteriores (18 z 348). Na pozostatych szesciu
rynkach jest podobnie, od ministerstwa spraw zagranicznych po urzad skarbowy. tgcznie od 6%
odpowiedzi na Stowacji do 21% w Wielkiej Brytanii zawiera cytowanie urzedu wtasnego panstwa. Te
Zrédta taczy nie temat Polski, tylko jezyk osoby pytajgcej i jej sytuacja: dokumenty, podatki,
ostrzezenia dla podréznych.
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Polskie strony oficjalne wygrywajg tam, gdzie robig to samo. gov.pl jest cytowany na 11 z 12 rynkdw
w pierwszej tréjce domen, a na siedmiu jako pierwszy. Najczesciej cytowane strony to jednak
angielskie serwisy dla cudzoziemcdéw: Urzedu do Spraw Cudzoziemcéw (152 cytowania wersji
angielskiej, 128 polskiej), MSWIA, placéwek w Waszyngtonie i Londynie. Polskie Zrédto pada

w odpowiedzi wtedy, gdy odpowiada na sytuacje osoby z danego rynku w jezyku, ktéry ona czyta. To
jest kryterium, ktére polskie instytucje powinny stosowac do wtasnych tresci: nie ,,czy jest o Polsce”,
tylko ,,czy odpowiada na sytuacje osoby z tego rynku i czy jest w jej jezyku lub po angielsku”.

Druga: koszty zycia w Polsce nie maja polskiego Zzrédta. Serwis numbeo.com, zbierajgcy ceny od
internautéw, pada w 225 z 4 200 odpowiedzi i jest jednym z trzech najczestszych Zrddet na pieciu
rynkach (Hiszpania, Szwecja, Stany Zjednoczone, Wielka Brytania, Wtochy). Gtéwny Urzad
Statystyczny pada w 76 odpowiedziach na 12 rynkach, ale na zadnym nie wchodzi do pierwszej tréjki.
Na pytanie, ile kosztuje zycie w Krakowie, odpowiedzZ odsyta do serwisu, ktérego nikt w Polsce nie
redaguje. To luka, ktdrg mozna zamkng¢ jedng dobrze zbudowang strong w jezyku rynkdw.

Trzecia: portal turystyczny jest cytowany po angielsku i rzadko. Portal Polskiej Organizacji
Turystycznej, liczony razem ze wszystkimi wersjami jezykowymi, pada w 195 z 4 200 odpowiedzi
(4,6%), od zera w Ukrainie do 9,2% w Norwegii. Cytowana jest przede wszystkim wersja angielska
poland.travel (134 odpowiedzi). Wersje w jezykach rynkdw, umieszczone na osobnych domenach,

w odpowiedziach prawie nie wystepuja: polen.travel (27 odpowiedzi: Niemcy 10, Szwecja 8, Norwegia
6), polska.travel (15), polonia.travel (9), pologne.travel (7), polsko.travel (4). Na rynkach francuskim,
hiszpanskim i niemieckim odpowiedzi odsytajg do portalu po angielsku, cho¢ wersja w jezyku rynku
istnieje. Norwegia, jedyny rynek, na ktérym poland.travel wchodzi do pierwszej tréjki domen, nie
zawdziecza tego wersji norweskiej (6 odpowiedzi), tylko pytaniom: norweskie pytania o regiony poza
wielkimi miastami, nature i trasy samochodowe trafiajg na strony angielskiego portalu o regionach

i parkach narodowych. Komercyjny serwis getyourguide.com pada w 83 odpowiedziach, czyli rzadziej
niz portal, ale w Chinach, Czechach i na Stowacji czesciej.

Z trzech obserwacji wynika jedna rekomendacja. Jest nig reguta cytowalnosci z rozdziatu 5: tres¢,
ktdéra ma by¢ cytowana, musi byé w jezyku rynku albo po angielsku, pod adresem, ktéry modele tgcza
z Polska, i musi odpowiadaé na sytuacje decyzyjng (dokumenty, koszty, trase, bezpieczenstwo), a nie
opisywac Polske. Jak to zrobi¢ technicznie (jedna domena czy wiele, struktura wersji jezykowych,
dane w formie, ktérg modele podejmujg), to pytanie dla zespotdw prowadzgcych te serwisy. Raport
pokazuje tylko, ze dzi$ wersje jezykowe portalu do odpowiedzi nie trafiaja.

9.6 Wojna: argumenty, ktére modele juz maja

Ramka 4.7 pokazata, ze zapytane wprost o bezpieczeristwo w Polsce w czasie wojny w Ukrainie,
modele w zadnej z 792 odpowiedzi nie odradzajg Polski jako kierunku, ale prawie zawsze dodajg ,,ale”;
a w pytaniach o bezpieczne kraje catej Europy na dtuzszy pobyt od potowy do trzech czwartych
odpowiedzi stawia Polske w grupie , ostroznie, blizej konfliktu”. Dla promocji wazne jest, czym modele
to ,ale” réwnowazg: NATO pada w 78,1% odpowiedzi, strefa Schengen w 5,3%. Argument sojuszu
modele majg i powtarzaja, a argumentu wspdlnoty prawnej i gospodarczej prawie nie. Komunikacja

0 bezpieczenstwie Polski nie musi przekonywac¢ modeli, ze Polska jest bezpieczna, bo modele same to
mowig. Musi dostarczyé im argumentéw w skali Europy, bo w tej skali modele porzadkuja kraje wedtug
odlegtosci od frontu, a w tym porzadku Polska lgduje za Portugalig i Hiszpania.

9.7 Mierzyé, nie audytowaé

Ostatni wniosek dotyczy metody. Rozdziat 7 pokazat, ze po zakoriczeniu badania czterech dostawcow
wymienito modele produkcyjne, a nowsze wersje w siedem tygodni przesunety odsetek wyraznych
polecen Polski o kilkanascie punktéw, w obie strony. To dryf semantyczny z rozdziatu 7: jest wiekszy
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niz szum pomiaru i ma kierunek. Dlatego obraz Polski w odpowiedziach nie jest stanem, ktéry mozna
raz zbadac i poprawié, tylko strumieniem, ktéry zmienia sie z kazdg wersjg modelu i kazdg zmiang

w Zrédtach. Jednorazowy audyt mdéwi, jak byto. Promocja, ktéra chce wiedzieé, czy dziata, potrzebuje
pomiaru powtarzanego w tym samym uktadzie pytan, rynkdw i modeli.

Ten sam pomiar ma tez granice, ktdra trzeba znaé, zanim zacznie sie pordwnywac¢ modele. Cztery

z szesciu modeli miaty w badaniu gérny limit dtugos$ci odpowiedzi, a symulacja uciecia petnych
odpowiedzi pokazuje, ze przyciecie obniza udziat wyraznego polecenia (rozdziaty 4 i 7, aneks). Dlatego
whnioski tego rozdziatu opierajg sie na tym, czy i jak Polska pada w odpowiedziach, a nie na
poréwnaniu aprobaty miedzy modelami. Pomiar, ktéry ma poréwnywac aprobate miedzy modelami,
musi ustawi¢ limit dtugosci tak, zeby odpowiedzi nie byty przycinane.

Takie badanie (1 400 pytan, 12 rynkdw, sze$¢ modeli, datowane okno, zapisany kazdy tekst
odpowiedzi) jest datowanym stanem, nie prawdg o Polsce w modelach. Na pytania, czy kampania
z sierpnia 2026 roku dotarta do odpowiedzi, czy koszty zycia dostaty polskie zrédto i czy Mazury
zaczety wchodzié do odpowiedzi bez podpowiedzi w pytaniu, odpowiada tylko pomiar powtdrzony
w tym samym uktadzie pytan, w datowanym oknie. Kazde z tych pytan jest wazniejsze niz to, czy
modele ,lubig Polske”.

JAK LICZYMY (ROZDZ. 9). Liczby o pytaniach i odpowiedziach pochodzg z rozdziatéw 1-8 i z obliczen
opisanych w aneksie. Liczby o Zrédtach w tym rozdziale liczymy jako odpowiedzi oséb prywatnych, w ktérych dana
domena jest cytowana co najmniej raz (4 200 odpowiedzi, 2 331 z co najmniej jednym cytowaniem). To inna miara
niz w rozdziale 5, ktéry liczy cytowania. Domeny sprowadzamy do nazwy bez ,www” i ,,en”; wersje jezykowe
portalu Polskiej Organizacji Turystycznej liczymy razem jako ,portal” i osobno po domenach. Wiekszos$¢ cytowan
pochodzi od jednego modelu (Perplexity, 56% cytowan oséb prywatnych), jedynego, ktéry w badaniu szukat

w sieci na zywo; pozostate modele podawaty adresy same, trzy z nich na polecenie podawania Zrédet (aneks).
Dlatego liczby o Zrédtach opisujg, do czego odpowiedZ odsyta, a nie, z czego model wzigt wiedze.
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ROZDZIAL 1

Polska w pytaniach firm, czyli ton
zalezy od tego, o co firma pyta

W SKROCIE

e Firmy z 12 rynkéw zadaty szesciu modelom jezykowym (LLM) 700 pytar o Polske jako rynek,
lokalizacje i partnera. Polska pada w 97,4% z 4 200 odpowiedzi, a ha etapach rozwazania
i decyzji prawie w kazdej (99,9% i 99,7%).

» Gdy firma nie wymienia Polski w pytaniu, model wymienia jg sam w 75,2% odpowiedzi
i poleca wyraznie w 65,1% odpowiedzi ze wzmianka. Osobom prywatnym w takich pytaniach
modele polecajg Polske wyraZznie w 52,2% (czes¢ |, rozdz. 4); to rézne zestawy pytan, wiec
liczby stojg obok siebie.

« Ton odpowiedzi dla firm jest chtodniejszy niz dla oséb prywatnych (6,78 wobec 7,12 w skali
1-10) i spada od etapu swiadomosci (7,02) do etapdw rozwazania i decyzji (6,69).

» O tonie decyduje pytanie. 281 z 700 pytan (40,1%) samo pyta o ryzyko, bariery, putapki albo
wyraza obawe firmy. Odpowiedzi na nie majg ton 6,16, co dsma jest negatywna (12,4%),
a Polska jest wyraznie polecona w co drugiej (49,7%). W pozostatych pytaniach ton wynosi
7,20, odpowiedzi negatywnych jest 1,6%, a polecenie 79,2%. Na kazdym etapie decyzji
wyglada to prawie tak samo.

» W odpowiedziach dla firm potwierdziliSmy 4 btedy faktograficzne (dolna granica; czesé |,
7.6).

Firma pyta o ryzyko w 281 z 700 pytan: o putapki, bariery, to, co moze péjs¢ Zle. W tych pytaniach ton
odpowiedzi o Polsce wynosi 6,16, a co dsma odpowied? jest negatywna. W pozostatych pytaniach ton
to 7,20, odpowiedzi negatywnych jest 1,6%, a Polska jest wyraznie polecona w 79,2% odpowiedzi, czyli
czesciej niz osobom prywatnym. Modele nie oceniajg Polski gorzej, gdy pyta firma. Odpowiadajg na to,
o co firma pyta, i ten rozdziat pokazuje, jak bardzo to zmienia obraz.

1.1 Co mierzy ta czesé

Badanie obejmuje sze$¢ modeli generatywnej Al, odpytywanych przez ich oficjalne API: ChatGPT,
Gemini, Claude, Perplexity, Grok i DeepSeek. W czedci dla firm 700 pytan zadaty persony firm z 12
rynkéw, w jezykach tych rynkdw, w trzech etapach decyzji: Swiadomosci (212 pytan: dokad w Europie,
z kim, za ile), rozwazania (274: jak wejs$¢, jakie koszty, jakie przepisy) i decyzji (214: umowa, partner,
lokalizacja). Kazde pytanie trafito do kazdego modelu, co daje 4 200 odpowiedzi z okna 25 sierpnia -
28 wrzesnia 2026. ,,Persona” oznacza tu scenariusz firmy stworzony na potrzeby badania, nie realng
firme (aneks).

632 z 700 pytan wymieniajg Polske wprost. Pozostate 68 pytan bez nazwy Polski opisuje rozdz. 3,
a osobny pomiar 96 takich pytan przedstawiajg rozdz. 2i 4.
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1.2 Polska jest w odpowiedzi prawie zawsze

etap decyzji pytania odpowiedzi Polska w odpowiedzi ton (1-10) odpowiedzi negatywne wyraznie polecona
Swiadomosé 212 1272 91,9% 7,02 3,9% 71,6%
rozwazanie 274 1644 99,9% 6,69 6,8% 63,7%
decyzja 214 1284 99,7% 6,69 6,6% 68,0%
razem 700 4200 97,4% 6,78 5,9% 67,3%

Ton, odpowiedzi negatywne i polecenie liczone sg w odpowiedziach ze wzmiankg o Polsce;
»negatywne” to ton 4 lub nizszy. Na etapie $wiadomosci Polska pada rzadziej, bo tu sg wszystkie
pytania bez jej nazwy. Na dwdéch dalszych etapach firma pyta juz o Polske, wiec pytanie nie brzmi ,czy
model jg wymieni”, tylko ,jak o niej méwi”. W wariancie kontrolnym bez powtdrzen scenariuszy
(aneks) liczby tej tabeli zmieniajg sie 0 mniej niz progi zmiennos$ci pomiaru.

Firmy dostajg Polske czesciej niz osoby prywatne (97,4% wobec 92,9% w czesci |), ale chtodniej
opisang. Odpowiedzi negatywnych jest w pytaniach firm 5,9%, w pytaniach oséb prywatnych 3,5%.
Wysokie polecenie wynosi 67,3% wobec 72,0%.

1.3 Bez nazwy Polski w pytaniu

W 68 pytaniach bez nazwy Polski model wymienia ja w 75,2% z 408 odpowiedzi, a w odpowiedziach ze
wzmianka poleca jg wyraznie w 65,1% (307 odpowiedzi) przy tonie 7,22. To odwrotno$¢ obrazu z czesci
I: osoby prywatne dostajg Polske bez pytania prawie tak samo czesto (71,3%), ale polecong rzadziej
(52,2%). Firma, ktdra nie wymienia Polski, dostaje jg wiec na liscie z argumentem czesciej niz osoba
planujgca wyjazd. Z kim Polska dzieli te liste, opisuje rozdz. 3.

1.4 Ton zalezy od tego, o co firma pyta

Dlaczego ton spada miedzy etapami? Prosta odpowiedz brzmiataby: im blizej decyzji, tym wiecej
model wie o ktopotach. Dane mdwig cos innego. Wsrod 700 pytan 281 (40,1%) samo pyta o ryzyko:

o ryzyko polityczne i regulacyjne inwestycji na 15 lat, o putapki przy umowie z dystrybutorem,

o bariery w etykietowaniu zywnosci, o ochrone wtasnosci intelektualnej, o ograniczenia w handlu albo
o to, czy dostawca jest pewny. Na etapie Swiadomosci takich pytan jest 27,8%, na etapie rozwazania
47,4%, na etapie decyzji 43,0%. Pytania o ryzyko wyznaczyty niezaleznie od siebie dwa modele w roli
koderdéw, bez wgladu w odpowiedzi; zgodzity sie w 98,6% pytan (aneks). Udziat na etapie decyzji
zalezy od powtdrzen scenariuszy w zbiorze pytan firm: w wariancie kontrolnym z jednym pytaniem

z kazdej grupy powtdrzen (aneks) wynosi 35,6%, a na dwdch pierwszych etapach prawie sie nie
zmienia (27,4% i 47,6%). Ton i polecenie na kazdym etapie zmieniajg sie w tym wariancie o mniej niz
prég zmiennosci, wiec wniosek tego podrozdziatu nie zalezy od powtdrzen.

pytania odpowiedzi wyraznie pozostate odpowiedzi wyraznie
etap decyzji o ryzyko: ton negatywne polecona pytania: ton negatywne polecona
dwiadomosc¢ 6,28 10,9% 52,2% 7,30 1,3% 78,9%
rozwazanie 6,13 13,3% 46,4% 7,19 0,9% 79,4%
decyzja 6,14 12,0% 52,8% 7,11 2,6% 79,5%
razem 6,16 12,4% 49,7% 7,20 1,6% 79,2%

Na kazdym etapie pytanie o ryzyko obniza ton o okoto jeden punkt, a odpowiedzi negatywnych jest
w nim kilka- do kilkunastu razy wiecej. Na pytania o ryzyko przypada 205 z 243 odpowiedzi
negatywnych (84,4%). W pozostatych pytaniach Polska jest wyraZnie polecona w 79% odpowiedzi na
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Rozdziat 1. Polska w pytaniach firm, czyli ton zalezy od tego, o co firma pyta

kazdym etapie, a ton zmienia sie niewiele (z 7,30 do 7,11). Spadek tonu miedzy swiadomoscia
a rozwazaniem w mniej wiecej trzech pigtych wynika wiec z tego, ze na etapie rozwazania pytan
0 ryzyko jest wiecej.

Model odpowiada wiec na zadane pytanie. Firma, ktéra pyta, co moze pdjsé Zle, dostaje liste tego, co
moze pdjs¢ zle. Najwyrazniej widac to w pytaniu z Norwegii o ryzyko inwestycji w zielong energie
w Polsce w poréwnaniu z Niemcami: wszystkie sze$¢ modeli odpowiada tonem 2 lub 3.

»,Generelt kan man si at Tyskland lider av et overbyrakratisert, men sveert forutsigbart
system, mens Polen preges av raske politiske endringer, flaskehalser i infrastrukturen og
en mer umoden konsesjonsprosess.”

,Ogoélnie mozna powiedzieé, ze Niemcy cierpig na przebiurokratyzowany, ale bardzo przewidywalny

system, a Polske cechujg szybkie zmiany polityczne, waskie gardta w infrastrukturze i mniej dojrzaty
proces koncesyjny.”

— Gemini, Norwegia, zarzad firmy rozwazajacy duzg inwestycje w zielong energie w Europie Wschodniej
(Log ID 8f1cf372-debc-4e9c-bdae-d22f9dde5f20). Etap rozwazania; ton 3, aprobata niska.

Ten sam kontrast wraca w rozdz. 4, gdy pytajg dostawcy: w 9 z 14 odpowiedzi bez wyraznego
polecenia Polska jest ,bazg, ktéra rosnie”, a Niemcy i Wtochy punktem odniesienia opisywanym jako
pewny. W pytaniach o ryzyko taki kontrast przestaje by¢ opisem, a staje sie ocena.

Whniosek ma dwie strony. Pierwsza: nizszy ton odpowiedzi dla firm nie oznacza, ze modele Zle oceniajg
Polske jako miejsce do biznesu; jest w duzej czesci skutkiem tego, o co firmy pytaja. Firmy, ktdre nie
pytajg o ryzyko, dostajg Polske wyraznie polecong czesciej niz osoby prywatne (79,2% wobec 72,0%
w czesci |; to rézne zestawy pytan). Druga: to, co modele méwig o ryzyku w Polsce, jest trescia, ktdra
firma bierze do decyzji. Jezeli w tej tresci Polska jest ,nieprzewidywalna”, a Niemcy ,przewidywalne”,
to argument przeciw Polsce dziata niezaleznie od tonu catej odpowiedzi. Ryzyko wojny jako osobny
temat opisuje rozdz. 8.

1.5 Bledy

W 4 200 odpowiedziach dla firm sg 4 potwierdzone btedy faktograficzne (dwa w odpowiedziach na
rynku hiszpariskim, po jednym na norweskim i wtoskim). Metode weryfikacji opisuje czes¢ |, rozdz. 7,
i aneks.
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ROZDZIAL 2

Kroétka lista, czyli czy modele same
podsuwajg Polske firmom

W SKROCIE

Gdy firma pyta, gdzie w Europie postawi¢ zaktad, komu zleci¢ produkcje, skad wzigc
inzynierédw albo ktéry rynek otworzy¢ pierwszy, i nie wymienia Polski, modele jezykowe
(LLM) same jg wymieniajg w 98,4% odpowiedzi (567 z 576), a jako kraj, nie tylko przez polskie
miasto, w 97,4%. To osobny pomiar z 30 wrzesnia 2026: 96 pytan bez nazwy Polski, 8
obszardéw decyzji, 12 rynkdéw, szes¢ modeli.

Polska jest na krdtkiej liscie prawie zawsze i jest na niej wyraznie polecona w 82,5%
odpowiedzi ze wzmianka. Dla poréwnania osobom prywatnym, ktére szukajg kierunku bez
nazwy Polski, modele polecajg jg wyraznie w 52,2% (czes¢ |, rozdz. 4). To dwa rézne zestawy
pytan, wiec liczby stojg obok siebie, nie na jednym wykresie.

O widocznosci nie decyduje tu typ pytania. Gdy pytanie wskazuje region, Polska pada

w 99,6% odpowiedzi; gdy méwi o Europie ogdlnie, w 97,7%. U oséb prywatnych ta sama
réznica wynosita 47 punktéw (czesé |, rozdz. 2).

Decyduje za to obszar decyzji, ale nie o tym, czy Polska pada, tylko o tym, czy jest polecona:
od 93,1% w pytaniach o rynek zbytu i 93,0% o inzynieréw do 69,4% w pytaniach o produkcje
kontraktowa i 62,3% w pytaniach o magazyn dla Europy. Dlaczego obszar zmienia polecenie,
wyjasnia rozdz. 4.

Polska konkuruje z tg sama listg na wszystkich rynkach: Czechy (79,2% odpowiedzi),
Rumunia (74,1%), Wegry (66,7%), Niemcy (61,6%), Stowacja (56,8%). Rumunia, ktérej

w pytaniach oséb prywatnych prawie nie ma, jest dla firm drugim kandydatem po Czechach
(rozdz. 3).

Polski portret generatywny - Czes$¢ Il - Polska dla biznesu

94



Rozdziat 2. Krdtka lista, czyli czy modele same podsuwajg Polske firmom

Wykres 2.1 Krétka lista firm
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odsetek z 576 odpowiedzi, w ktérych pada paristwo; pytania nie wymieniajg Polski

Z 700 pytan firm w badaniu tylko 68 nie wymienia Polski. Firmy, ktére o niej mysla, pytaja o nig wprost,
wiec na pytanie, czy modele same podsuwajg Polske firmom, badanie gtdwne nie odpowiada.
Odpowiada osobny pomiar: 96 pytan bez nazwy Polski, od , gdzie w Europie Srodkowej postawié¢
zaktad” po ,skad wzig¢ inzynieréw”, zadanych szes$ciu modelom na 12 rynkach. Wynik: Polska jest na
krdtkiej liscie w 567 z 576 odpowiedzi i w o$miu na dziesiec¢ jest wyraznie polecona. Obecnos¢ to
jednak dopiero poczatek. Reszta tego rozdziatu moéwi, w jakiej roli.

2.1 Co mierzy ten rozdziat

W badaniu gtéwnym firmy zadaty 700 pytan, ale tylko 68 z nich nie wymienia Polski, bo firmy, ktdre juz
o niej my$la, pytajg o nig wprost (rozdz. 1). Zeby sprawdzi¢, czy modele same stawiajg Polske na
krétkiej liscie, powstat osobny pomiar: 96 pytan etapu swiadomosci, po osiem na kazdy z 12 rynkéw,

w jezyku rynku, bez nazwy Polski, polskiego miasta ani Grupy Wyszehradzkiej w tresci. Osiem
obszaréw decyzji to: rynek zbytu w Europie Srodkowo-Wschodniej, lokalizacja nearshoringu,
produkcja kontraktowa, partnerzy i dostawcy, centra ustug wspdlnych i IT, talenty inzynierskie,
logistyka regionalna, dotacje i strefy ekonomiczne. Kazde pytanie trafito raz do szesciu modeli, co
daje 576 odpowiedzi.

Miara jest ta sama co w czesci |: odsetek odpowiedzi, w ktérych pada Polska, cho¢ pytanie jej nie
wymienia. Pytania nie prosity o Polske, ale byty pytaniami o Europe lub jej Srodek, gdzie Polska jest
naturalnym kandydatem. Pomiar méwi wiec, czy model stawia Polske na krétkiej liscie, gdy firma
zadaje otwarte pytanie o kategorie, a nie czy ,, pamieta” o Polsce bez zadnej podpowiedzi. Krdtka lista
to nazwa pomiaru: liczymy obecnos$¢ Polski w odpowiedzi. W 11 odpowiedziach logistycznych Polska
jest tylko rynkiem obstugiwanym z innego kraju (rozdz. 4).

2.2 Polska jest na liscie prawie zawsze

Polska wyraznie polecona (po wiasny kraj

odpowiedzi w odpowiedzi wzmiankach) ton w odpowiedzi

pomiar firm bez Polski 576 98,4% 97,4% 82,5% 7,85 31,1%
w pytaniu (B6)
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Rozdziat 2. Krdtka lista, czyli czy modele same podsuwajg Polske firmom

Dziewie¢ odpowiedzi na dziesie¢ wymienia Polske i osiem na dziesie¢ wyraznie jg poleca. Tylko 9 z 576
odpowiedzi Polski nie ma. Ton jest wyzszy niz w jakimkolwiek przekroju czesci | (7,85 wobec 6,95
w catym badaniu), ale to inne pytania i inny mianownik, wiec ta réznica jest opisem, nie wynikiem.

Witasny kraj pytania pada w 31,1% odpowiedzi, znéw najczesciej na rynkach sasiedzkich: Czechy
75,0%, Niemcy 72,9%, Stowacja 60,4%. Tak jak w czesci | (rozdz. 3) jest to punkt odniesienia dla
kosztéw i odlegtosci, nie porada ,,zostan u siebie”: w pytaniach z Czech i Niemiec modele porédwnujg
polskie lokalizacje z wtasnymi.

2.3 Typ pytania nie zmienia widocznosci

Pytania zostaty sklasyfikowane tg samag procedurg co w czesci | (dwa niezalezne przebiegi bez wgladu
w wyniki; aneks): 39 wskazuje region obejmujgcy Polske (,w Europie Srodkowej”, ,w sgsiednim
kraju”), 57 méwi o Europie lub Unii ogélnie. U oséb prywatnych ten podziat rozstrzygat o wszystkim:
91,7% wobec 45,1%. U firm nie rozstrzyga o niczym w widocznosci i 0 sporo w aprobacie.

Wykres 2.2 Typ pytania: firmy a osoby prywatne

osoby prywatne, badanie gtéwne (174 pytania) firmy, pomiar B6 (96 pytan)
99,6 97,7
91,7
. I
region ogdlne region ogélne
92 pytania 54 pytania 39 pytan 57 pytan
552 odp. 324 odp. 234 odp. 342 odp.

Polska w odpowiedzi, % odpowiedzi; dwa pomiary z osobnymi mianownikami: panele nie sg potgczone

typ pytania (firmy, bez Polski w pytaniu) pytania odpowiedzi Polska w odpowiedzi wyraznie polecona
wskazuje region obejmujgcy Polske 39 234 99,6% 89,3% 7,91
ogélne (Europa, UE) 57 342 97,7% 77,8% 7,81

Dlaczego firma dostaje Polske takze wtedy, gdy pyta o catg Europe? Bo pytanie firmy ma zwykle
wbudowane kryterium: koszt, odlegtos¢ od Niemiec, dostep do inzynierdw, strefa ekonomiczna. Model
nie uktada ,,domyslnej Europy” jak dla osoby planujgcej wyjazd, tylko liste krajéw, ktére spetniaja
kryterium, a na tej liscie Polska jest niemal zawsze. Réznica pojawia sie dopiero w poleceniu:

w pytaniach o region Polska jest polecona w 89,3% odpowiedzi, w pytaniach ogdélnych w 77,8%, czyli

0 11,4 punktu rzadziej. Kierunek jest odwrotny niz u osdb prywatnych, gdzie pytania ogélne dawaty
Polsce wyzszg aprobate (czes€ |, rozdz. 4), i powtarza sie u pieciu z szesciu modeli.
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Rozdziat 2. Krétka lista, czyli czy modele same podsuwajg Polske firmom

2.4 Obszar decyzji decyduje o poleceniu

obszar decyzji (12 pytan, 72 odpowiedzi kazdy) Polska w odpowiedzi  wyrazZnie polecona wiasny kraj
rynek zbytu w Europie Srodkowo-Wschodniej 100% 93,1% 7,97 11,1%
talenty inzynierskie 98,6% 93,0% 7,93 41,7%
centra ustug wspélnych i IT 100% 90,3% 7,83 20,8%
dotacje i strefy ekonomiczne 100% 90,3% 8,11 15,3%
lokalizacja nearshoringu 95,8% 81,2% 7,59 25,0%
partnerzy i dostawcy 97,2% 80,0% 7,94 43,1%
produkcja kontraktowa 100% 69,4% 8,01 50,0%
logistyka regionalna 95,8% 62,3% 7,41 41,7%

Wykres 2.3 Obszar decyduje o poleceniu
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kazdy obszar: 12 pytan, 72 odpowiedzi

Widocznos¢ jest wszedzie bliska 100%, wiec o tym, co modele mdéwig firmom o Polsce, przesadza
kolumna ,wyraznie polecona”. Rozstep wynosi 31 punktdw. Na gdrze sg rynek zbytu, inzynierowie,
centra ustug i strefy ekonomiczne: tam Polska nie jest jednym z krajéw na lidcie, tylko krajem

z argumentem (wielkos$¢ rynku, podaz inzynierdw, zachety). Na dole sg produkcja kontraktowa

i logistyka regionalna. Dlaczego tak jest i z kim Polska przegrywa w tych obszarach, opisuje rozdz. 4.

2.5 Z kim Polska konkuruje o decyzje firm

Odpowiedzi firmom sg, tak jak osobom prywatnym, listami. Najczesciej obok Polski padajg Czechy
(79,2%), Rumunia (74,1%), Wegry (66,7%), Niemcy (61,6%) i Stowacja (56,8%), a Polska jest pierwsza
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Rozdziat 2. Krdtka lista, czyli czy modele same podsuwajg Polske firmom

na kazdym z 12 rynkéw. Sktad tej listy, jej zgodnos$¢ z badaniem gtdwnym i réznice miedzy rynkami
opisuje rozdz. 3.

2.6 Modele
odpowiedzi Polska w odpowiedzi
Gemini 96 100% 8,19
Grok 96 100% 8,10
Perplexity 96 94,8% 8,02
DeepSeek 96 100% 7,86
ChatGPT 96 99,0% 7,48
Claude 96 96,9% 7,45

Widocznos¢ rézni modele o 5 punktéw (Perplexity 94,8%, czyli 5 z 96 odpowiedzi bez Polski; cztery
modele 99-100%). Ton rézni skrajne modele o 0,74 punktu (od 7,45 do 8,19), jednak przy 96
odpowiedziach na model to tendencja. Aprobaty per model tabela nie podaje. Cztery modele miaty
w tym pomiarze limit dtugosci odpowiedzi i osiggaty go w od co pigtej do o$miu na dziesieé
odpowiedzi, a symulacja uciecia petnych odpowiedzi (czes¢ |, aneks) pokazuje, ze przyciecie obniza
udziat wyraznego polecenia. Réznice aprobaty miedzy modelami sg w tym pomiarze mniejsze niz ten
mozliwy wptyw, wiec kolejnosci modeli nie da sie z niego ustali¢; wartosci podaje aneks. W pomiarze
firm, inaczej niz w badaniu gtéwnym, nie byto tez drugiego sedziego ani powtdrzen. Poréwnanie
modeli wymagatoby wiec pomiardw kontrolnych w statych odstepach, na przyktad kwartalnych, bo
modele sg aktualizowane.

2.7 Jak to brzmi w odpowiedziach

»If your goal is to cut customs friction on EU orders while staying close to UK
decision-making, | would shortlist Poland, the Netherlands, Germany, and Ireland.”
,Jezeli celem jest ograniczenie tarc celnych przy zamdwieniach z UE przy zachowaniu bliskosci
brytyjskiego osrodka decyzyjnego, na kroétkiej liscie znalaztyby sie Polska, Holandia, Niemcy

i Irlandia.”

— Perplexity, Wielka Brytania, firma produkujgca opakowania do zywno$ci, rozwazajaca przeniesienie czesci produkcji do
UE po brexicie (Log ID d71adlc0-ebc7-4cef-9aaa-295473ac1b9b). Pytanie ogdlne o Europe; Polska wymieniona, wysoka
aprobata.

»,Pour des vins et spiritueux haut de gamme, les marchés les plus prometteurs en Europe
centrale et orientale sont, en priorité, la Pologne, la République tcheque, la Roumanie et la
Hongrie.”

»Dla win i alkoholi z wyzszej pétki najbardziej obiecujgce rynki w Europie Srodkowej i Wschodniej to
przede wszystkim Polska, Czechy, Rumunia i Wegry.”

— Perplexity, Francja, firma produkujgca wina i alkohole, szukajgca rynkéw zbytu w Europie Srodkowo-Wschodniej
(Log ID afa9c7ee-8c9b-437a-ac8b-1f3232db76e9). Pytanie o region; Polska wymieniona, ton 9.
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Rozdziat 2. Krétka lista, czyli czy modele same podsuwajg Polske firmom

»Poland | One of Europe’s deepest electronics-manufacturing bases”
,Polska | Jedna z najgtebszych baz produkcji elektroniki w Europie”

— ChatGPT, USA, start-up elektroniki uzytkowej szukajgcy firmy produkujgcej na zlecenie w Europie, zeby sprzedawac
produkty ,,Made in EU” (Log ID 87d588fe-92¢3-4b6f-a880-a23ce0a5797b). Pytanie ogdlne; Polska w tabeli lokalizacji, ton 9.

JAK LICZYMY. Pomiar firm bez Polski w pytaniu (B6) to 96 pytan etapu swiadomosci (8 obszardw x 12 rynkéw)
w jezyku rynku, zadanych 30 wrzesnia 2026 roku raz kazdemu z szesciu modeli w osobnych tozsamosciach
badawczych: 576 odpowiedzi, wszystkie ocenione tym samym sedzig co badanie gtéwne. Polska w odpowiedzi =
wzmianka o Polsce lub polskim miescie; wyraZnie polecona = aprobata ,wysoka” po wzmiankach; wtasny kraj =
kraj, z ktérego zadano pytanie (kraj persony). Typ pytania wg klasyfikacji z aneksu (dwa niezalezne przebiegi).
Paristwa obok Polski liczone z pola sedziego po normalizacji nazw, jako odsetek odpowiedzi. Pomiar firm nie jest
kontrolg badania gtéwnego i nie tagczy sie z jego liczbami; w czesci | widoczno$¢ generatywna oséb prywatnych
(71,3%) i tu widocznos$¢ firm (98,4%) pochodza z innych pytan i nigdy nie stojg na jednym wykresie. Jeden przebieg
na pytanie (test powtarzalnosci z badania gtdwnego pokazuje, ze w ok. 87% par pytanie x model wynik sie
powtarza); po 8 pytan na rynek, dlatego liczby rynkéw podajemy z n. Dtugos¢ odpowiedzi byta ograniczona przez
aplikacje badawczg tak jak w badaniu gtéwnym (aneks: ,,0dpowiedzi uciete”). Pomiar dotyczy odpowiedzi modelu
zwrdconej przez API.
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ROZDZIAL 3

Z kim Polska konkuruje o decyzje
firm?

W SKROCIE

» Lista krajéw, z ktérymi Polska konkuruje o decyzje firm, nie zalezy od zestawu pytan. W 68
pytaniach firm z badania gtdwnego, ktére nie wymieniajg Polski (408 odpowiedzi), i w 96
pytaniach osobnego pomiaru (576 odpowiedzi) sze$¢ pierwszych miejsc wypada w tej samej
kolejnosci: Czechy, Rumunia, Wegry, Niemcy, Stowacja, Butgaria.

« W pytaniach firm Polska jest na tej liscie pierwsza takze wtedy, gdy pytanie méwi o Europie
ogélnie (69,5% odpowiedzi wobec 55,7% dla Niemiec). U osdb prywatnych w takich
pytaniach liste otwieraty Niemcy (czes¢ |, rozdz. 3). Firma pyta z kryterium (koszt,
inzynierowie, odlegtos¢ od Niemiec), a Polska to kryterium spetnia.

» Cztery pytania bez wskazania zagranicy (o procedury: przedstawicielstwo, strefy
ekonomiczne, dobdr partnera, dostawcy) dajg Polske w 1 odpowiedzi na 24 i w o$miu na
dziesied nie dajg zadnego kraju. Gdy pytanie nie méwi ,za granicg”, model zostaje w kraju
pytania.

» Dla firm spoza Europy punktem odniesienia sg Niemcy: z USA i Chin Niemcy padajg czesciej
niz Polska (78,7% wobec 69,4% i 66,7% wobec 56,7%), a w osobnym pomiarze sg ha drugim
miejscu listy. Réznice robig pytania o procedury (cykl sprzedazy, rejestracje spdtki),

w ktdrych model opisuje Europe przez Niemcy. W pytaniach o lokalizacje zaktadu Polska jest
z USA i Chin pierwsza lub druga.

* Modele réznig sie tu bardziej niz w osobnym pomiarze: Polska pada w 83,8% odpowiedzi
Gemini i Groka, w 57,4% Perplexity. ChatGPT i Perplexity w ponad jednej trzeciej odpowiedzi
nie wymieniajg zadnego kraju, bo odpowiadajg procedurg, nie lista.

Czechy, Rumunia, Wegry, Niemcy, Stowacja, Butgaria. W tej kolejnosci modele wymieniajg
konkurentdw Polski w 68 pytaniach firm z badania i w 96 pytaniach osobnego pomiaru, czyli w dwdch
zbiorach zebranych miesigc po sobie, z réznymi pytaniami. Lista nie zalezy od zestawu pytan i to jest
pierwszy wynik tego rozdziatu. Drugi: Rumunia, ktérej w pytaniach osdb prywatnych prawie nie byto,
dla firm jest drugim kandydatem po Czechach.

3.1 Dwa zbiory, jedna lista

Rozdziat 2 pokazat, ze gdy firma pyta bez nazwy Polski, modele jezykowe (LLM) stawiajg jg na krotkiej
liscie w 98,4% odpowiedzi. Pytanie tego rozdziatu brzmi: obok kogo? Odpowiedzi firmom, tak jak
osobom prywatnym, sg listami. Kraje na tych listach mozna policzy¢ w dwdéch niezaleznych zbiorach.
Pierwszy to badanie gtéwne: z 700 pytan firm 68 nie wymienia Polski. Z nich 35 wskazuje region, ktdry
Polske obejmuje, 29 mdéwi o Europie ogdlnie, a 4 nie wskazujg zagranicy w ogdle; razem 408
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odpowiedzi w trzech etapach decyzji. Drugi to pomiar z rozdz. 2: 96 pytan etapu swiadomosci, 576
odpowiedzi. Pytania pisano osobno, w innym czasie, w innych obszarach. Jezeli lista konkurentdw jest
cechg modeli, a nie zestawu pytan, oba zbiory powinny da¢ to samo.

panstwo obok badanie gtéwne, pytania firm bez Polski (408 pomiar firm bez Polski w pytaniu (576
Polski odp.) odp.)
Polska 75,2% 98,4%
Czechy 62,7% 79,2%
Rumunia 53,9% 74,1%
Wegry 53,7% 66,7%
Niemcy 50,5% 61,6%
Stowacja 44,1% 56,8%
Butgaria 32,1% 35,9%
Austria 27,0% 33,0%

Wykres 3.1 Jedna lista w dwdch zbiorach

badanie gtéwne, pomiar firm bez Polski w pytaniu,
68 pytan firm bez Polski, 408 odp. 96 pytan, 576 odp.
Potska [ 75,2 Polska [ o8 4
czechy [N <> czechy | /- >
rumunia [ = < rumunia | -
wegry | 557 wegry | NN -~
Niemey | = 5 Niemey | : -
Stowacja _ 44,1 Stowacja _ 56,8
Butgaria - 321 Butgaria _ 35,9
Austria - 27,0 Austria - 33,0

odsetek odpowiedzi, w ktérych pada paristwo; ta sama kolejno$¢ paristw w obu panelach

Daja. Szes¢ pierwszych miejsc wypada w identycznej kolejnosci, a siddme (Austria) zamyka obie listy.
Poziomy sa rézne, bo zbiory sg rézne: w badaniu gtéwnym sg pytania o procedury i etapy rozwazania
i decyzji, w pomiarze z rozdz. 2 wytgcznie pytania o kierunek na etapie swiadomosci. Kolejnos¢ jest ta
sama. Firma, ktéra pyta o Europe Srodkowa, dostaje od modeli jedng mape niezaleznie od tego, jak
zada pytanie: Polska, Czechy, Rumunia, Wegry, Niemcy, Stowacja.

Ta mapa rézni sie od mapy osdb prywatnych w dwéch miejscach. Rumunia, ktérej w odpowiedziach dla
0s6b prywatnych prawie nie byto, jest dla firm drugim kandydatem po Czechach. Niemcy, ktére u oséb
prywatnych otwieraty kazdg liste pytan ogdlnych, sg u firm czwarte. Firmy dostajg mape kosztéw

i mocy produkcyjnych, nie mape atrakcji.
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3.2 Typ pytania: Polska pierwsza takze w pytaniach ogéinych

W czesci | typ pytania rozstrzygat o wszystkim: gdy pytanie osoby prywatnej mdéwito o Europie
ogdlnie, Polska padata w 45,1% odpowiedzi i przegrywata z Niemcami. Te same trzy typy pytan (aneks:
klasyfikacja jednym koderem, sprawdzona drugim przebiegiem na prdébie) dajag u firm inny obraz.

typ pytania (firmy,

bez Polski Polska wyraZnie polecona bezinnego trzy najczestsze
W pytaniu) pytania odpowiedzi w odpowiedzi (po wzmiankach) panstwa inne panstwa
wskazuje region 35 210 88,1% 63,8% 10,5% 18,6% Czechy 80,5 -
obejmujagcy Polske Wegry 76,2 -
Stowacja 67,1
ogdlne (Europa, 29 174 69,5% 67,8% 16,1% 7,5% Niemcy 55,7 -
UE) Rumunia 52,9 -
Czechy 50,0
bez wskazania 4 24 4,2% - 79,2% 16,7% Francja 16,7 - USA
zagranicy 8,3
razem 68 408 75,2% 65,1% 16,9% 13,7% Czechy 62,7 -
Rumunia 53,9 -
Wegry 53,7

Wykres 3.2 Typ pytania u firm i u oséb prywatnych

I Polska Il pierwsze inne paristwo

osoby prywatne, badanie gtéwne (174 pytania; czesé I) firmy, badanie gtéwne (64 pytania R i O)

91,7

88,1

80,6 80,5
69,5
58,0 55,7
45'1 I I

Polska Czechy

Polska Niemcy Polska Czechy Polska Niemcy

region - 92 pyt. ogdlne - 54 pyt. region - 35 pyt. ogdlne - 29 pyt.

% odpowiedzi, w ktérych pada paristwo; region = pytania wskazujgce region, ogdlne = pytania ogélne; panele nie sg potgczone

W pytaniach o region Polska wyprzedza Czechy o 7,6 punktu, w pytaniach ogdlnych wyprzedza
Niemcy 0 13,8 punktu. U oséb prywatnych w pytaniach ogélnych réznica byta ujemna. Dlaczego? Bo
pytanie firmy , 0 Europe” rzadko jest pytaniem o Europe. Jest pytaniem o kraj, ktéry spetnia warunek:
koszt pracy, podaz inzynierdw, dojazd do Niemiec w 48 godzin, strefa ekonomiczna. Model nie uktada
wtedy ,,domyslnej Europy”, tylko liste krajéw pod warunek, i na tej liscie Polska jest pierwsza. Sktad
listy sie zmienia: w pytaniach o region obok Polski stojg Czechy, Wegry i Stowacja; w pytaniach
ogdlnych Niemcy, Rumunia i Czechy, a dalej Portugalia (42,5%) i Hiszpania (39,1%), ktérych

w pytaniach o region prawie nie ma (3,8% i 2,9%). Portugalia i Hiszpania wchodzg przez pytania

o centra ustug i inzynieréw oprogramowania, nie przez pytania o zaktad.
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Aprobata idzie tu odwrotnie niz widocznos$é: w pytaniach ogdlnych Polska jest polecona wyraznie

w 67,8% odpowiedzi ze wzmiankg, w pytaniach o region w 63,8%. Réznica 4 punktdw miesci sie

W progu szumu i jest opisem, nie wynikiem; w pomiarze z rozdz. 2 kierunek byt przeciwny (89,3 wobec
77,8). Oba zbiory méwig to samo: o tym, czy Polska jest na liscie firmy, typ pytania nie decyduje.

»Assuming a general industrial operation rather than a highly specialized semiconductor,
pharmaceutical, or battery plant, the strongest shortlist is in Central and Eastern Europe.
My overall ranking is: [...] 1 | Poland | Best overall balance: large labor pool, broad supplier
base, competitive costs, resilient economy, good logistics, and substantial EU funding [...]
2 | Czechia[...] 3| Slovakia [...] 4 | Romania [...] 5 | Hungary [...]"”

»,Zaktadajgc ogdlng dziatalnosé przemystowa, a nie wysoko wyspecjalizowany zaktad
pétprzewodnikéw, farmaceutyczny czy bateryjny, najmocniejsza krétka lista jest w Europie Srodkowo-
Wschodniej. Mdj ranking: [...] 1 | Polska | Najlepsza ogélna rdwnowaga: duza pula pracownikéw,
szeroka baza dostawcdéw, konkurencyjne koszty, odporna gospodarka, dobra logistyka i znaczne
finansowanie unijne [...] 2 | Czechy [...] 3 | Stowacja [...] 4 | Rumunia [...] 5 | Wegry [...]”

— ChatGPT, USA, sredniej wielkosci firma produkcyjna planujgca pierwszy zaktad w Europie, pytanie ogdélne o kraje

z najlepszym potgczeniem kosztdw, kadr i stabilnosci (Log ID e12878f1-a315-407a-b21a-30a4d6c163a8). Wysoka aprobata;

w odpowiedzi tabela siedmiu krajow (cytat podaje pierwsze trzy kolumny: miejsce, kraj, mocne strony; pominiete:
kolumna , gtéwne wady” i dwa ostatnie wiersze).

3.3 Gdy pytanie nie méwi ,,za granica”, model zostaje w domu

Cztery pytania z 68 nie wskazujg ani regionu, ani zagranicy: o przedstawicielstwo bez spdétki, o strefy
ekonomiczne dla planowanej fabryki, o dobdr partnera inzynieryjnego, o dostawcéw elektroniki. To
pytania o procedure, nie o kierunek, i modele odpowiadajg procedurg: w 19 z 24 odpowiedzi nie pada
zaden kraj, Polska pada w jednej. Przyktad jest pouczajacy. Firma z Francji dostata , kilka lokalizacji

w specjalnych strefach ekonomicznych” i pyta, jak je poréwnagd. Cztery z szesciu modeli odpowiadaja
francuskimi strefami (ZFU, ZRR, ZAFR), jeden porédwnuje Maroko, Indie i Turcje, zaden nie wymienia
polskich stref, cho¢ to w Polsce ,, specjalna strefa ekonomiczna” jest instytucjg. Gdy pytanie nie méwi,
gdzie, model zaktada, ze u siebie. Wniosek dla promocji gospodarczej: Polska jest w odpowiedzi
wtedy, gdy firma juz wie, ze szuka za granicg; o decyzji ,,czy w ogdle wychodzi¢” modele z Polskg nie
rozmawiajg.

3.4 Europa i reszta swiata: dla kogo punktem odniesienia s3 Niemcy

68 pytan rozktada sie nieréwno miedzy rynki: USA 18 pytan (108 odpowiedzi), Francja 16 (96), Wtochy
11 (66), Chiny i Niemcy po 5 (po 30), pozostate rynki po 1-2 pytania. Poréwnanie miedzy rynkami ma
wiec sens tylko dla pieciu pierwszych, i to jako opis, nie ranking.

rynek pytania pytania odpowiedzi Polska w odpowiedzi najczestsze inne panstwo wiasny kraj
Chiny 5 30 56,7% Niemcy 66,7% 0%
Francja 16 96 74,0% Czechy 60,4% 19,8%
Niemcy 5 30 70,0% Rumunia 66,7% 30,0%
USA 18 108 69,4% Niemcy 78,7% 4,6%
Wtochy 11 66 68,2% Czechy 56,1% 12,1%

Na dwdch rynkach Niemcy padajg czesciej niz Polska i sg to dwa rynki spoza Europy. Z Francji, Niemiec
i Wtoch pierwszym krajem obok Polski sg Czechy lub Rumunia. Osobny pomiar z rozdz. 2 pokazuje ten
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sam wzdr z drugiej strony: tam Polska jest wszedzie w odpowiedzi, ale Niemcy sg drugim panstwem
listy z Chin (85,4%) i z USA (85,4%), a z Francji czwartym (60,4%) i z Wtoch pigtym (50,0%).

Tabela pomiaru z rozdz. 2 pokazuje to dla wszystkich 12 rynkdéw, po 48 odpowiedzi na rynek:

rynek Polska trzy najczestsze inne panstwa

Chiny 100% Wegry 87,5 - Niemcy 85,4 - Czechy 85,4
Czechy 97,9% Stowacja 83,3 - Wegry 77,1 - Rumunia 75,0
Francja 100% Rumunia 89,6 - Czechy 83,3 - Wegry 66,7
Hiszpania 100% Czechy 75,0 - Niemcy 70,8 - Rumunia 66,7
Niemcy 100% Czechy 95,8 - Wegry 87,5 - Stowacja 75,0
Norwegia 97,9% Rumunia 85,4 - Czechy 66,7 - Wegry 56,3
Stowacja 97,9% Czechy 93,8 - Wegry 79,2 - Rumunia 70,8
Szwecja 95,8% Czechy 77,1 - Rumunia 62,5 - Niemcy 54,2
Ukraina 100% Rumunia 83,3 - Czechy 62,5 - Niemcy 60,4
USA 100% Czechy 87,5 - Niemcy 85,4 - Rumunia 66,7
Wielka Brytania 95,8% Czechy 70,8 - Rumunia 60,4 - Niemcy 54,2
Witochy 95,8% Rumunia 83,3 - Czechy 77,1 - Wegry 77,1

Rynki réznig sie sktadem listy, nie pozycjg Polski. Z Francji, Norwegii, Ukrainy i Wtoch pierwszym
panstwem obok Polski jest Rumunia. Z Hiszpanii, Niemiec, Stowacji, Szwecji, USA i Wielkiej Brytanii sg
to Czechy, z Czech Stowacja, a z Chin Wegry. Réznice widocznosci Polski miedzy rynkami (95,8-100%)
mieszcza sie w granicach zmiennosci przy 48 odpowiedziach na rynek, dlatego tabela nie jest
rankingiem.

Skad ta réznica? Z rodzaju pytan, ktdre firma spoza Europy zadaje o Europe. Z USA pie¢ pytan dotyczy
procedur: cyklu sprzedazy, rejestracji spotki, ukrytych kosztéw wejscia, harmonogramu uruchomienia
produkcji. Polska pada w 7 z tych 30 odpowiedzi; model opisuje Europe przez Niemcy, DACH, GmbH

i Francje. W 13 pozostatych pytaniach (o zaktad, hub, inzynieréw, dostawcdw) Polska pada w 68 z 78
odpowiedzi. Z Chin dwa pytania o certyfikacje CE dajg 0 na 12, trzy pytania o lokalizacje 17 na 18. Dla
firmy spoza Europy Niemcy sg wiec nazwg Europy, a Polska jest odpowiedzig na pytanie, gdzie

w Europie produkowag. To rozréznienie wraca w rozdz. 7 przy kartach Chin i USA.

»Typical B2B sales cycles in Europe are longer and more relationship-driven than in the US
[...] Nordics & UK: Closer to 6-12 months [...] DACH region (Germany, Austria, Switzerland):
Frequently 12-24 months due to consensus-driven buying [...] France, Benelux, Southern
Europe: 9-15 months [...]"”

»Typowe cykle sprzedazy B2B w Europie sg dtuzsze i bardziej oparte na relacjach nizw USA [...]
Skandynawia i Wielka Brytania: blizej 6-12 miesiecy [...] Region DACH (Niemcy, Austria, Szwajcaria):
czesto 12-24 miesigce z powodu decyzji konsensualnych [...] Francja, Benelux, Europa Potudniowa:
9-15 miesiecy [...]"”

— Grok, USA, firma pytajgca o typowy cykl sprzedazy B2B przy wejsciu na rynek europejski

(Log ID 4483ea75-8660-4672-84d1-39d9695af946). Pytanie ogdlne; Europa opisana przez cztery regiony, bez Polski i bez
Europy Srodkowej.
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Chiny maja jeszcze jedng ceche. W pytaniu o pierwszy zaktad produkcyjny w Europie ChatGPT poleca
Polske (, 7R, FehH. YIRAEEI=I%E”, czyli najbardziej zréwnowazone rynek, kadry, logistyka
i zachety), a DeepSeek wyzej ocenia Wegry i uzasadnia to wprost doswiadczeniem chiriskich
inwestoréw: Bl Fi, TG, TERA. LbIBEFITEEFFEF” (Audi, Mercedes, BMW, CATL i BYD
maja zaktady na Wegrzech), a o Polsce: , REFIEEWERF, BRNEFHEERM/SETHEH"
(chinskie firmy produkcyjne sg obecne, ale nie tak skoncentrowane w bateriach i motoryzacji jak na
Wegrzech). Model odpowiada chiriskiej firmie tym, co inne chiriskie firmy juz zrobity. To argument,
ktérego Polska w odpowiedziach nie ma, i wraca do niego rozdz. 10.

3.5 Modele

odpowiedzi Polska w odpowiedzi bezinnego panstwa Srednio innych panstw najczestsze inne panstwo

ChatGPT 68 63,2% 36,8% 5,97 Czechy 55,9%
Gemini 68 83,8% 5,9% 7,01 Rumunia 64,7%
Claude 68 80,9% 13,2% 5,00 Czechy64,7%
Perplexity 68 57,4% 35,3% 4,47 Czechy 44,1%
Grok 68 83,8% 4,4% 6,26 Czechy 75,0%
DeepSeek 68 82,4% 5,9% 8,15 Czechy 73,5%

Kazdy model dostat te same 68 pytan, wiec tu poréwnanie jest uczciwe. Rozpietosé wynosi 26
punktéw (Gemini i Grok 83,8%, Perplexity 57,4%), czyli pie¢ razy wiecej niz w pomiarze z rozdz. 2,
gdzie wynosita 5 punktéw. Réznice robi kolumna , bez innego panstwa”: ChatGPT i Perplexity w ponad
jednej trzeciej odpowiedzi nie wymieniajg kraju, bo odpowiadajg procedurg (listg krokéw, kosztédw do
sprawdzenia, pytan do zadania) tam, gdzie Gemini, Grok i DeepSeek odpowiadaja listg krajéw. To nie
jest nieche¢ do Polski: gdy ChatGPT wymienia kraje, Polska jest pierwsza (63,2% wobec Czech 55,9%).
To rdéznica stylu odpowiedzi, ktérg firma powinna znadé: to samo pytanie w Perplexity daje procedure,
w Groku ranking. Rozdziat 9 wraca do tej réznicy.

,L'Europe centrale (Pologne, République tchéque, Slovaquie, Hongrie, Roumanie, Bulgarie)
reste attractive pour le nearshoring de la métallurgie (usinage, télerie, fonderie, soudure)
grace a Uappartenance a UUE, des col(ts inférieurs a UEurope de 'Ouest et une logistique
raisonnable. [...] Pologne : ~12-14 €/h; République tchéque : ~14-16 €/h; Roumanie : ~8-10
€/h; Allemagne de 'Ouest : ~35-40 €/h”

,Europa Srodkowa (Polska, Czechy, Stowacja, Wegry, Rumunia, Butgaria) pozostaje atrakcyjna dla
nearshoringu metalurgii (obrébka, blacharstwo, odlewnictwo, spawanie) dzieki cztonkostwu w UE,
kosztom nizszym niz w Europie Zachodniej i rozsgdnej logistyce. [...] Polska: ok. 12-14 €/h; Czechy:
ok. 14-16 €/h; Rumunia: ok. 8-10 €/h; Niemcy Zachodnie: ok. 35-40 €/h”

— Grok, Francja, firma oceniajgca lokalizacje podwykonawstwa metalurgicznego w Europie Srodkowej

(Log ID f3bcl8ea-bfc9-460c-b450-376088c40837). Pytanie o region; Polska na licie szesciu krajow, wysoka aprobata; koszt
godziny pracy jako gtéwne kryterium.
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JAK LICZYMY. Zbidr 1: 68 pytan firm z badania gtéwnego, ktére nie wymieniajg Polski, polskiego miasta ani
regionu (lista w danych otwartych), po jednej odpowiedzi od szesciu modeli w oknie 25.08-28.09.2026, razem 408
odpowiedzi. Zbidr 2: pomiar z rozdz. 2 (96 pytan, 576 odpowiedzi, 30.09.2026). Typ pytania wg klasyfikacji

z aneksu (dwa niezalezne przebiegi bez wgladu w wyniki; 164 pytania = 68 + 96, zgodnos¢ 97,6%). Paristwa obok
Polski liczone z pola sedziego po normalizacji nazw, jako odsetek odpowiedzi, w ktdrych paristwo pada; ,wtasny
kraj” = kraj persony pytania. Oba zbiory majg osobne mianowniki i nie sg sumowane; tabela 3.1 zestawia je obok
siebie, nie na jednej osi. Liczby per rynek podajemy tylko dla rynkdw z co najmniej piecioma pytaniami (30
odpowiedzi) i jako opis; siedem rynkdw ma w zbiorze 1 po dwa pytania lub mniej. Réznice aprobaty ponizej 5
punktow traktujemy jako szum (aneks).
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ROZDZIAL 4

Dwie mapy, czyli obszar decyzji
wybiera Polsce konkurentéw

W SKROCIE

» Firma, ktéra nie wymienia Polski w pytaniu, dostaje jg od modeli jezykowych (LLM) prawie
zawsze, w kazdym z o$miu obszardw decyzji (95,8-100% odpowiedzi). R6zni sie co innego:
obok kogo Polska stoi i czy jest polecona. WyraZzne polecenie waha sie od 93,1% w pytaniach
o rynek zbytu do 62,3% w pytaniach o logistyke (rozdz. 2).

e Obszar decyzji wybiera mape. W pytaniach o rynek zbytu, centra ustug, strefy ekonomiczne
i nearshoring konkurentami Polski sg sgsiedzi z Europy Srodkowo-Wschodniej, Rumunia,
Wegry, Czechy i Stowacja, a Polska jest polecona w 81-93% odpowiedzi. W pytaniach
o dostawcdéw, produkcje kontraktows i logistyke na licie stajg Niemcy, Wtochy, Portugalia,
Austria i Holandia, a polecenie jest nizsze, najnizsze w produkcji kontraktowej (69,4%)

i logistyce (62,3%).

» To nie jest efekt typu pytania. Wsréd samych pytar o Europe ogélnie polecenie waha sie od
ponad 93% (centra ustug, inzynierowie) do 62,3% (logistyka).

* W obszarach przemystowych model czesciej wymienia wtasny kraj firmy: w produkcji
kontraktowej w potowie odpowiedzi (50,0%), u dostawcéw w 43,1%, w logistyce w 41,7%.
W pytaniach o rynek zbytu dzieje sie tak w 11,1% odpowiedzi.

» Dostawcom modele opisujg Polske jako baze, ktdra rosnie: tak brzmi 9 z 14 odpowiedzi,

w ktdrych Polska nie jest wyraZnie polecona. Punktem odniesienia jest w nich Niemcy.

Firma, ktdra nie wymienia Polski, dostaje jg od modeli prawie zawsze: w 95,8-100% odpowiedzi

w kazdym z o$miu obszardéw decyzji. A jednak w pytaniach o rynek zbytu Polska jest wyraznie
polecona w 93,1% odpowiedzi, a w pytaniach o magazyn dla Europy w 62,3%. Trzydziesci punktéw
réznicy przy tej samej obecnosci. Ten rozdziat pyta, co sie dzieje miedzy tymi dwiema liczbami,

i odpowiada: zmienia sie mapa, na ktérej stoi Polska, a z nig konkurenci.

4.1 Co mierzy ten rozdziat

Rozdziat 2 pokazat, ze obszar decyzji decyduje o tym, czy model poleca Polske firmie. Ten rozdziat
pyta, dlaczego. Materiat to ten sam pomiar z 30 wrzesnia 2026: 96 pytan bez nazwy Polski, osiem
obszardw po 12 pytan, po jednym pytaniu z kazdego z 12 rynkéw w kazdym obszarze, odpowiedzi
szesciu modeli. Na obszar przypada wiec 72 odpowiedzi, a ha obszar i rynek tylko szes¢. Dlatego
rozdziat poréwnuje obszary, nie rynki.

Konkurentdéw liczymy tak jak w rozdz. 3: jako panstwa, ktére model wymienia w tej samej odpowiedzi
co Polske. ,Wtasny Kkraj” oznacza kraj firmy, w imieniu ktérej zadano pytanie.
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4.2 Typ pytania nie ttumaczy réznic

Pierwsze podejrzenie jest proste. Na dole tabeli z rozdz. 2 stojg obszary, w ktérych prawie wszystkie
pytania méwig o Europie ogdlnie (produkcja kontraktowa, dostawcy, logistyka), a na gérze takie,

w ktdrych pytania wskazujg region (rynek zbytu, strefy ekonomiczne). U osdb prywatnych typ pytania
przesgdzat o tym, czy Polska w ogdle pada (czesé |, rozdz. 2). Czy tu jest tak samo? Nie.

pytania o Europe wyraznie pytania wyraznie
obszar decyzji ogdlnie polecona o region polecona
talenty inzynierskie 11 93,8% 1 -
centra ustug wspélnych i IT 4 95,8% 8 87,5%
lokalizacja nearshoringu 8 87,0% 4 69,6%
partnerzy i dostawcy 10 77,6% 2 =
produkcja kontraktowa 10 66,7% 2 —
logistyka regionalna 12 62,3% 0 =
rynek zbytu w Europie Srodkowo- 0 - 12 93,1%
Wschodniej
dotacje i strefy ekonomiczne 2 = 10 95,0%

W samych pytaniach o Europe ogdlnie rozstep przekracza 30 punktdéw: firma, ktdéra szuka inzynierdw,
dostaje Polske z poleceniem w 93,8% odpowiedzi (w czterech pytaniach o centrum ustug w 95,8%),
firma, ktéra szuka magazynu, w 62,3%. Typ pytania jest ten sam, rézny jest przedmiot decyzji. Komaérki
z jednym lub dwoma pytaniami tabela pomija, bo przy szesciu albo dwunastu odpowiedziach odsetek
nic nie méwi.

4.3 Region i przemyst rysujag Polsce dwie rézne mapy

wyraznie trzy najczestsze inne panstwa (udziat

obszar decyzji polecona odpowiedzi)

rynek zbytu w Europie Srodkowo- 93,1% Rumunia 100 - Wegry 97,2 - Czechy 88,9
Wschodniej

talenty inzynierskie 93,0% Rumunia 84,7 - Niemcy 75,0 - Czechy 66,7
centra ustug wspélnych i IT 90,3% Rumunia 94,4 - Wegry 84,7 - Czechy 79,2
dotacje i strefy ekonomiczne 90,3% Wegry 97,2 - Czechy 86,1 - Stowacja 84,7
lokalizacja nearshoringu 81,2% Czechy 79,2 - Rumunia 75,0 - Wegry 70,8
partnerzy i dostawcy 80,0% Niemcy 98,6 - Wtochy 91,7 - Czechy 87,5
produkcja kontraktowa 69,4% Niemcy 76,4 - Portugalia 75,0 - Rumunia 69,4
logistyka regionalna 62,3% Niemcy 94,4 - Czechy 88,9 - Austria 80,6

Tabela uktada sie w dwie mapy. Pierwsza to mapa regionu. Gdy firma pyta, gdzie sprzedawaé, gdzie
otworzy¢ centrum ustug, gdzie dostanie zachety i dokad przeniesé produkcje blizej Europy, model
poréwnuje Polske z sgsiadami z Europy Srodkowo-Wschodniej. Na tej mapie Polska ma

w odpowiedziach argument: wielko$¢ rynku, podaz inzynierdw, zachety (rozdz. 2). Polecenie wynosi
81-93%.
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»Polsko je nejvétsi prilezitost, ale vyzaduje vlastni obchodni zastoupeni nebo silného
lokalniho partnera/distributora.”

»Polska to najwieksza szansa, ale wymaga wtasnego przedstawicielstwa handlowego albo silnego
lokalnego partnera lub dystrybutora.”

— Grok, Czechy, firma produkujgca chemie budowlang, szukajgca rynkéw eksportowych w Europie Srodkowo-Wschodniej
(Log ID 2a5¢83d2-513b-4c08-ac73-39ec0ac5ca3e). Pytanie o region; wysoka aprobata.

Druga to mapa przemystu. Gdy firma pyta, u kogo kupi¢ komponenty, komu zleci¢ produkcje i gdzie
postawi¢ magazyn, na liscie stajg Niemcy, Wtochy, Portugalia, Austria i Holandia. Modele uzasadniajg
je przemystem (Niemcy, Wtochy) albo potozeniem blizej rynkéw zachodnich (Holandia, Austria; 4.6).
Polska jest na tej mapie prawie zawsze (97-100% odpowiedzi), ale polecona rzadziej: w 80,0%

u dostawcdéw, w 69,4% w produkcji kontraktowej, w 62,3% w logistyce.

Gdy Polska nie jest wyraznie polecona, wida¢, komu ustepuje. W pytaniach o dostawcdéw we
wszystkich 14 takich odpowiedziach padajg Niemcy, a w 13 Wtochy. W produkcji kontraktowej (22
odpowiedzi) najczesciej padajg Niemcy (72,7%), Portugalia (68,2%) i Wtochy (59,1%). W logistyce (26
odpowiedzi) sg to Niemcy i Czechy (po 84,6%), Austria (73,1%) i Holandia (65,4%). Dlaczego Holandia
i Niemcy wygrywaja z Polskg jako magazyn dla catej Europy, opisuje 4.6.

Mapy réznia sie tez zrédtami. W pytaniach o dotacje i strefy ekonomiczne odpowiedzi odsytajg do
polskiej agencji inwestycyjnej: paih.gov.pl pada w 29 z 39 odpowiedzi z cytowaniem, obok agencji
wegierskiej, czeskiej, rumuriskiej i stowackiej. To jedyny obszar, w ktérym polskie Zrédto jest

w wiekszosci odpowiedzi z cytowaniem. W pozostatych odpowiedzi odsytajg gtdwnie do zZrédet
unijnych, katalogdw firm i serwiséw branzowych (rozdz. 6).

4.4 W pytaniach o produkcje model wymienia wiasny kraj firmy

obszar decyzji wiasny kraj w odpowiedzi

produkcja kontraktowa 50,0%
partnerzy i dostawcy 43,1%
talenty inzynierskie 41,7%
logistyka regionalna 41,7%
lokalizacja nearshoringu 25,0%
centra ustug wspélnych i IT 20,8%
dotacje i strefy ekonomiczne 15,3%
rynek zbytu w Europie Srodkowo-Wschodniej 11,1%

W pytaniach o produkcje kontraktowg co druga odpowiedZ wymienia wtasny kraj firmy. Najczesciej
dzieje sie tak w pytaniach firm z Czech, Hiszpanii, Niemiec, Norwegii, Stowacji i Wtoch; firmom z Chin,
Ukrainy i USA, ktére pytajg o produkcje w Europie, model wtasnego kraju nie podsuwa. Polska z listy
nie wypada (jest w kazdej odpowiedzi o produkcje kontraktowg), ale dzieli jg z krajem pytajgcej firmy.
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,Para una marca de cosmética natural en Valencia que busca un fabricante por contrato
dentro de la UE para cremas y lotes medianos, los paises que mds suelen encajar por
equilibrio entre capacidad, experiencia y coste son Espafa, Portugal, Polonia e Italia;
Alemania y Francia también son muy fuertes, pero suelen ser menos competitivos en precio
salvo casos concretos.”

»,Dla marki kosmetykdéw naturalnych z Walencji, ktdra szuka w UE firmy produkujacej kremy na
zlecenie w $rednich partiach, najlepiej pod wzgledem réwnowagi miedzy mocami, doswiadczeniem
i kosztem pasujg zwykle Hiszpania, Portugalia, Polska i Wtochy; Niemcy i Francja tez sg bardzo
mocne, ale zwykle mniej konkurencyjne cenowo, poza konkretnymi przypadkami.”

— Perplexity, Hiszpania, marka kosmetykéw naturalnych szukajgca w UE firmy produkujacej kremy na zlecenie

(Log ID 94dc9c88-blcl-43cf-a731-2dced6d422d1). Pytanie ogdlne o Europe; wtasny kraj i Polska wsréd wymienionych;
aprobata umiarkowana.

Wyjatkiem sg inzynierowie. Tam wtasny kraj pojawia sie w 41,7% odpowiedzi, a Polska jest polecona
w 93,0%. Model nie wybiera miedzy krajem pytania a Polskg: proponuje oba.

4.5 Jak modele opisuja Polske dostawcom? Jako baze, ktéra rosnie

W pytaniach o dostawcéw Polska nie jest wyraZnie polecona w 14 odpowiedziach. Lektura wszystkich
czternastu pokazuje wzdr. W dziewieciu opis Polski méwi o wzroscie: przemyst ,rosnie”, jakos¢
»rosnie” albo ,wyraznie sie poprawita”, produkcja jest , coraz bardziej zaawansowana”. W trzech opis
mowi o skali i koszcie, bez gtebi technologicznej. W dwdéch Polska stoi na liscie bez opisu. Opisy
wzrostu dajg trzy z czterech modeli, ktdre w tym obszarze nie polecajg Polski wyraznie, w szesciu
jezykach.

»Tschechien & Polen

Wachsende Prazisionsfertigungsindustrie

Oft Zulieferer fir deutsche Hersteller - Qualitatsniveau tberprifbar

N&he zu Deutschland = kurze Transportwege

Einschrankung: Qualitat sehr heterogen, sorgféaltige Lieferantenauswahl nétig”
,Czechy i Polska

Rosngcy przemyst precyzyjny

Czesto poddostawcy niemieckich firm produkcyjnych - poziom jakosci mozliwy do sprawdzenia
Blisko Niemiec = krdtkie trasy transportu

Ograniczenie: jakos¢ bardzo nieréwna, potrzebny staranny wyboér dostawcy”

— Claude, Niemcy, firma produkujgca meble, szukajgca nowych dostawcdw okué, ptyt drewnopochodnych i pianek
(Log ID d2a091a9-598d-4b15-99f8-c96183f7e290). Pytanie o region; aprobata umiarkowana.

Ten sam obraz daje odpowiedz dla firmy z Chin, ktéra szuka w Europie odlewdw, wigzek kablowych

i wyprasek: Niemcy maja w niej ,f8E=. TZMFH. AIEEE" (wysoka precyzje, dojrzate procesy,
petne certyfikaty), Polska ,F=RER. FH&I/IFEE” (duze moce i duzo pracownikéw) oraz , ERFESER
777 (nieréwng gtebie technologiczng) (Claude, Log ID 26ba36ea-aa79-4cal-9d8d-052c780a8b75). Dla
firmy z USA Polska i Wegry ,,Growing rapidly for wiring harnesses and some castings due to lower
labor costs and EU integration” (roshg szybko w wigzkach kablowych i czesci odlewdw dzigki nizszym
kosztom pracy i integracji z UE; Grok, Log ID eb78a2de-92cd-430c-9d0c-7bbc3b59341a).
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Stowo ,rosnie” dziata wiec w dwie strony. Firmie, ktéra szuka rynku zbytu, rosnacy rynek jest
argumentem. Firmie, ktdra szuka dostawcy, rosngca baza jest zastrzezeniem: obiecuje, a nie
gwarantuje. W tych samych odpowiedziach Niemcy sg punktem odniesienia, z ktérym poréwnuje sie
reszte Europy: ,,najpewniejszy wybdr” (razem ze Szwecjg; Claude, Norwegia,

Log ID 7401c4e4-4191-47aa-ad64-11c83fe2ec59), ,rynek-kotwica” (Perplexity, USA,

Log ID 97c65ef9-e4d3-45b7-b2f3-b25174ebed05).

4.6 Magazyn dla catej Europy, czyli geografia zamiast kosztéw

Czy niski wynik logistyki znaczy, ze modele nie znajg Polski jako miejsca na magazyn? Nie. W 53 z 72
odpowiedzi logistycznych (73,6%) padajg konkretne polskie lokalizacje: Poznan, Wroctaw, £6dz,
Strykéw, Warszawa, Gérny Slask. Polska jest wiec na mapie logistycznej modeli, ale w okre$lonej roli.
Lektura 29 odpowiedzi bez wysokiej aprobaty pokazuje dwa powody. W 18 z nich firma pyta o jeden
magazyn dla catej Europy, a model odpowiada Holandig i Niemcami, bo z nich dowozi sie w dwa-trzy
dni do najwiekszych rynkdw zachodnich; Polska jest w tych odpowiedziach , opcjg kosztowa dla
Europy Srodkowo-Wschodniej”, z zastrzezeniem, ze do Hiszpanii, Portugalii czy zachodniej Francji
jedzie sie z niej trzy-cztery dni. Szes¢ z tych 18 odpowiedzi koriczy sie w pét zdania, czyli nosi $lad
limitu dtugosci; w pieciu z nich Holandia lub Niemcy padaja przed Polska juz w pierwszych zdaniach,
wiec uciecie nie zmienia odczytu. W 11 pozostatych pytanie przychodzi z rynku sgsiedniego (Czechy,
Stowacja, Szwecja, Ukraina), a model poleca wtasny kraj persony firmy (okolice Brna, zachodnig
Stowacje, potudniowg Szwecje) i wymienia Polske jako rynek, ktéry stamtad sie obstuguje: odpowiedz
na czeskie pytanie o jedno centrum dystrybucyjne dla regionu poleca korytarz D1 pod Brnem ,dla
obstugi Czech, Stowacji, Austrii, Wegier i potudniowej Polski” (ChatGPT,

Log ID f38a5069-98dc-4af8-b488-d7eda9fa451d).

= (Netherlands) #1{EE (Germany) BRAEMNEIEER, HRZELLFIEE (Belgium), X
LEREEILAZOBEEF (EE. FE. F=. LR, BEithf), KZEME) T2-3KAULE)

1E »
BDlo

,Holandia i Niemcy to najodpowiedniejsze kraje pierwszego wyboru, dalej Belgia. Pozwalajg one, by
wiekszos¢ klientdw z UE (Niemcy, Francja, Holandia, Belgia, Austria, zachodnia Polska itd.) otrzymata
towar w 2-3 dni.”

— Grok, Chiny, firma sprzedajgca artykuty domowe, szukajgca w Europie magazynu z dostawg do klientéw w dwa-trzy dni

(Log ID d8227307-2¢7f-471e-8d22-f5bflaf8a5el). Pytanie o logistyke; Polska wymieniona jako obszar dostaw, nie jako
lokalizacja magazynu. Aprobata umiarkowana, ton 6.

Polska przegrywa wiec w logistyce na geografii, nie na kosztach: koszty sg jej argumentem w kazdej
z tych odpowiedzi.

4.7 Czy to nie skutek dtugosci odpowiedzi?

Odpowiedzi w obszarach przemystowych sg najdtuzsze: model wymienia w nich srednio 8,2-8,7
panstwa, w pytaniach o strefy ekonomiczne 6,2. Cze$¢ modeli miata w tym pomiarze limit dtugosci
odpowiedzi (aneks, ,,Odpowiedzi uciete”), wiec dtuga odpowiedZ mogta urwac sie przed fragmentem
z poleceniem. Sprawdzenie jest proste: dwa modele, Gemini i Grok, nie miaty ucie¢. W ich
odpowiedziach produkcja kontraktowa (75,0%) i logistyka (79,2%) tez sg na dole, a strefy
ekonomiczne, centra ustug, inzynierowie i rynek zbytu na gérze (87,5-95,8%). Dolna para jest wiec
cechg odpowiedzi, nie dtugosci. Dostawcy wypadajg u tych dwdéch modeli tak samo jak rynek zbytu
(87,5%), wiec ich miejsce miedzy mapami nie jest pewne. Rozstep jest u tych modeli mniejszy, 21
punktéw zamiast 31. Symulacja uciecia petnych odpowiedzi (cze$¢ |, aneks) potwierdza, ze przyciecie
obniza udziat wyraZznego polecenia: przy limicie 1 024 tokendw o 7-11 punktéw, przy limicie 1 500

Polski portret generatywny - Czes$¢ Il - Polska dla biznesu 111



Rozdziat 4. Dwie mapy, czyli obszar decyzji wybiera Polsce konkurentéw

0 3-9 punktéw w odpowiedziach faktycznie przycietych. Czes¢ rozstepu miedzy obszarami wynika
wiec z dtugosci odpowiedzi i dlatego jego wielkos¢ podajemy z zastrzezeniem. Kolejnos¢ obszaréw na
dole listy jest odporna.

4.8 Co z tego wynika

Polska ma dwa wizerunki w odpowiedziach dla firm i zalezg one od tego, o co firma pyta. W obszarach
regionalnych jest liderem z argumentami. W obszarach przemystowych jest obecna, tania i rosnaca,
ale poréwnywana z Niemcami i Wtochami, ktére modele opisujg jako pewne. Teza wymaga pomiaréw
kontrolnych w statych odstepach, na przyktad kwartalnych, bo stoi na jednym przebiegu po 12 pytan
na obszar, a modele sg aktualizowane. Co z niej wynika dla promocji gospodarczej, opisuje rozdz. 10.

Polski portret generatywny - Czes$¢ Il - Polska dla biznesu 112



Firmy na zapytanie i firmy w uzyciu,
czyli kanon, ktérego firmy nie dostaja

W SKROCIE

» Zapytane wprost o najwieksze polskie firmy, wszystkie szes¢ modeli podaje ten sam kanon:
KGHM (w 144 ze 144 odpowiedzi), PGE i PKO Bank Polski (143), PZU (139), Allegro i Orlen
(131), CD Projekt i LPP (122). To spoétki z udziatem Skarbu Paristwa i z indeksu najwiekszych
spdtek gietdy. Modele wiedzg przy tym, ze PGNIG i Lotos sg dzi$ czescig Orlenu.

* W odpowiedziach na pytania firm ten kanon prawie nie wystepuje. KGHM pada w 21 z 4 200
odpowiedzi (0,5%), PKO Bank Polski w 15, PZU w jednej. Na czele listy polskich firm
w pytaniach firm sg te, ktérych nie ma w zadnej odpowiedzi ,,na zapytanie”: Krajowy Rejestr
Dtugdw (143 odpowiedzi), BIG InfoMonitor (97), operator sieci przesytowej PSE (95), portal
pracy No Fluff Jobs (71), agencja rekrutacyjna Hays Poland (53).

« Firma, ktéra pyta o konkretng branze i potrzebuje nazw, dostaje polskg firme w dwdéch
odpowiedziach na trzy (99 ze 150). Najlepiej wypadajg zbrojeniéwka (18 z 18 odpowiedzi),
meble (11 z 12) i handel spozywczy (10 z 12). Najstabiej dostawcy komponentdéw: przy prosbie
o liste certyfikowanych polskich poddostawcdw polska firma pada w 5 z 30 odpowiedzi, cho¢
28 z nich podaje jakies nazwy.

» Zbrojenidwka jest w odpowiedziach tylko wtedy, gdy firma pyta o nig wprost. Na pytanie
0 najwieksze polskie firmy nie pada ani razu, na pytanie o najsilniejsze branze w 3
odpowiedziach na 144, na pytanie o polski rynek obronny w kazdej.

» Te same luki, co w czesci I: lotnictwo, elektronika i farmacja, ktére Polska przedstawia
inwestorom jako sektory strategiczne, nie pojawiajg sie wsrdd najwiekszych firm (0, 0i 4
odpowiedzi na 144) i rzadko wsrdd najsilniejszych branz (24%, 17% i 7%).

KGHM pada w kazdej ze 144 odpowiedzi na pytanie o najwigksze polskie firmy. W 4 200 odpowiedziach
na pytania firm pada w 21. Krajowy Rejestr Dtugéw nie pada w zadnej odpowiedzi o najwieksze firmy,

a w pytaniach firm pada w 143. To ten sam rozdzwigk, ktdry czes¢ | nazwata lukg aktywaciji, tylko ze
zamiast Chopina i Kopernika sg spoétki gietdowe, a drzwiami do odpowiedzi nie jest Warszawa czy
Torun, tylko sytuacja firmy: weryfikacja kontrahenta, rekrutacja, przytgczenie do sieci.

5.1 Trzy pomiary, ktére pytaja o co innego

Rozdziat 6 czesci | pokazat dwie Polski: te, ktdrg modele jezykowe (LLM) podajg zapytane wprost, i te,
ktérej uzywajg w odpowiedziach na praktyczne pytania. Ten rozdziat robi to samo dla firm i ma trzy
Zrédta liczb.

Firmy na zapytanie to dwa pytania z portretu otwartego (osobny pomiar z 14-15 pazdziernika 2026):
»Jakie sg najwieksze lub najwazniejsze polskie firmy? Wymien 10 i podaj branze kazdej” oraz ,W jakich
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branzach polska gospodarka jest najmocniejsza? Wymien 5 i przy kazdej podaj przyktadowa polska
firme lub osrodek”. Kazde padto w jezyku kazdego z 12 rynkdw, do szesciu modeli, dwa razy: 144
odpowiedzi na pytanie.

Firmy w uzyciu to wszystkie 4 200 odpowiedzi na pytania firm z badania gtdwnego: o wejscie na rynek,
lokalizacje, partnerdéw, zatrudnianie, finansowanie, logistyke. Liczymy, w ilu odpowiedziach pada
polska firma. Polskie zaktady koncernéw zagranicznych (np. Volkswagen Poznan, Stellantis Gliwice)
liczymy osobno i nie wliczamy do polskich firm.

Firmy na zadanie to 25 pytarn badania gtéwnego, na ktére dobra odpowiedZ musi zawieraé¢ nazwy
polskich firm, np. ,poréwnaj trzy najlepsze polskie systemy WMS” albo , podaj liste certyfikowanych
polskich dostawcdw komponentdw”. Nazwa mdwi, czym te pytania réznig sie od pozostatych: firma
nie pyta o Polske ogdlnie, tylko zgda konkretu, czyli nazw, z ktérymi moze zadzwonic¢, poréwnacd
oferty, uméwic¢ spotkanie. Odpowiedz bez nazw polskich firm jest tu odpowiedzig niepetng, wiec te
pytania mierza, czy model ma w zasiegu polskie firmy z danej branzy, gdy wprost sie ich od niego
wymaga. Liste tych pytan sporzadzit autor i sprawdzity jg dwa niezalezne przebiegi slepe (aneks: , Jak
powstata lista firm”); 150 odpowiedzi.

5.2 Firmy na zapytanie, czyli kanon spétek panstwowych i gieldy

branza odpowiedzi na pytanie o najwieksze polskie firmy (ze 144)
KGHM Polska Miedz miedzZ i srebro 144 (100%)
PGE Polska Grupa Energetyczna energetyka 143 (99,3%)
PKO Bank Polski bankowos¢ 143 (99,3%)
PzZU ubezpieczenia 139 (96,5%)
Allegro handel internetowy 131 (91,0%)
Orlen paliwa, gaz, chemia 131 (91,0%)
CD Projekt ary 122 (84,7%)
LPP odziez 122 (84,7%)
Dino Polska handel spozywczy 102 (70,8%)
Bank Pekao bankowos¢ 65 (45,1%)

Kanon jest jeden dla wszystkich rynkdw i modeli. Kazda z pierwszych dziesieciu firm pada

u wszystkich szesciu modeli i na wszystkich 12 rynkach, a dwie odpowiedzi tego samego modelu na to
samo pytanie maja srednio 61% wspdlnych nazw, dwa razy wiecej niz przy pytaniu o branze (33%). Na
pytanie o firmy model nie szuka, tylko odtwarza liste.

Ta lista ma wyraZzny profil: energia, surowce, finanse, handel i jedna firma z gier. Wedtug sektordw,
ktére Polska Agencja Inwestycji i Handlu przedstawia inwestorom, wyglada to tak: energia i finanse
padajg w kazdej odpowiedzi, handel w niemal kazdej; motoryzacja, maszyny i AGD oraz farmacjaw 4
odpowiedziach na 144; lotnictwo, elektronika i obronno$¢ w zadnej. Najwieksze polskie firmy

w oczach modeli to wiec firmy, ktére sprzedajg w Polsce i wydobywajg w Polsce, a nie firmy, ktére
produkujg w Polsce na eksport.

Czy kanon jest nieaktualny? Nie. W 72 odpowiedziach pada PGNIG lub Lotos, czyli spétki wtgczone
w Orlen w 2022 roku. W 71 z nich Orlen pada w tym samym fragmencie, zwykle z wyjasnieniem ,dzi$
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czesc grupy Orlen”, a w ostatniej to samo wyjasnienie stoi bez nazwy grupy w poblizu. Modele znajg
stan po fuzjach.

»Medzi najvacsie a najvyznamnejSie polské firmy patria najma Statne energetické koncerny,
banky, poistovne, priemyselné podniky a velké maloobchodné ¢&i technologické
spolo¢nosti.”

,Do najwiekszych i najwazniejszych polskich firm nalezg przede wszystkim panstwowe koncerny
energetyczne, banki, ubezpieczyciele, przedsiebiorstwa przemystowe oraz duze firmy handlowe

i technologiczne.”

— Perplexity, Stowacja, portret otwarty, pytanie o najwieksze polskie firmy (Log ID 0453¢c178-b3ab-476b-a821-e423f0c2ef95).
Firmy na zapytanie; na liscie Orlen, PGE, PKO Bank Polski, PZU, KGHM.

5.3 Firmy w uzyciu, czyli rejestry dtugéw i portale pracy

W 4 200 odpowiedziach na pytania firm polska firma pada w 1 046, czyli w co czwartej (24,9%);
réznych firm jest 135. Ktére to firmy?

pomiar 1 (firmy na zapytanie): odpowiedzi

na pytanie o najwieksze polskie firmy pomiar 2 (firmy w uzyciu): odpowiedzi

(n 144) na pytania firm w badaniu (n 4 200)
KGHM Polska Miedz 100% 0,5% (21)
PGE Polska Grupa 99,3% 1,5% (64)
Energetyczna
PKO Bank Polski 99,3% 0,4% (15)
PzU 96,5% 1 odpowiedz
Allegro 91,0% 2,2% (93)
Orlen 91,0% 1,6% (67)
CD Projekt 84,7% 0,4% (18)
LPP 84,7% 0,1% (4)
Krajowy Rejestr Dtugow 0 3,4% (143)
(KRD)
BIG InfoMonitor 0 2,3% (97)
Polskie Sieci 0 2,3% (95)

Elektroenergetyczne (PSE)
No Fluff Jobs 0 1,7% (71)

Hays Poland 0 1,3% (53)
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Wykres 5.1 Dwie listy firm
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Te same 13 nazw w obu panelach; ciemne: kanon (firmy na zapytanie), jasne: tylko w uzyciu.

Osie i pomiary rézne: panele nie sg potgczone.

Tabela ma dwie czesci. W gérnej jest kanon: firmy znane kazdemu modelowi, ktére w pytaniach firm
prawie sie nie pojawiaja. PZU, czwarta firma kanonu, pada w jednej odpowiedzi na 4 200. W dolnej sg
firmy, ktérych nie podat zaden model zapytany o najwieksze polskie firmy, a ktére w pytaniach firm
padajg najczesciej: dwa biura informacji gospodarczej, operator sieci przesytowej, portal z ofertami
pracy dla programistdw i agencja rekrutacyjna.

Dlaczego? Bo firma nie pyta, kim sg polscy giganci. Pyta, jak sprawdzi¢ kontrahenta, jak przytaczyé
zaktad do sieci, gdzie szukacd inzynierdw i ile im zaptaci¢. Model odpowiada narzedziem do zatatwienia
sprawy: rejestrem dtuznikéw, operatorem sieci, portalem z widetkami ptac. Kanon jest wiedza

o Polsce, a te firmy sg infrastrukturg robienia w Polsce intereséw. W czesci | ten sam mechanizm
dawat miasta i urzedy w miejsce Chopina i Kopernika (czes¢ |, rozdz. 6). W czesci Il daje rejestry

i portale pracy w miejsce KGHM i PZU.

Dla promocji gospodarczej Polski to dobra wiadomos$¢ z jednym zastrzezeniem. Dobra, bo model,
ktdry poleca KRD do sprawdzenia polskiego kontrahenta, odpowiada praktycznie i wiarygodnie.
Zastrzezenie: najwieksze polskie firmy nie sg w odpowiedziach dowodem, ze w Polsce da sie
zbudowad duzg firme. Gdy firma z zagranicy pyta, czy postawic¢ zaktad w Polsce, model nie mdéwi ,tu
urosty KGHM, Orlen i LPP”, tylko podaje stawki ptac i koszty energii.
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5.4 Firmy na zadanie, czyli co model wie, gdy pytanie wymaga nazw

branza pytania (liczba z polska

pytan) odpowiedzi firma najczestsze polskie firmy (% odpowiedzi w branzy)

obronnos¢ (3) 18 18 PGZ 89, Mesko 72, Huta Stalowa Wola 61, Bumar-tabedy
33, WB Group 33

odbudowa Ukrainy (1) 6 6 Budimex 100, PKP Cargo 83, Orlen 67

meble (2) 12 11 Nowy Styl 75, Black Red White 67, VOX 58, Forte 50, Kler
42

handel spozywczy (2) 12 10 Biedronka 83, Zabka 67, Allegro 42, Dino 42

energia (1) 6 5 Baltic Power, Orlen, PGE (po 50)

gry i start-upy (2) 12 9 11 bit studios, Bloober Team, CD Projekt, People Can Fly,

Techland (po 50)

systemy magazynowe 30 21 Asseco 40, Quantum Software 30, Comarch 27, PSI
WMS (5) Polska 23

motoryzacja i baterie (4) 24 14 Solaris 54

dostawcy komponentéw 30 5 Radmot 13

()

razem (25) 150 99 (66,0%)

Wykres 5.2 Firmy na zgdanie

: 66,0%: wszystkie branze razem (99 z 150)

obronnos¢ (3) 18218

odbudowa Ukrainy (1) 6z6

meble (2) 11z12

handel spozywczy (2) 10z12

energia (1) 526

gry i start-upy (2) 9212

systemy magazynowe WMS (5) 21z30

1
motoryzacja i baterie (4) 14z 2|4

1
dostawcy komponentdéw (5) 5230 :
1

O_I

25 50 75 100%

odpowiedzi z co najmniej jedng polska firma (w nawiasie liczba pytari w branzy)

Gdy pytanie wymaga nazw, model zwykle je ma: polska firma pada w 99 ze 150 odpowiedzi,

a jakiekolwiek nazwy firm (polskie lub nie) w 23-25 odpowiedziach na 25 u kazdego modelu. Rdznice
miedzy branzami sg jednak duze. Zbrojeniéwke, meble, handel i gry modele znajg po nazwach.
Motoryzacje znajg przez autobusy: Solaris pada w co drugiej odpowiedzi, a poza nim polska firma
motoryzacyjna prawie sie nie pojawia. Volkswagen Poznan i Stellantis Gliwice padajg tez w tych
odpowiedziach (12 i 3 z 24), ale to zaktady koncerndw, nie polskie firmy.
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Najwyrazniejsza luka to dostawcy komponentdéw. W pieciu pytaniach z Hiszpanii, Norwegii i USA firma
prosi o krétka liste polskich poddostawcéw z certyfikatem branzy motoryzacyjnej (IATF 16949). W 28
z 30 odpowiedzi padajg nazwy firm, ale polska firma tylko w 5. W pozostatych sg koncerny (Stellantis,
Volkswagen, Mercedes-Benz, Skoda), katalogi firm (Kompass, Europages) i dostawcy z Niemiec (12
odpowiedzi), Francji (7), USA (6), Holandii (5) i Japonii (4). Jeden model odmawia wprost:

»No puedo proporcionarte una comparacidn de costes totales con nombres concretos de
tres proveedores polacos y dos checos porque: los precios, capacidades y condiciones
comerciales son datos confidenciales y cambian constantemente; no dispongo de acceso
a bases de datos de proveedores actualizadas ni a cotizaciones reales.”

»,Nie moge przygotowac poréwnania kosztéw catkowitych z konkretnymi nazwami trzech polskich

i dwdéch czeskich dostawcdw, poniewaz ceny, moce produkcyjne i warunki handlowe sg poufne i stale
sie zmieniajg; nie mam dostepu do aktualnych baz dostawcdw ani do rzeczywistych ofert.”

— Grok, Hiszpania, firma produkcyjna pytajgca o poréwnanie polskich i czeskich dostawcédw komponentéw
z certyfikatem IATF (Log ID a82b53e1-a9e9-4adc-880b-8a0d2fb777dd). Firmy na zadanie; odpowiedZ odsyta do katalogdw.

Model zna wiec polskie marki, polska zbrojeniéwke i polskie autobusy, ale nie zna polskiego
przemystu poddostawcdw, czyli tej czesci gospodarki, dla ktdrej firma z zagranicy najczesciej
przychodzi do Polski. Zamiast polskiego dostawcy firma dostaje katalog. Rozdziat 10 wraca do tego
jako do jednej z rekomendac;ji.

Poszerzenie listy 0 16 pytan, przy ktdrych przebiegi slepe nie byty jednomyslne (gtéwnie energetyka),
daje polska firme w 85 z 96 odpowiedzi. W 11 pytaniach o energetyke (66 odpowiedzi, razem z jednym
pytaniem rdzenia) PGE pada w 53,0% odpowiedzi, Baltic Power w 50,0%, Orlen w 47,0%: w pytaniach
o transformacje energetyczng i morskag energetyke wiatrowg modele same wprowadzajg nazwy
polskich grup energetycznych, cho¢ pytanie ich nie wymaga.

5.5 Sektory, czyli trzy obrazy tej samej gospodarki

sektor (lista PAIH; spoza firmy na zapytanie: pytanie branze na zapytanie: pytanie firmy na zadanie: pytania

listy kursywa) o najwieksze firmy (n 144) o najsilniejsze branze (n 144) wymagajace nazw

motoryzacja 2,8% 100% 14 z 24 odp. (Solaris);

i elektromobilnosé dostawcy komponentéw 5
z 30

ICT 100% 99,3% 21z 30 odp. (WMS)

przetwoérstwo zywnosci 12,5% 99,3% —

maszyny i AGD 2,8% 49,3% —

lotnictwo 0 23,6% —

elektronika 0 17,4% —

farmacja i wyroby 2,8% 6,9% —

medyczne

energia, paliwa, 100% 51,4% 5z 6 odp. (rdzen); 54 z 60

gdrnictwo, chemia (poszerzenie)

obronnosc¢ 0 2,1% 18z 18 odp.
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Kolumny pochodzg z trzech réznych pytan i nie sg poréwnywalne liczbowo; tabela pokazuje, gdzie
dany sektor w ogdle sie pojawia. Wynikajg z niej trzy wzory.

Pierwszy: na pytanie o firmy modele podajg energig i finanse, a na pytanie o branze motoryzacje, gry
i zywnos¢. Polska gospodarka ma w odpowiedziach dwie twarze, wtascicielska (kto jest najwiekszy)
i produkcyjna (co Polska robi dobrze), ktdre prawie sie nie pokrywajg. Wyjatkiem jest ICT, obecne

w obu, ale przez handel internetowy i gry, nie przez oprogramowanie dla przemystu.

Drugi: obronnos¢ jest sektorem ,,na zadanie”. Nie pada wsrdd najwiekszych firm, padaw 3
odpowiedziach na 144 wsrdéd najsilniejszych branz, a gdy firma pyta o polski rynek obronny, model
wymienia PGZ, Mesko i Hute Stalowg Wole w kazdej odpowiedzi. Wiedza jest, ale model nie taczy jej
z obrazem polskiej gospodarki.

Trzeci: lotnictwo, elektronika i farmacja, ktére Polska wskazuje inwestorom jako sektory strategiczne,
sg stabe w obu pytaniach ,,na zapytanie” i nie majg w badaniu pytan, ktére wymagatyby nazw firm. Czy
modele znajg polskie firmy lotnicze czy farmaceutyczne, gdy firma zapyta o nie wprost? Ten pomiar
tego nie rozstrzyga, bo takich pytart w nim nie ma.

Dwie tezy tego rozdziatu wymagajg dalszych pomiardw kontrolnych. Pierwsza to luka dostawcdéw
komponentéw: wynik 5 z 30 odpowiedzi pochodzi z pieciu pytan i jednego przebiegu. Druga to
nieobecnos¢ lotnictwa, elektroniki i farmacji. Obie opisujg stan modeli z jesieni 2026 roku, a modele sg
aktualizowane co kilka tygodni lub miesiecy i z kazdg aktualizacjg mogg zmienic to, co wiedza

o polskich firmach i jak czesto ich uzywajg. Metodycznie takie tezy warto sprawdzac w statych
odstepach, np. co kwartat, tym samym zestawem pytan, poszerzonym o pytania wymagajgce nazw
firm z sektordw strategicznych. Dopiero kilka takich pomiaréw pokaze, czy luka jest trwatg cechg
modeli, czy stanem jednego okresu.

JAK LICZYMY. Firmy na zapytanie: odsetek ze 144 odpowiedzi portretu otwartego na pytanie o 10 najwiekszych
lub najwazniejszych polskich firm (12 rynkdw x 6 modeli x 2 powtdrzenia, 14-15.10.2026), w ktdrych firma pada;
sektory wg przypisania nazw firm i branz do siedmiu sektoréw PAIH i pieciu grup spoza listy, z ktdrych tabela
pokazuje dwie (energia i obronnos¢) (aneks: , Jak liczono sektory gospodarki”). Wspdlne nazwy dwéch powtdrzen:
Sredni wspoétczynnik Jaccarda po 72 parach pytanie x model x rynek. Firmy w uzyciu: odsetek z 4 200 odpowiedzi
na pytania firm badania gtéwnego (25.08-28.09.2026), w ktérych firma pada jako nazwa rozpoznana przez
sedziego i znormalizowana (mapa encji; jedna firma raz na odpowiedz). Polskie zaktady koncernéw zagranicznych
nie sg wliczane do polskich firm. Firmy na zadanie: 25 pytan, przy ktérych oba przebiegi slepe i autor uznali nazwy
polskich firm za konieczng czes¢ dobrej odpowiedzi, po jednej odpowiedzi od szesciu modeli (150); poszerzenie: 16
pytan uznanych tak w dwdch z trzech ocen (96), podawane osobno. Oba pomiary majg osobne mianowniki i nie sg
sumowane; tabela 5.3 zestawia je w dwdch kolumnach, nie na jednej osi.
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czyli rejestry, agencja i Komisja
Europejska

W SKROCIE

Adresy, ktére modele jezykowe (LLM) podajg firmom same, w tresci odpowiedzi, w ponad
potowie prowadzg do polskich stron: 54,5% z 5 809 cytowan, w tym 35,0% do stron
oficjalnych. Zrédta z wyszukiwania na zywo, ktére w badaniu miat tylko jeden model,
prowadzg do polskich stron w co czwartym przypadku (25,0% z 9 473; oficjalne 6,9%). Po
wszystkich cytowaniach dla firm (15 282) polskie Zrédta to 36,3%. Ta liczba taczy oba tryby

i opisuje tylko skale materiatu.

Te polskie Zrddta to rejestry i administracja. Polska Agencja Inwestycji i Handlu (paih.gov.pl)
jest wsréd trzech najczesciej cytowanych domen na kazdym z 12 rynkdéw; Krajowy Rejestr
Sadowy, gov.pl lub biznes.gov.pl sg w tej tréjce na dziewieciu. Firma, ktéra pyta o Polske,
dostaje mape polskiej administraciji.

Osobie prywatnej odpowiedzi odsytajg do urzeddéw jej wtasnego paristwa w 12,0%
przypadkdéw, a firmie w 4,2%. Na dziesieciu rynkach Zrédto urzedowe wtasnego panstwa
pada w mniej niz 7% odpowiedzi dla firm; wyjatki to Chiny (12,4%) i Wielka Brytania (10,2%).
Firma dostaje Polske z polskich rejestréw, nie z wtasnego ministerstwa.

Na rynkach sgsiedzkich polskie Zrédta to potowa cytowan w pytaniach firm (Stowacja 50,3%,
Czechy 48,2%, Ukraina 46,4%), na rynkach odlegtych jedna piagta do jednej czwartej (Chiny
21,6%, USA 26,5%). To profil rynku, nie ranking, bo w kazdej z tych liczb ponad potowa
cytowan pochodzi z wyszukiwania.

Gdy firma nie pyta o Polske (osobny pomiar z rozdz. 2), Zrédtem jest Bruksela: ec.europa.eu
pada w 53 odpowiedziach, a polskie Zrédta spadajg do ok. 5-6% cytowan. PAIH jest wtedy
najczesciej cytowang agencja inwestycyjng (42 odpowiedzi) i w pytaniach o zachety prawie
zawsze stoi w jednym zestawieniu z agencjami Czech, Wegier, Rumunii i Stowacji. Do tego
zestawienia prowadza jednak adresy podane przez modele same, nie wyszukiwanie:

w pytaniach o dotacje PAIH pada w 26 z 27 takich odpowiedzi z cytowaniem i w 3 z 12
odpowiedzi ze Zrédtami z wyszukiwania.

Osobny pomiar z pazdziernika, tryb z wyszukiwaniem (233 pytania bez nazwy Polski, trzy
modele z narzedziem wyszukiwania, 699 par odpowiedzi tego samego dnia): dostep do
wyszukiwarki nie wprowadza Polski do odpowiedzi czesciej niz pamie¢ modelu. Wzmianka
jest taka sama albo rzadsza (ChatGPT 57,9% - 55,8%, Gemini 73,4% -> 70,8%, Claude 84,1% >
74,7%), a polskie Zrédta pozostajg rzadkie w obu trybach: u ChatGPT 6,5% adreséw bez
narzedzia i 6,3% Zrédet z wyszukiwania. Gemini wywotat wyszukiwanie tylko w 104 z 234
odpowiedzi (6.5).
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Firma z Wielkiej Brytanii pyta, jak wejs¢ na polski rynek: przepisy, podatki, dystrybucja. Odpowiedz
odsyta do trzech adresdw: strony brytyjskiego rzadu o eksporcie do Polski, anglojezycznej strony
PAIH i unijnej taryfy celnej. Firma z Niemiec pyta, gdzie w Europie Srodkowej postawi¢ zaktad
elektroniki na 300 miejsc pracy. OdpowiedZ odsyta do pieciu agencji inwestycyjnych naraz, polskiej
obok czeskiej, wegierskiej, rumuriskiej i stowackiej, i do dwdch Zrédet unijnych zasad pomocy
publicznej. W obu odpowiedziach Polska jest. Rdznica polega na tym, czy odpowiedz prowadzi do
Polski, czy do poréwnania, w ktdrym Polska jest jedna z pieciu pozycji. Ten rozdziat pokazuje, dokad
odpowiedzi dla firm odsytajg po szczegdty. Zalezy to bardziej od trybu, w jakim adres trafia do
odpowiedzi, niz od modelu.

6.1 Firma dostaje Polske z polskich rejestrow

Adresy trafiajg do odpowiedzi na dwa sposoby, tak samo jak w czesci | (rozdz. 5). Jeden model,
Perplexity, szukat w sieci na zywo i dotgczat do odpowiedzi liste Zrédet z wyszukiwania. Pozostatych
pie¢ modeli pisato adresy samodzielnie, w tresci odpowiedzi: ChatGPT, Grok i DeepSeek na polecenie
podawania zrddet, ktdre dostaty w badaniu, Gemini i Claude bez takiego polecenia, wiec rzadko. Oba
tryby dajg w pytaniach firm 15 282 cytowania, z czego do polskich Zrédet prowadzi 36,3%, ale ta jedna
liczba miesza dwa mechanizmy. W adresach podanych przez modele same polskie zrédta to 54,5%

z 5 809 cytowan (35,0% oficjalnych, 19,5% pozostatych polskich stron). W zrédtach z wyszukiwania
25,0% z 9 473 (6,9% oficjalnych). Pierwsza liczba mdéwi, dokad odsyta sam model, a druga, co znajduje
wyszukiwanie w sieci na pytanie firmy. W obu trybach firmy dostajg polskie zZrédta czesciej niz osoby
prywatne (czes€ I: 46,3% i19,9%).

Wykres 6.1 Dwa tryby, firmy i osoby prywatne

Il polskie Zrédta oficjalne B polskie Zrédta pozostate

-
=
3

<

adresy podane w odpowiedzi 35,0 54,5 n5809cytowar

Zrédta z wyszukiwania 25,0 n9473cytowan

osoby prywatne (czesé I)

adresy podane w odpowiedzi 32,5 46,3 n8872cytowan

Zrédta z wyszukiwania 6,2 19,9 9919 cytowan

25 50%

udziat polskich Zrédet w cytowaniach danego trybu

o_ I

WSsrdéd Zrdédet niepolskich firmy dostajg wiecej stron komercyjnych (18,6% wszystkich cytowan)
i wiecej kancelarii, firm doradczych i agencji pracy (7,1%) niz osoby prywatne. Profil jest wiec inny niz
w czesci |: mniej blogdéw i przewodnikdw, wiecej rejestréw, przepiséw i doradcéw.

Ktdre polskie zrédta? Na kazdym z 12 rynkdéw trzy najczesciej cytowane domeny w pytaniach firm to
zestaw z tej samej krdtkiej listy: paih.gov.pl, ekrs.ms.gov.pl (Krajowy Rejestr Sgdowy), gov.pl,
biznes.gov.pli ec.europa.eu. PAIH jest w tej tréjce na wszystkich 12 rynkach, Komisja Europejska na
10. Poza ta listg do pierwszej tréjki wchodzg tylko cztery domeny: gov.uk (Wielka Brytania, 35
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odpowiedzi), ahk.pl, czyli Polsko-Niemiecka Izba Przemystowo-Handlowa (Niemcy, 23), krd.pl, czyli
Krajowy Rejestr Dtugdw (Stowacja, 31), i linkedin.com (USA, 21).

z polska domenga urzedowa trzy najczestsze domeny (liczba

odpowiedzi z cytowaniem (gov.pli*gov.pl) odpowiedzi)

Chiny 348 173 96 ec.europa.eu 48 - paih.gov.pl 39 -
ekrs.ms.gov.pl 30

Czechy 348 159 119 paih.gov.pl 47 - biznes.gov.pl 32 -
ekrs.ms.gov.pl 31

Francja 348 157 71 ec.europa.eu 43 - paih.gov.pl 26 -
ekrs.ms.gov.pl 17

Hiszpania 348 158 96 paih.gov.pl 43 - gov.pl 41 -
ec.europa.eu 34

Niemcy 360 163 92 paih.gov.pl 47 - ec.europa.eu 47 -
ahk.pl 23
Norwegia 348 163 100 paih.gov.pl 44 - gov.pl 36 -

ec.europa.eu 33

Stowacja 348 165 118 ekrs.ms.gov.pl 48 - paih.gov.pl 35 -
krd.pl 31

Szwecja 348 150 79 paih.gov.pl 44 - ec.europa.eu 44 -
gov.pl 23

Ukraina 342 163 111 ekrs.ms.gov.pl 49 - ec.europa.eu 38 -

paih.gov.pl 36

USA 360 159 67 ec.europa.eu 44 - paih.gov.pl 29 -
linkedin.com 21

Wielka 354 164 72 ec.europa.eu 41 - gov.uk 35 -
Brytania paih.gov.pl 27
Wtochy 348 151 74 ec.europa.eu 48 - paih.gov.pl 29 -

ekrs.ms.gov.pl 20

Co z tej tabeli wynika? Od dwdch pigtych do trzech czwartych odpowiedzi z cytowaniem zawiera co
najmniej jedng polskg domene urzedowg, najczesciej w pytaniach z Czech (119 odpowiedzi) i Stowacji
(118), najrzadziej z USA (67). Tabela jest profilem, nie rankingiem, ale jej sens jest jeden. Firma, ktéra
pyta o Polske, dostaje mape polskiej administracji: gdzie zarejestrowac spétke, gdzie sprawdzi¢
kontrahenta, kto obstuguje inwestoréw. Dla instytucji, ktére te strony prowadzg, to dobra wiadomos¢
z zastrzezeniem: adresy do nich prowadzg przede wszystkim wtedy, gdy model pisze je sam.
Wyszukiwanie doktada do odpowiedzi strony komercyjne, doradcze i unijne.

6.2 Osoba prywatna dostaje wtasne ministerstwo, a firma polski urzad

W czesci | (rozdz. 9) odpowiedzi dla oséb prywatnych na kazdym z 12 rynkéw odsytaty takze do Zrédet
ich wtasnego panistwa: brytyjskiej strony gov.uk, niemieckiego MSZ, amerykariskiego Departamentu
Stanu. W pytaniach firm tego prawie nie ma.
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osoby prywatne: odpowiedzi ze Zrédtem urzedowym firmy: odpowiedzi ze Zrédtem urzedowym
wiasnego panstwa wiasnego panstwa
Chiny 8,3% 12,4%
Czechy 11,2% 1,4%
Francja 10,3% 2,3%
Hiszpania 12,1% 0,3%
Niemcy 13,9% 0,8%
Norwegia 13,8% 1,7%
Stowacja 6,0% 4,9%
Szwecja 12,9% 3,2%
Ukraina 16,1% 6,4%
USA 10,6% 3,9%
Wielka 20,6% 10,2%
Brytania
Witochy 7,5% 2,9%
razem 12,0% (502 z 4 200) 4,2% (176 z 4 200)

Wykres 6.2 Wtasne paristwo: osoby prywatne a firmy

W osoby prywatne H firmy

$rednia firm: 4,2 :
1

: 12,0: $rednia oséb prywatnych
1
1
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odsetek z ok. 350 odpowiedzi na rynek w kazdym segmencie; Zrédto urzedowe wtasnego kraju persony; rynki alfabetycznie

Polski portret generatywny - Cze$¢ Il - Polska dla biznesu 123



Rozdziat 6. Dokad odsytajg odpowiedzi dla firm, czyli rejestry, agencja i Komisja Europejska

Dlaczego? Bo osoba prywatna pyta o rzeczy, ktére zatatwia u siebie: wize, ubezpieczenie, ostrzezenia
dla podrdéznych, uznanie dyplomu. Firma pyta o rzeczy, ktdre zatatwia w Polsce: rejestracje spotki,
podatki, zachety, kontrahentéw. Odpowiedz kieruje kazdg z nich tam, gdzie sprawa sie zatatwia. To
réznica, ktéra porzadkuje obie czesci: w pytaniach oséb prywatnych polskie Zrédto konkuruje

z urzedem wtasnego paristwa, w pytaniach firm konkuruje z Komisjg Europejska i doradcami.

Dwa wyjatki maja wspdlng ceche. Wielka Brytania po wyjsciu z Unii ma wtasne strony rzgdowe

o eksporcie do kazdego kraju Unii, a Chiny majg rozbudowang administracje handlu zagranicznego.
W obu przypadkach odpowiedz ma pod rekg urzedowg strone wtasnego paristwa o handlu z Polskg
i z niej korzysta:

Firma z Wielkiej Brytanii, pytanie o praktyczne kroki wejscia na polski rynek (przepisy, podatki,
dystrybucja). Grok: gov.uk/exporting-to-poland, paih.gov.pl/en, ec.europa.eu (taryfa celna)

(Log ID 72181162-c26a-4efc-blee-176e€703465cl). Trzy Zzrddta: brytyjski rzad o eksporcie do Polski,
anglojezyczna strona PAIH i Komisja Europejska, czyli typowy zestaw dla firmy spoza Unii.

Ten wynik trzeba czytaé z jednym zastrzezeniem. Dwie trzecie odpowiedzi dla firm ze zrédtem
wtasnego paristwa (118 ze 176) pochodzi ze Zrddet z wyszukiwania, czyli od Perplexity: wyszukiwanie
w jezyku rynku trafia na strony rzadu tego rynku. W adresach, ktdre pozostate pie¢ modeli podaje
same, Zrédto wtasnego panstwa pada w 0,1-3,4% odpowiedzi dla firm. Kierunek jest jednak ten sam
w obu trybach i u kazdego modelu: osobom prywatnym Zrédta wtasnego paristwa podawane sg
czesciej niz firmom.

6.3 Sasiedzi czytajg Polske z polskich zrédel, a rynki odlegte z europejskich

Udziat polskich Zrédet w cytowaniach dla firm rozktada sie geograficznie (czes¢ |, rozdz. 5, tabela
rynkéw). Na rynkach sasiedzkich polskie Zrédta to potowa cytowan: Stowacja 50,3%, Czechy 48,2%,
Ukraina 46,4%. Na rynkach odlegtych jedna piagta do jednej czwartej: Chiny 21,6%, USA 26,5%, Francja
28,8%, Wielka Brytania 29,0%. Na wszystkich rynkach ponad potowa cytowan pochodzi

z wyszukiwania (56-69%), dlatego liczby sg profilem rynku, nie rankingiem.

Wzdr jest czytelny. Firma z sgsiedniego kraju pyta o szczegdty, ktére sprawdza sie w polskich
rejestrach: wpis w KRS, dtugi kontrahenta, przepisy o delegowaniu pracownikéw. Firma z Chin czy USA
pyta o Unie Europejska jako catosé, a Polske traktuje jako jeden z wariantéw, wiec dostaje strony
Komisji Europejskiej i dopiero na drugim miejscu PAIH. Rozdziat 3 pokazat to samo od strony
konkurentdw: dla firm spoza Europy punktem odniesienia jest Europa, a nie Polska.

Niemcy sg tu wyjatkiem z innego powodu. To jedyny rynek, na ktédrym do pierwszej tréjki domen
wchodzi izba bilateralna, ahk.pl (23 odpowiedzi). Izba istnieje takze dla innych rynkdéw, ale tylko

w pytaniach z Niemiec odpowiedZ siega po nig jako po Zrddto pierwszego wyboru. Dla pozostatych izb
dwustronnych to wskazéwka, ze obecnosé w odpowiedziach nie bierze sie z samego istnienia strony.

6.4 Gdy firma nie pyta o Polske, zrédiem jest Bruksela

Pomiar z rozdz. 2 (96 pytan bez nazwy Polski, 576 odpowiedzi) ma osobne cytowania i osobne
mianowniki. Cytowanie zawiera 214 odpowiedzi (37,2%); cytowan, liczac domene raz na odpowiedz,
jest 2137. Ich podziat miedzy tryby jest skrajny: wyszukiwanie daje 1 520 (71%), adresy podane

w odpowiedzi 617 (DeepSeek 377, ChatGPT 178, Grok 62). Claude i Gemini, ktdre nie dostaty polecenia
podawania Zrddet i nie szukaty w sieci, nie podaty w tym pomiarze zadnego adresu.
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Polskie zrédta stanowig tu ok. 5-6% cytowan (szacunek: 901 z 2 137 cytowar prowadzi do domen
spoza klasyfikacji badania gtéwnego i jest liczonych jako polskie tylko wtedy, gdy koriczg sie na .pl).
To duzo mniej niz w pytaniach o Polske i jest zrozumiate: pytanie ,gdzie w Europie Srodkowej postawié
zaktad” nie prowadzi do polskiego rejestru, tylko do poréwnania krajéw. Takze tu tryb robi réznice:

w Zrédtach z wyszukiwania polskie strony to 3,0% z 1 520 cytowan, a w adresach podanych

w odpowiedzi od 7,3% (ChatGPT, 178 cytowan) przez 11,9% (DeepSeek, 377) do 27,4% (Grok, 62).
Najczesciej cytowang domeng jest ec.europa.eu (53 odpowiedzi), a z serwisami Komisji Europejskiej
(eur-lex, single-market-economy, competition-policy, taxation-customs, Enterprise Europe Network)
unijne strony padajg w kilkudziesieciu kolejnych.

Wsrdd stron krajowych najczesciej cytowane sg agencje inwestycyjne: paih.gov.pl (42 odpowiedzi),
wegierska HIPA (30), Czechlnvest (24), InvestRomania (18) i stowacka SARIO (16). PAIH jest
najczesciej cytowang agencjg w catym pomiarze. Agencje nie konkurujg jednak ze sobg

w odpowiedziach, tylko wystepujg razem. W 35 z 42 odpowiedzi z PAIH jest tez co najmniej jedna
agencja sgsiada, a agencja sgsiada bez PAIH pada tylko w 4 odpowiedziach.

Najwyrazniej widac to w pytaniach o dotacje i strefy ekonomiczne (72 odpowiedzi, 39 z cytowaniem).
PAIH pada w 29 z nich, agencja sgsiada w 25, a obie razem w 24. Odpowiedz na pytanie o zachety
inwestycyjne jest zestawieniem agencji z regionu, i PAIH jest w tym zestawieniu niemal zawsze:

Wykres 6.3 Agencje inwestycyjne w jednej odpowiedzi

39 odpowiedzi z cytowaniem wedtug trybu cytowan

PAIH: 29 agencja sasiada: 25

adresy podane PAIHw 26 z 27
w odpowiedzi
czesé

wspélna
24 \

tylko sagsiad: 1
zrodta - PAIHw 3212
z wyszukiwania

[ [ 1
0 50 100%

tylko PAIH: 5

pytania o dotacje i strefy ekonomiczne, pomiar firm bez Polski w pytaniu; pola két proporcjonalne do liczby odpowiedzi

Firma z Niemiec planujgca zaktad komponentdw elektronicznych na ok. 300 miejsc pracy, pytanie

o kraje Europy Srodkowo-Wschodniej z najkorzystniejszymi zachetami, ulgami i strefami
ekonomicznymi. DeepSeek: paih.gov.pl, czechinvest.org, hipa.hu, investromania.gov.ro, sario.sk,
competition-policy.ec.europa.eu, eur-lex.europa.eu (Log ID 1a185792-6d4e-4a8b-a601-b33e8a89cab6b).
Pie¢ agencji inwestycyjnych i dwa Zrdédta unijnych zasad pomocy publicznej tworza w jednej
odpowiedzi porédwnanie.

Stabos¢ jest w innym miejscu i znéw dzieli jg tryb, nie model. Z 39 odpowiedzi z cytowaniem

w pytaniach o dotacje 27 ma adresy podane w odpowiedzi i PAIH pada w 26 z nich (DeepSeek 10, Grok
9, ChatGPT 7). Dwanascie ma Zrédta z wyszukiwania i PAIH pada w 3. Gdy odpowiedZ powstaje z tego,
co model ma w odpowiedzi, polska agencja jest w niej niemal zawsze; gdy powstaje z tego, co znajduje
wyszukiwanie w jezyku rynku, polskiej agencji zwykle w niej nie ma. To ten sam wynik, ktdry czes¢
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| pokazata dla portalu turystycznego, i ta sama rekomendacja: polskie instytucje sg w odpowiedziach
modeli, a wyszukiwanie w jezyku rynku rzadko do nich prowadzi. Rozdziat 10 wraca do tego przy
rekomendacjach.

6.5 Tryb z wyszukiwaniem, czyli czy sie¢ prowadzi do polskich zrédet

Czy odpowiedz zmienia sig, gdy ten sam model dostanie do reki wyszukiwarke? Osobny pomiar z 23
pazdziernika 2026 roku (cztery odpowiedzi dla jednego pytania firm z Hiszpanii uzupetniono 24
pazdziernika, na tych samych wersjach modeli) sprawdzit to na 233 pytaniach badania bez nazwy
Polski (166 osdb prywatnych, 67 firm). Trzy modele, ktdre majg w API narzedzie wyszukiwania
(ChatGPT, Gemini i Claude, w wersjach produkcyjnych z paZdziernika), odpowiedziaty na kazde pytanie
dwa razy tego samego dnia, w odstepie najwyzej czterech godzin: raz bez narzedzia i raz w trybie

z wyszukiwaniem. Powstato 699 par odpowiedzi (do tego 6 par dla pytan z btedami faktograficznymi,
o ktérych nizej), ocenionych tym samym sedzig w jednym przebiegu. Liczby z tego pomiaru nie tgcza
sie z liczbami badania: to inne wersje modeli, inna data i tylko trzy modele.

Pierwszy wynik dotyczy samego narzedzia: dostep do wyszukiwarki nie znaczy, ze model jej uzyje.
ChatGPT wywotat wyszukiwanie w 228 z 234 odpowiedzi, Claude w 236 z 237, a Gemini tylko w 104
z 234. W pozostatych 130 miat narzedzie i odpowiedziat z pamieci. Wynik dla Gemini liczymy wiec
osobno dla odpowiedzi, w ktérych wyszukiwanie faktycznie nastgpito.

Drugi wynik: wyszukiwanie nie wprowadza Polski do odpowiedzi czesciej niz pamieé¢ modelu.

W pytaniach bez nazwy Polski wzmianka o niej w trybie z wyszukiwaniem jest taka sama albo rzadsza
niz bez narzedzia: ChatGPT 57,9% - 55,8% (233 pary), Gemini 73,4% > 70,8% (233 pary; w 103 parach
z wywotanym wyszukiwaniem 73,8% - 71,8%), Claude 84,1% -> 74,7% (233 pary). Dla ChatGPT i Gemini
réznica miesci sie w granicach zmiennos$ci pomiaru; dla Claude jest wieksza, ale $ciezka

z wyszukiwaniem daje temu modelowi takze instrukcje, by odpowiadat zwieZle i cytowat Zrddta, wiec
spadku nie da sie przypisa¢ samemu wyszukiwaniu (aneks). Ton wypowiedzi o Polsce zmienia sie

0 mniej niz prég (ChatGPT 7,01 > 6,79, Gemini 7,58 > 7,61, Claude 6,93 - 6,71). Co z tego wynika:
osoba, ktdra nie wymienia Polski w pytaniu, nie dostanie jej czesciej dlatego, ze model przeszukat
siec.

Trzeci wynik dotyczy Zrédet i jest najwazniejszy dla tego rozdziatu. Gdy pytanie nie wymienia Polski,
polskie strony sg w Zrddtach rzadkie w obu trybach. ChatGPT bez narzedzia podat w 233
odpowiedziach 1 030 adresdéw, z ktérych 6,5% prowadzi do polskich domen (6,0% do oficjalnych);

z wyszukiwaniem podat 732 Zrddta, z czego 6,3% polskich (4,9% oficjalnych). Polska domena pada

w 44 z 233 odpowiedzi bez narzedzia i w 40 z 227 z wyszukiwaniem. Zmienia sie tylko to, ktére polskie
strony to sg: bez narzedzia najczesciej auschwitz.org (10 odpowiedzi), krakow.travel (5), paih.gov.pl

i polin.pl (po 4); z wyszukiwaniem gov.pl, study.gov.pl i poland.travel (po 6), auschwitz.org

i paih.gov.pl (po 4). Na czele obu list stojg jednak Zrddta unijne: ec.europa.eu w 74 odpowiedziach bez
narzedzia i w 51 z wyszukiwaniem.

Claude bez narzedzia nie podat ani jednego adresu (jak w badaniu, bo nie dostaje polecenia
cytowania), a z wyszukiwaniem cytuje obficie: 4 414 Zrédet, mediana 18 domen na odpowiedz.
Polskich domen jest wsrdd nich 2,4%, oficjalnych 0,2% (7 cytowan); najczestsze polskie adresy to
strony firm doradczych i kadrowych (danehr.pl w 9 odpowiedziach, getsix.eu w 8, polishtax.com

i brainhub.eu po 5), a najczestszym Zrédtem w ogdle jest Wikipedia, cytowana w 86 z 232 odpowiedzi,
najczesciej w wersji angielskiej (80). Gemini w 103 odpowiedziach z wyszukiwaniem podat 547 Zrédet,
z ktérych 1,6% prowadzi do polskich domen i zadne do oficjalnej; na czele sg europa.eu (14
odpowiedzi), reddit.com (8) i youtube.com (6). W pytaniach firm (67 pytan) obraz jest ten sam:

u ChatGPT polskie domeny to 1,8% adreséw bez narzedzia i 3,4% zrddet z wyszukiwaniem,

a paih.gov.pl pada w 4 z 67 odpowiedzi bez narzedzia i w 4 z 66 z wyszukiwaniem; u Claude
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z wyszukiwaniem 5,0% Zrédet jest polskich, oficjalnych 0,2%. Liczb cytowan nie poréwnujemy miedzy
modelami, bo kazdy dostaje w trybie z wyszukiwaniem inng instrukcje. Wniosek wewnatrz kazdego

z nich jest jednak zgodny z rozdziatami 6.1-6.4: gdy pytanie nie wymienia Polski, wyszukiwanie

W jezyku rynku prawie nie prowadzi do polskich instytucji, a adresy podane z pamieci modelu
prowadzg do nich tylko wtedy, gdy model ma polecenie cytowania.

Pomiar objat tez 6 z 14 bteddw faktograficznych potwierdzonych w badaniu, czyli te, ktére popetnity
modele z narzedziem wyszukiwania (Claude 4, Gemini 2). W zadnej z szesciu par btad nie wrécit: ani
w odpowiedzi bez narzedzia, ani z wyszukiwaniem. Poniewaz pary powstaty na nowszych wersjach
modeli niz badanie, nie da sie tego przypisa¢ wyszukiwaniu; pozostatych 8 btedéw (DeepSeek 6, Grok
1, Perplexity 1) jest w trybie z wyszukiwaniem niemierzalnych: DeepSeek i Grok nie majg w aplikacji
badawczej narzedzia wyszukiwania, a Perplexity szuka zawsze, wiec dla niego nie da sie zbudowac
pary bez narzedzia.

JAK LICZYMY. Cytowanie to adres strony w odpowiedzi: u Perplexity pozycja z listy Zrédet zwrdéconej przez
wyszukiwanie (,,Zrédta z wyszukiwania”), u pozostatych modeli adres napisany przez model w tresci odpowiedzi
(,adresy podane w odpowiedzi”; ChatGPT, Grok i DeepSeek na polecenie instrukcji badania, Claude i Gemini bez
polecenia). Ta sama domena liczona raz na odpowiedz; klasy domen jak w czesci | (aneks: ,Zrddta i cytowania”);
nie sprawdzano, czy petne adresy podane przez model istniejg. Udziat polskich Zrédet podajemy osobno dla obu
trybdw; liczba tgczna (36,3% w pytaniach firm) opisuje skale materiatu. Liczby i udziatu cytowan nie poréwnujemy
miedzy modelami, bo mierza instrukcje i tryb, nie model. Zrddto urzedowe wtasnego paristwa: domena pasujgca
do jawnej listy wzorcdéw dla kraju persony pytania (np. gov.uk; .gob.es; .gov dla USA bez .gov.pl), bez domen
polskich; liczymy odpowiedzi z co najmniej jedng takg domeng (lista w aneksie). Polska domena urzedowa: gov.pl
i wszystkie domeny *.gov.pl. Trzy najczestsze domeny na rynek liczone jako liczba odpowiedzi, w ktérych domena
pada. Pomiar firm bez Polski w pytaniu (6.4): 576 odpowiedzi z 30 wrzes$nia 2026, osobny mianownik; udziat
polskich Zrédet podany jako szacunek, bo 901 cytowan prowadzi do domen spoza klasyfikacji badania gtdwnego.
Liczby rynkdw to opis, nie ranking: na kazdym rynku ponad potowa cytowarn pochodzi z wyszukiwania. Pomiar
dotyczy odpowiedzi modelu zwréconej przez API. Tryb z wyszukiwaniem (6.5): osobny pomiar z 23 paZdziernika
2026 roku (cztery odpowiedzi z 24 pazdziernika) na 233 pytaniach badania bez nazwy Polski, trzy modele

w wersjach z pazdziernika, obie odpowiedzi tego samego dnia, ten sam sedzia w jednym przebiegu; Zrddta

z wyszukiwania = lista zwrécona przez narzedzie dostawcy (u Gemini domena z tytutu fragmentu), adresy bez
narzedzia = adresy w tresci odpowiedzi; osobny mianownik, nigdy z liczbami badania (aneks: , Tryb

z wyszukiwaniem”).
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Dwanascie kart rynkowych dla firm

W SKROCIE

e Ten rozdziat czyta wyniki czesci Il rynek po rynku. Kazdy rynek ma w badaniu 57-60 pytan
firm (342-360 odpowiedzi szesciu modeli jezykowych (LLM)), a w osobnym pomiarze krdtkiej
listy 8 pytan bez nazwy Polski (48 odpowiedzi). Karty sg réwnolegte, nie rankingowe:
kolejnosé jest alfabetyczna, a liczby z obu zbioréw stojg w osobnych wierszach.

» Pytania firm prawie zawsze wymieniajg Polske wprost (na dziewieciu rynkach bez Polski jest
1-5 pytan na rynek; tylko z USA 18, z Francji 16, z Wtoch 11). Dlatego o tym, czy modele same
podsuwajg Polske firmom, méwi w kazdej karcie krétka lista: Polska pada w niej w 95,8-100%
odpowiedzi na kazdym rynku, a réznice miedzy rynkami mieszczg sie w granicach
zmiennos$ci. Rézni sie to, kto stoi obok: na rynkach odlegtych obok Czech i Wegier stajg
Niemcy (Chiny i USA po 85,4%), u sagsiadéw Czechy, Stowacja i Wegry.

« Wtasny kraj persony pada w krétkiej liscie tam, gdzie pytanie przychodzi z Europy Srodkowej:
Czechy 75,0%, Niemcy 72,9%, Stowacja 60,4%; z Chin, Ukrainy i USA prawie wcale (0,0-2,1%).
Firma z sgsiedztwa dostaje poréwnanie z wtasnym krajem, a firma z daleka poréwnanie
krajow regionu.

« Zrédta dla firm na kazdym rynku to ta sama krétka lista polskich rejestréw i Komisji
Europejskiej (rozdz. 6); udziat polskich Zréddet od 21,6% (Chiny) do 50,3% (Stowacja) jest
profilem rynku, nie rankingiem, bo w kazdej z tych liczb ponad potowa cytowan pochodzi
z wyszukiwania.

« Trzy rynki maja watek biznesowy wtasciwy tylko sobie: kolej Chiny-Europa (w 98 z 348
odpowiedzi dla chiriskich firm, gtdwnie dlatego, ze firmy o nig pytajg), prom przez Battyk
(w 87 z 348 odpowiedzi dla szwedzkich firm, cho¢ zadne pytanie o prom nie pyta) i izba
dwustronna ahk.pl (w 52 z 360 odpowiedzi dla niemieckich firm). Prom i izba sg argumentem,
ktéry modele doktadajg same; kolej jest odpowiedzig na pytanie.

7.1 Jak czytac¢ karte

Karta ma szes¢ wierszy. Pierwszy méwi, o co sg pytania firm z danego rynku: ile pytan wymienia
Polske wprost (w nich Polska jest w 100% odpowiedzi na kazdym rynku), a ile jej nie wymienia, i jak
czesto Polska pada w tych drugich (tylko tam, gdzie takich pytan jest co najmniej piec). Drugi i trzeci
wiersz to krdtka lista: odsetek z 48 odpowiedzi na pytania bez Polski, w ktérych Polska pada, trzy
panstwa, ktére padajg najczesciej obok niej, i odsetek odpowiedzi z wtasnym krajem persony. Czwarty
wiersz to Zrédta z pytan firm w badaniu: udziat polskich stron w cytowaniach, tgcznie dla obu trybdéw
zrozdz. 6, z udziatem wyszukiwania, i trzy najczesciej cytowane domeny. Pigty wiersz to watek
biznesowy, jezeli rynek go ma. Szdsty to btedy faktograficzne potwierdzone w odpowiedziach na
pytania firm z tego rynku (4 z 14 bteddw catego badania; nie poréwnujemy ich miedzy rynkami).
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Trzy zastrzezenia obowigzujg we wszystkich kartach. Liczby krdtkiej listy podajemy zawsze z n = 48

i nie poréwnujemy ich miedzy rynkami poza progiem 3 punktdw. Aprobaty per rynek nie publikujemy:

w badaniu firmy bez Polski w pytaniu majg na wiekszosci rynkéw po 12 odpowiedzi, a w krétkiej liscie
aprobata per rynek zalezy od limitu dtugosci odpowiedzi (aneks). Liczby z obu zbioréw nigdy nie stoja
w jednej kolumnie.

7.2 Chiny

Karta rynku dla firm

« Pytania firm w badaniu: 58 (z Polska 53 - bez Polski 5) > w pytaniach bez Polski Polska w 56,7%
odpowiedzi (30 odpowiedzi, tendencja)

« Krdtka lista (48 odpowiedzi): Polska 100% - Wegry 87,5 - Niemcy 85,4 - Czechy 85,4

» Wtasny kraj persony w krdtkiej liscie: 0,0%

» Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie Zrddta 21,6% (1 435 cytowan, 69% z wyszukiwania) -
ec.europa.eu 48 - paih.gov.pl 39 - ekrs.ms.gov.pl 30

» Watek biznesowy: kolej Chiny-Europa w 98 z 348 odpowiedzi, z czego 77 na 13 pytan, ktére same o nig
pytaja

« Btedy w pytaniach firm: brak

Tematy pytan firm. Chiriskie pytania firm sg bardzo szczegétowe i operacyjne: magazyn dla Niemiec

i Skandynawii (Polska czy Wegry, kolej czy morze, sktad celny czy nie); zaktad w todzi albo
Katowicach z modelem kosztéw ukrytych; zespdt programistyczny w Polsce i transfer danych do
chinskiej centrali; audyt polskiego dostawcy czesci precyzyjnych; certyfikacja CE przez polska spoétke;
przejecie polskiej firmy; inwestycja 200 mln euro na 15 lat i ryzyko polityczne. Pie¢ pytan Polski nie
wymienia (pierwszy zaktad w Europie, certyfikacja w Unii, hub e-commerce dla catej Unii). Polska pada
w nich w 56,7% odpowiedzi (tendencja). Na kroétkiej liscie Polska jest w kazdej odpowiedzi, a obok niej
Wegry, Niemcy i Czechy; Chin jako alternatywy nie ma nigdy.

Co z tego wynika. Kolej Chiny-Europa przez Mataszewicze jest w co trzeciej odpowiedzi dla chiriskich
firm, ale w czterech pigtych tych odpowiedzi dlatego, ze firma o nig zapytata; poza nimi pada w 21

z 270 odpowiedzi. Dla chiriskiej firmy Polska jest krajem, w ktérym sie buduje magazyn i zaktad, a kolej
jest watkiem, ktéry trzeba wnie$é do pytania samemu. Zrddta sg tu najmniej polskie w catej czesci Il
(21,6%): pytanie z Chin dostaje Komisje Europejska przed PAIH.

SR=. ERJAMEMSRET SRERIEFNTEEDR, BXEEE (FIEEMRK) MSAH (&
S o”

,Polska, Czechy i Stowacja to najczesciej polecane opcje zréwnowazone, dalej Niemcy (priorytet:
niezawodno$c¢) i Wtochy (w czesci kategorii).”

— Grok, Chiny, krétka lista, pytanie o dostawcéw komponentédw w Europie (Log ID 014bc669-1fe4-4783-9bd0-c0de9857ab6e).
Polska na liscie.
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7.3 Czechy

Karta rynku dla firm

» Pytania firm w badaniu: 58 (z Polskg 56 - bez Polski 2) > za mato pytan bez Polski

« Krétka lista (48 odpowiedzi): Polska 97,9% - Stowacja 83,3 - Wegry 77,1 - Rumunia 75,0

» Witasny kraj persony w krétkiej liscie: 75,0%

» Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie Zrédta 48,2% (1 185 cytowan, 60% z wyszukiwania) -
paih.gov.pl 47 - biznes.gov.pl 32 - ekrs.ms.gov.pl 31

+ Watek biznesowy: —

« Btedy w pytaniach firm: brak

Tematy pytan firm. Czeska firma nie pyta, czy wej$¢ do Polski, tylko jak: wtasna spétka czy
dystrybutor dla obrabiarek i maszyn, polski dostawca systemu magazynowego, bo tanszy, dwie oferty
polskich odlewni i wtryskowni dla motoryzacji, cross-dock pod Europe Srodkowa, hala produkcyjna
(Polska czy Stowacja, Polska czy Wegry), wspotpraca z polskimi uczelniami przy projektach
badawczych, centrum ustug dla 50 oséb w Krakowie, Wroctawiu albo Katowicach. Tylko dwa pytania
nie wymieniajg Polski. Na krétkiej liscie Polska pada w 97,9% odpowiedzi, obok Stowacji, Wegier

i Rumunii, a w trzech czwartych odpowiedzi padajg same Czechy.

Co z tego wynika. Czechy to rynek, na ktérym Polska jest zarazem najczestszg opcjg i punktem
odniesienia: w 75,0% odpowiedzi na pytania bez Polski pada wtasny kraj persony (najwiecej ze
wszystkich rynkdéw), bo czeska firma poréwnuje Polske do tego, co ma za miedzg. Odpowiedzi odsytajg
do polskich rejestrow czesciej niz gdziekolwiek poza Stowacja (48,2%): PAIH, biznes.gov.pl i KRS to
typowa tréjka czeskiej odpowiedzi.

,Polsko je velmoci v oblasti SSC v Evropé.”
,Polska jest potegg w dziedzinie centréw ustug wspdlnych w Europie.”

— Gemini, Czechy, krétka lista, pytanie o lokalizacje centrum ustug wspdlnych
(Log ID 6a68b302-93d6-4be2-84e2-c55793c0414a). Polska z Krakowem, Wroctawiem i Katowicami.

7.4 Francja

Karta rynku dla firm

» Pytania firm w badaniu: 58 (z Polskg 42 - bez Polski 16) > w pytaniach bez Polski Polska w 74,0%
odpowiedzi (96 odpowiedzi)

» Krdtka lista (48 odpowiedzi): Polska 100% - Rumunia 89,6 - Czechy 83,3 - Wegry 66,7

« Wtasny kraj persony w krétkiej liscie: 33,3%

» Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie Zrédta 28,8% (1 129 cytowan, 59% z wyszukiwania) -
ec.europa.eu 43 - paih.gov.pl 26 - ekrs.ms.gov.pl 17

 Watek biznesowy: —

« Btedy w pytaniach firm: brak

Tematy pytan firm. Francuskie pytania firm czesciej niz inne zaczynaja sie od Europy Srodkowej, a nie
od Polski: 16 z 58 nie wymienia Polski (poréwnanie kosztéw pracy i pomocy publicznej w kilku krajach
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regionu, hub logistyczny dla Niemiec, partner badawczy na uczelni w Europie Srodkowej, nearshoring
oprogramowania w bliskiej strefie czasowej). Gdy Polska jest w pytaniu, stoi w parze: Polska czy
Czechy dla fabryki motoryzacyjnej, Polska czy Wegry dla programistéw .NET, Polska czy Rumunia dla
nearshoringu, filia w Warszawie czy dystrybutor dla sprzetu medycznego i chemii. W pytaniach bez
Polski modele wymieniajg ja w 74,0% odpowiedzi; na krdtkiej liscie w kazdej, obok Rumunii, Czech

i Wegier.

Co z tego wynika. Francja jest rynkiem poréwnari, wiec Polska wygrywa albo przegrywa
argumentem, nie obecnoscig. Rumunia pada w krdtkiej liscie czesciej niz na ktédrymkolwiek innym
rynku zachodnim (89,6%), bo francuskie pytania o nearshoring i koszty same jg wywotuja. Zrédta
odsytajg do Komisji Europejskiej przed PAIH; w pierwszej trdjce nie ma zadnej francuskiej domeny.

»Pour un deuxieme hub dédié au centre et a l'est de 'Europe, les options les plus solides
sont la Pologne occidentale — en particulier la zone Poznan / Wroctaw / £6dZ — ou, si vous
privilégiez un réle plus pan-européen, la Belgique ou le sud des Pays-Bas.”

,Dla drugiego hubu, dedykowanego Europie Srodkowej i Wschodniej, najmocniejsze opcje to
zachodnia Polska — zwtaszcza strefa Poznar / Wroctaw / £ddZ — albo, jezeli wazniejsza jest rola
paneuropejska, Belgia lub potudnie Holandii.”

— Perplexity, Francja, krétka lista, pytanie o magazyn dla Europy Srodkowej i Wschodniej

(Log ID df263b55-9184-4a57-94fc-c26e889f3069). Polska jako hub regionalny, Beneluks jako paneuropejski. To teza rozdz. 4
w jednym zdaniu.

7.5 Hiszpania

Karta rynku dla firm

« Pytania firm w badaniu: 58 (z Polska 56 - bez Polski 2) > za mato pytan bez Polski

» Krdtka lista (48 odpowiedzi): Polska 100% - Czechy 75,0 - Niemcy 70,8 - Rumunia 66,7

« Wtasny kraj persony w krdtkiej liscie: 37,5%

« Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie Zrédta 37,7% (1 100 cytowan, 60% z wyszukiwania) -
paih.gov.pl 43 - gov.pl 41 - ec.europa.eu 34

» Watek biznesowy: —

« Btedy w pytaniach firm: 2 z 14. Odpowiedz Claude ostrzegta przed , kontrolami celnymi wewnatrz UE”
miedzy Hiszpanig a Polskg; odpowiedZ Gemini umiescita zaktad w ,Wielkim Ksiestwie Polskim” (cze$¢
|, rozdz. 7)

Tematy pytan firm. Hiszpariskie pytania firm traktujg Polske jako zamiennik Azji i rynek zbytu: polscy
producenci czesci metalowych zamiast dostawcy azjatyckiego, zaktad komponentéw motoryzacyjnych
(Polska czy Rumunia, Polska czy Wegry), hub logistyczny dla pétnocy Europy, farmy wiatrowe

i stoneczne, zaktad recyklingu za fundusze unijne, centrum badawcze dla firmy programistycznej,
oliwa, wino i konserwy dla polskiego rynku, sklep internetowy z obuwiem dla polskich klientéw. Tylko
dwa pytania nie wymieniajg Polski. Na krétkiej liscie Polska pada w kazdej odpowiedzi; obok nigj
Czechy, Niemcy i Rumunia, a w 37,5% odpowiedzi sama Hiszpania.

Co z tego wynika. W czesci | Hiszpania byta jedynym rynkiem, na ktérym w pytaniach o region Polska
przegrywata z Czechami. W pytaniach firm ten wyjatek znika: Polska jest w kazdej odpowiedzi krétkiej
listy, Czechy w trzech czwartych. Dla hiszpariskiej firmy Polska jest kandydatem na zaktad, nie na
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weekend. Zrédta sg tu bardziej polskie niz na innych rynkach zachodnich poza Norwegig (37,7%): PAIH
i gov.pl przed Komisjg Europejska.

,»Si la prioridad es experiencia probada en centros de servicios compartidos, los destinos
mads consolidados en Europa del Este son Polonia, Rumania, Republica Checa, Hungria y
Bulgaria.”

,Jezeli priorytetem jest sprawdzone doswiadczenie w centrach ustug wspdlnych, najbardziej
ugruntowane kierunki w Europie Wschodniej to Polska, Rumunia, Czechy, Wegry i Butgaria.”

— Perplexity, Hiszpania, krétka lista, pytanie o centrum ustug wspélnych (Log ID e63a25d1-c5al-4da0-9e23-90253d7003ca).

Polska na liscie.

7.6 Niemcy

Karta rynku dla firm

» Pytania firm w badaniu: 60 (z Polska 55 - bez Polski 5) > w pytaniach bez Polski Polska w 70,0%
odpowiedzi (30 odpowiedzi, tendencja)

» Krdtka lista (48 odpowiedzi): Polska 100% - Czechy 95,8 - Wegry 87,5 - Stowacja 75,0

« Witasny kraj persony w krétkiej liscie: 72,9%

» Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie Zrédta 35,0% (1 329 cytowan, 63% z wyszukiwania) -
ec.europa.eu 47 - paih.gov.pl 47 - ahk.pl 23

+ Watek biznesowy: Polsko-Niemiecka Izba Przemystowo-Handlowa (ahk.pl) w 52 z 360 odpowiedzi;
zadne pytanie o nig nie pyta

« Btedy w pytaniach firm: brak

Tematy pytan firm. Niemiecka firma pyta z pozycji kogos, kto juz ma polskich dostawcdéw i chce ich
poréwnag: dwie oferty na hydraulike réznigce sie o jedng pigta ceny, trzy audyty dostawcdw czesci
precyzyjnych z réznymi wynikami, partner programistyczny do projektu przemystu 4.0, zespét
badawczy w Polsce z tymi samymi standardami jako$ci co w Niemczech, zaktad na Slagsku z petna listg
kosztdw ukrytych i bilansem energetycznym, magazyn w zachodniej Polsce zamiast w Wegrzech,
dystrybutor czy spdtka cérka (decyzja do korica miesigca). Pie¢ pytan Polski nie wymienia (nowa linia
produkcyjna w Europie Wschodniej, nearshoring, ustugodawca inzynieryjny); Polska pada w nich

w 70,0% odpowiedzi (tendencja). Na krdtkiej liscie Polska jest w kazdej odpowiedzi, Czechy niemal

w kazdej (95,8%), a same Niemcy w 72,9%.

Co z tego wynika. Niemcy to jedyny rynek, na ktérym do trzech najczesciej cytowanych domen
wchodzi izba dwustronna. Ahk.pl pada w co sidédmej odpowiedzi dla niemieckich firm, cho¢ zadne
pytanie o izbe nie prosi. Modele doktadajg jg same. Izby istniejg dla kazdego z dwunastu rynkdw;

w odpowiedziach jest tylko ta jedna. Dla pozostatych jedenastu to najkrétsza rekomendacja tej czesci
(rozdz. 10).

,Polen sollte Ihr erster Markt sein - mit Tschechien als sinnvoller zweiter Schritt.”

,Polska powinna by¢ Paristwa pierwszym rynkiem — z Czechami jako sensownym drugim krokiem.”

— Claude, Niemcy, krétka lista, pytanie o ekspansje producenta pomp ciepta do Europy Srodkowej i Wschodniej
(Log ID 962d20f9-74c9-4011-a2e0-e16646041697). OdpowiedZ zaczyna sie od decyzji.
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7.7 Norwegia

Karta rynku dla firm

» Pytania firm w badaniu: 58 (z Polskg 56 - bez Polski 2) > za mato pytan bez Polski

« Krétka lista (48 odpowiedzi): Polska 97,9% - Rumunia 85,4 - Czechy 66,7 - Wegry 56,3

» Witasny kraj persony w krétkiej liscie: 25,0%

» Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie Zrédta 38,4% (1 253 cytowan, 61% z wyszukiwania) -
paih.gov.pl 44 - gov.pl 36 - ec.europa.eu 33

+ Watek biznesowy: —

« Btedy w pytaniach firm: 1 z 14. OdpowiedZ DeepSeek podata, ze Polska nie jest w strefie Schengen
(czesé |, rozdz. 7)

Tematy pytan firm. Norweskie pytania firm majg jeden watek, ktérego nie ma nigdzie indziej: morze.
tanicuch dostaw dla morskiej energetyki wiatrowej na Battyku i polskie porty, partnerzy badawczy do
wodoru i wychwytu COz, eksport tososia i owocdw morza nha polski rynek. Dalej jak u innych: czujniki
przemystowe i oprogramowanie B2B z Polskg jako rynkiem testowym po Skandynawii, zaktad
produkcyjny i ryzyko regulacyjne, centrum rozwoju dla 40 oséb w Krakowie, Gdarisku albo Warszawie,
dostawcy czesci CNC. Tylko dwa pytania nie wymieniajg Polski. Na krétkiej liscie Polska pada w 97,9%
odpowiedzi, przed Rumunig (85,4%) i Czechami; Estonia i Litwa (po 56,3 i 52,1%) wchodzg tu do pigtki
jako jedyne paristwa battyckie w catej czesci ll.

Co z tego wynika. Dla norweskiej firmy Polska jest krajem portéw i stoczni, a modele te mape maja:
Gdansk, Gdynia lub Szczecin padajg w 33 z 48 odpowiedzi krdtkiej listy, cho¢ Zadne z jej oSmiu pytan
nie pyta o porty ani wybrzeze. Jedyny btad faktograficzny na tym rynku dotyczy akurat granicy:
odpowiedz dla firmy umiescita Polske poza strefg Schengen.

»Polen er det beste kompromisset for et kjale- og distribusjonslager som skal betjene
Sentral- og @st-Europa raskt.”

»Polska jest najlepszym kompromisem dla magazynu chtodniczego i dystrybucyjnego, ktéry ma
szybko obstugiwaé Europe Srodkowg i Wschodnig.”

— Grok, Norwegia, krétka lista, pytanie o magazyn chtodniczy dla Europy Srodkowej i Wschodniej
(Log ID 646ca236-dlde-4a5c-8244-77d64b889fca). Polska jako hub regionalny, z Poznaniem, £odzig i Gdariskiem.

7.8 Stowacja

Karta rynku dla firm

» Pytania firm w badaniu: 58 (z Polskg 56 - bez Polski 2) > za mato pytan bez Polski

o Krdtka lista (48 odpowiedzi): Polska 97,9% - Czechy 93,8 - Wegry 79,2 - Rumunia 70,8

« Witasny kraj persony w krotkiej liscie: 60,4%

« Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie zrédta 50,3% (1 681 cytowan, 59% z wyszukiwania) -
ekrs.ms.gov.pl 48 - paih.gov.pl 35 - krd.pl 31

» Watek biznesowy: —

« Btedy w pytaniach firm: brak
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Tematy pytan firm. Stowacka firma pyta o potudniowg Polske: pilotazowe wejscie do wojewddztwa
Slaskiego, zaktad maszynowy w potudniowych regionach, magazyn pod Krakowem czy partner 3PL,
strefa przemystowa pod Katowicami jako pierwszy rynek eksportowy rodzinnej firmy, wejscie do
polskich tar\cuchdw dostaw motoryzacji, centrum ustug dla 40 oséb w Krakowie, Katowicach albo
Rzeszowie. Szes¢ pytan wraca do tego samego: gdzie przed podpisaniem umowy sprawdzi¢
wyptacalnos¢ polskiej firmy, ktdra proponuje dystrybucje. Tylko dwa pytania nie wymieniajg Polski. Na
krdtkiej liscie Polska pada w 97,9% odpowiedzi, Czechy w 93,8%, a sama Stowacja w 60,4%.

Co z tego wynika. Stowacja jest rynkiem o najwyzszym udziale polskich Zrédet w catym badaniu
(50,3%) i jedynym, na ktérym do trzech najczestszych domen wchodzi Krajowy Rejestr Dtugdéw. To
wprost odpowiedz na stowackie pytania: kto pyta o wyptacalno$¢ kontrahenta, dostaje KRS i KRD.
Polska jest tu krajem, w ktérym sprawdza sig partnera, zanim sie z nim podpisze umowe. Odpowiedzi
wiedzg, gdzie to zrobid.

,Program ,Polska Strefa Inwestycji" (PSl) - nahradil staré Specidlne ekonomickeé zény.”

,Program ,Polska Strefa Inwestycji” (PSI) — zastgpit stare specjalne strefy ekonomiczne.”

— DeepSeek, Stowacja, krotka lista, pytanie o zachety inwestycyjne i strefy ekonomiczne w regionie
(Log ID 945c5490-2e1d-4388-acd1-386e3a60b402). Polski program zachet opisany z nazwy, obok programéw Czech, Wegier
i Rumunii.

7.9 Szwecja

Karta rynku dla firm

» Pytania firm w badaniu: 58 (z Polskg 56 - bez Polski 2) > za mato pytan bez Polski

» Krdtka lista (48 odpowiedzi): Polska 95,8% - Czechy 77,1 - Rumunia 62,5 - Niemcy 54,2

« Wtasny kraj persony w krdtkiej liscie: 31,3%

« Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie Zzrédta 36,0% (977 cytowan, 65% z wyszukiwania) -
ec.europa.eu 44 - paih.gov.pl 44 - gov.pl 23

« Watek biznesowy: prom przez Battyk w 87 z 348 odpowiedzi; Ystad w 23 z 348; zadne pytanie o prom
nie pyta

« Btedy w pytaniach firm: brak

Tematy pytan firm. Szwedzkie pytania firm to trzy decyzje powtarzane w wielu wariantach:
przeniesienie obstugi klienta do Polski i lista miast z wielojezycznym personelem; spétka handlowa
w Polsce (Warszawa czy Krakdéw); magazyn energii w Polsce i regiony z dostepem do zielonej energii.
Do tego produkcja przenoszona z Chin do Polski, oferty na komponenty z Polski i totwy albo Polski

i Czech, hub logistyczny dla Skandynawii i Europy Srodkowej (Warszawa czy Poznan). Tylko dwa
pytania nie wymieniajg Polski. Na kroétkiej liscie Polska pada w 95,8% odpowiedzi, przed Czechami
(77,1%) i Rumunia.

Co z tego wynika. W czesci | prom z Ystad byt skojarzeniem Szweddw z Polska, ktérego

w odpowiedziach dla oséb prywatnych prawie nie byto (3 z 348). W odpowiedziach dla firm jest
odwrotnie: prom pada w co czwartej odpowiedzi, a Ystad w 23, cho¢ zadne pytanie o nie nie prosi. Ta
sama droga przez Battyk, ktdra dla oséb prywatnych nie jest argumentem, dla logistyki nim jest.
Modele doktadajg jg same, gdy pytanie dotyczy magazynu, dostaw i czasu dojazdu. Prom jest
argumentem dla firm, nie dla oséb.
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»Polen har den stdrsta och mest mogna talangpoolen i regionen.”
,Polska ma najwiekszg i najbardziej dojrzatg pule talentédw w regionie.”

— Grok, Szwecja, krétka lista, pytanie o lokalizacje centrum ustug wspdlnych
(Log ID 9ed5¢23b-077c-4e3a-b4a6-008573911258). Polska ,,najmocniejsza ogdtem”.

7.10 Ukraina

Karta rynku dla firm

« Pytania firm w badaniu: 57 (z Polska 56 - bez Polski 1) > za mato pytan bez Polski

« Krdtka lista (48 odpowiedzi): Polska 100% - Rumunia 83,3 - Czechy 62,5 - Niemcy 60,4

» Wtasny kraj persony w krétkiej liscie: 2,1%

» Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie Zrddta 46,4% (1 411 cytowan, 56% z wyszukiwania) -
ekrs.ms.gov.pl 49 - ec.europa.eu 38 - paih.gov.pl 36

« Watek biznesowy: —

« Btedy w pytaniach firm: brak

Tematy pytan firm. Ukrairiska firma pyta o Polske jako o brame do Unii i o zaplecze: magazyn zboza
w Lublinie albo Rzeszowie przed dostawg do Niemiec, certyfikacja CE zywnosci i elektroniki przez
polskg spétke, przeniesienie czesci spawania i opakowan do Polski z zaktadu pracujgcego na 60%
mocy, wtasna filia handlowa w Warszawie zamiast agenta, polski partner do przetargéw na odbudowe
Ukrainy, dostawcy profili i tagcznikéw stalowych do buddw w Ukrainie, biuro IT we Wroctawiu albo
Krakowie dla klientéw z Czech i Niemiec. Tylko jedno pytanie nie wymienia Polski. Na krdtkiej liscie
Polska pada w kazdej odpowiedzi, przed Rumunig (83,3%), Czechami i Niemcami; Ukraina jako wtasny
kraj pada w 2,1%.

Co z tego wynika. Dla ukrairiskich firm Polska jest operacyjng bazg w Unii, nie jednym z wariantéw: na
krotkiej liscie pada w kazdej odpowiedzi, a Ukraina jako wtasny kraj prawie nigdy (2,1%), bo pytanie

z Ukrainy o zaktad czy magazyn jest od razu pytaniem o zagranice. Odpowiedzi odsytajg najczesciej do
Krajowego Rejestru Sgdowego (49 odpowiedzi). Ukrairiskie pytania o partnera do przetargu

i o dostawce stali proszg o weryfikacje i jg dostajg. Przyktad z Wroctawia i Legnicy nizej pokazuje, jak
szczegdtowa bywa ta mapa.

» [N 3aMOpPOXXEHUX OBOUIB i Arig, opieHTOBaHMX Ha cynepMapkeTu LieHTpanbHOi EBponu,
HankKpalwumn 6a3oBui BapiaHT — niBgeHHo-3axigHa MonbLlwa, nepenyciM panoH
BpounaB-JlerHuus, sKuo ToBap 3axoauTtb Ao EC aBTOTpaHCNOPTOM vepes YKpaiHy.”

,Dla mrozonych warzyw i owocéw jagodowych kierowanych do supermarketéw Europy Srodkowej
najlepszym wariantem bazowym jest potudniowo-zachodnia Polska, przede wszystkim rejon
Wroctaw-Legnica, jezeli towar wjezdza do UE transportem drogowym przez Ukraine.”

— ChatGPT, Ukraina, krétka lista, pytanie o magazyn chtodniczy dla dostaw do Europy Srodkowej
(Log ID 153e5884-2043-4013-899f-bdb430c9ef54). Odpowiedz wskazuje nie kraj, tylko rejon.
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7.11 USA

Karta rynku dla firm

» Pytania firm w badaniu: 60 (z Polska 42 - bez Polski 18) > w pytaniach bez Polski Polska w 69,4%
odpowiedzi (108 odpowiedzi)

« Krétka lista (48 odpowiedzi): Polska 100% - Czechy 87,5 - Niemcy 85,4 - Rumunia 66,7

« Witasny kraj persony w krétkiej liscie: 2,1%

» Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie Zrédta 26,5% (1 338 cytowan, 66% z wyszukiwania) -
ec.europa.eu 44 - paih.gov.pl 29 - linkedin.com 21

» Watek biznesowy: —

« Btedy w pytaniach firm: brak

Tematy pytan firm. Amerykariskie pytania firm sg pytaniami przed decyzjg zarzadu: ,jedno twarde
uzasadnienie dla rady”, , ostateczne go/no-go”, ,trzy powody, zeby wybrac¢ Polske zamiast...”. Polska
stoi w nich w parze z Rumunig (zaktad), Czechami (centrum badawcze) i Niemcami (hub logistyczny

z dostawg w 48 godzin do Francji i Niemiec); dalej dostawcy czesci precyzyjnych i ich certyfikaty, biuro
sprzedazy jako wejscie na rynek Unii, przejecie polskiej firmy programistycznej, zamdwienia obronne,
baza pod kontrakty odbudowy Ukrainy, inwestycja 60 mln dolaréw na 15 lat. 18 pytan Polski nie
wymienia, najwiecej w badaniu (hub dla Francji i Niemiec, pierwszy zaktad w Europie, zespdt
inzynierédw w Europie, cykl sprzedazy B2B w Unii). W nich Polska pada w 69,4% odpowiedzi. Na
krotkiej liscie w kazdej, obok Czech i Niemiec; USA jako wtasny kraj w 2,1%.

Co z tego wynika. Firma z USA pyta o Europe, a Polske dostaje jako jeden z wariantéw. Gdy pytanie jej
nie wymienia, Polska pada w siedmiu odpowiedziach na dziesie¢, a gdy zaweza wybdr do regionu,
zawsze. Zrédta sg tu drugie najmniej polskie w czesci Il (26,5%), z Komisjg Europejska na czele

i serwisem zawodowym linkedin.com w pierwszej tréjce. Amerykanskie pytania o talent dostaja Zrdédto
o ludziach, nie o kraju.

»,For a ~50-person semiconductor R&D center, the strongest European cost-to-talent
options are generally Poland, the Czech Republic, Romania, and Portugal.”

,Dla centrum badawczego pdétprzewodnikdw na ok. 50 oséb najmocniejsze europejskie opcje pod
wzgledem kosztu do talentu to zwykle Polska, Czechy, Rumunia i Portugalia.”

— ChatGPT, USA, krdtka lista, pytanie o centrum badawcze w Europie (Log ID 11del6ac-d240-4496-931c-cf754b435511). Polska
na liscie.

Polski portret generatywny - Czes$¢ Il - Polska dla biznesu 136



Rozdziat 7. Dwanascie kart rynkowych dla firm

7.12 Wielka Brytania

Karta rynku dla firm

« Pytania firm w badaniu: 59 (z Polskg 57 - bez Polski 2) > za mato pytan bez Polski

« Krétka lista (48 odpowiedzi): Polska 95,8% - Czechy 70,8 - Rumunia 60,4 - Niemcy 54,2

« Witasny kraj persony w krdtkiej liscie: 14,6%

» Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie Zrédta 29,0% (1 260 cytowan, 64% z wyszukiwania) -
ec.europa.eu 41 - gov.uk 35 - paih.gov.pl 27

+ Watek biznesowy: —

« Btedy w pytaniach firm: brak

Tematy pytan firm. Brytyjska firma pyta o Polske po brexicie: zaktad w Unii, zeby unikng¢ tar¢
celnych, polscy dostawcy czesci precyzyjnych po problemach jakosciowych z dostawcg azjatyckim,
centrum ustug wspdlnych dla finanséw i HR, hub dystrybucyjny (Polska czy Wegry), sie¢ drogowa

i niezawodnos¢ frachtu, zespdt programistdw do pilnego projektu, eksporter zywnosci z Polskg jako
pierwszym rynkiem w Unii, studio gier do przejecia, inwestycja 30 mln funtédw na 10-15 lat. Tylko dwa
pytania nie wymieniajg Polski. Na kroétkiej liscie Polska pada w 95,8% odpowiedzi, przed Czechami
(70,8%) i Rumunia.

Co z tego wynika. Wielka Brytania jest jednym z dwéch rynkdéw (obok Chin), na ktérych odpowiedzi
dla firm odsytajg do urzedu wtasnego paristwa czesciej niz gdzie indziej (10,2% odpowiedzi; rozdz. 6):
gov.uk pada w 35 odpowiedziach, przed PAIH, bo brytyjski rzad ma strony o eksporcie do kazdego
kraju Unii. W czesci | ten sam rynek odsytat osoby prywatne do gov.uk czesciej niz do gov.pl; dla firm
jest podobnie, tylko stawka jest inna. To strona o handlu z Polskg, nie o bezpieczeristwie podrézy.

,»If your goal is to reach most of Central Europe within two days, | would put the warehouse
in western Poland or the Germany-Netherlands corridor depending on whether you
prioritize reach/cost or fastest pan-EU access.”

,Jezeli celem jest dotarcie do wiekszosci Europy Srodkowej w dwa dni, umiescitbym magazyn

w zachodniej Polsce albo w korytarzu Niemcy-Holandia, zaleznie od tego, czy priorytetem jest zasieg
i koszt, czy najszybszy dostep do catej UE.”
— Perplexity, Wielka Brytania, krétka lista, pytanie o magazyn dla Europy Srodkowe;j

(Log ID 58a5c8ee-c593-4d0b-abef-c75ble3b45da). Zasieg i koszt przemawiajg za Polska, najszybszy dostep do catej Unii za
Niemcami i Holandia.
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7.13 Wiochy

Karta rynku dla firm

» Pytania firm w badaniu: 58 (z Polskg 47 - bez Polski 11) > w pytaniach bez Polski Polska w 68,2%
odpowiedzi (66 odpowiedzi)

« Krétka lista (48 odpowiedzi): Polska 95,8% - Rumunia 83,3 - Czechy 77,1 - Wegry 77,1

« Witasny kraj persony w krdtkiej liscie: 18,8%

» Dokad odsytajg odpowiedzi firm: polskie Zrédta 33,3% (1 184 cytowan, 61% z wyszukiwania) -
ec.europa.eu 48 - paih.gov.pl 29 - ekrs.ms.gov.pl 20

» Watek biznesowy: —

« Btedy w pytaniach firm: 1z 14. OdpowiedZ DeepSeek wymienita Triest wsrdéd polskich weztdw
logistycznych (czesé |, rozdz. 7)

Tematy pytan firm. Wtoskie pytania firm mdéwig jezykiem kosztéw: dyrektor finansowy chce raportu

o petnych kosztach zaktadu w Polsce, poréwnania z Rumunia i Stowacja, kalkulacji przeniesienia
produkcji komponentéw mechanicznych; dalej pilne zlecenie dla niemieckiego klienta i polski
dostawca, hub logistyczny w Polsce dla rynku niemieckiego, polski dom programistyczny do platformy
loT, dystrybutor czy filia dla zywnosci i maszyn, premium food na polskim rynku, meble, przejecie
firmy z branzy mechanicznej. Jedenascie pytan Polski nie wymienia (nowi dostawcy w Europie
Wschodniej, lokalizacja zaktadu, partner nearshore); w nich Polska pada w 68,2% odpowiedzi. Na
krdtkiej liscie w 95,8%, obok Rumunii, Czech i Wegier.

Co z tego wynika. Wtochy sa, obok Francji i Norwegii, rynkiem, na ktérym Rumunia stoi blisko Polski
(83,3% wobec 95,8% na krotkiej liscie): wtoskie pytania o koszty pracy same jg wywotujg, tak jak
pytania francuskie. Polska wygrywa tam, gdzie pytanie dotyczy logistyki do Niemiec i dojrzatosci
przemystu; przegrywa argumentem ceny. Jedyny btad na tym rynku to Triest wsrdd polskich weztéw
logistycznych.

»,La Polonia € attualmente il "motore logistico" dell'Europa centro-orientale.”

,Polska jest obecnie »silnikiem logistycznym« Europy Srodkowo-Wschodnie;j.”

— Gemini, Wtochy, krétka lista, pytanie o hub logistyczny dla Europy Srodkowej i Wschodniej
(Log ID c2d5f0c0-f99a-41ae-8eaf-d944ad70fa5b). Zachodnia i centralna Polska jako ,gtéwny wybdr strategiczny”.

JAK LICZYMY (WSZYSTKIE KARTY). Karta rynku, pytania firm z badania (sierpieri-wrzesieri 2026): liczba
pytan z Polska i bez Polski w tresci (flaga ,,Polska w pytaniu”), wzmianka o Polsce w odpowiedziach na pytania
bez Polski tylko dla rynkdw z = 5 takimi pytaniami (przy 5 pytaniach: 30 odpowiedzi, tendencja). Krétka lista:
osobny pomiar z 30 wrzesnia 2026 (rozdz. 2): 8 pytan bez nazwy Polski na rynek x 6 modeli = 48 odpowiedzi;
»Polska w x%" = odsetek odpowiedzi ze wzmianka o Polsce; paristwa obok Polski = odsetek odpowiedzi, w ktérych
pada dane paristwo (pole sedziego ,inne wymienione encje”, po normalizacji); wtasny kraj persony = odsetek
odpowiedzi, w ktérych pada paristwo rynku. Zrédta: udziat polskich domen w cytowaniach z odpowiedzi na
pytania firm danego rynku, tacznie dla obu trybdéw (Zrédta z wyszukiwania i adresy podane w odpowiedzi; rozdz.
6), z udziatem cytowan pochodzacych z wyszukiwania (profil rynku, nie ranking); trzy domeny = liczba odpowiedzi,
w ktérych domena pada. Watek biznesowy: przeszukanie petnego tekstu odpowiedzi firm z badania listg form
nazwy (kolej Chiny-Europa, prom i Ystad, izba ahk.pl) z podziatem na pytania, ktére watek zawieraja, i pozostate.
Aprobaty per rynek nie publikujemy (badanie: po 12 odpowiedzi bez Polski na wiekszosci rynkéw; krdtka lista:
zaleznod¢ od limitu dtugosci odpowiedzi opisana w aneksie). Liczby dwdch zbioréw nie stojg w jednej kolumnie.
Pomiar dotyczy odpowiedzi modelu zwréconej przez API.
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ROZDZIAL 8

Polska w cieniu wojny, czyli co
o ryzyku styszg firmy

W SKROCIE

Zapytane wprost o inwestycje, nearshoring, energie, pracownikdw czy ubezpieczenie

w Polsce, modele jezykowe (LLM) w zadnej z 864 odpowiedzi nie odradzity Polski jako
wyboru z powodu wojny.

Rekomendacja ma prawie zawsze warunek: w czterech pytaniach o ryzyko inwestycyjne
odpowiedzi bez zadnego zastrzezenia to 3,8%, a ,tak, ale” 81,9%.

To ta sama Polska w dwdch rolach: okoto dwéch trzecich odpowiedzi na pytania

o inwestycje, nearshoring i ubezpieczenie stawia Polske jako wyraznie bardziej narazong niz
kraje, z ktérymi jg porédwnuje, a dziewieé na dziesieé¢ tych samych odpowiedzi poleca jg

z zastrzezeniami.

Jako baza do odbudowy Ukrainy Polska jest polecana wyraZnie w kazdej odpowiedzi, takze
gdy pytanie jej nie wymienia.

Gdy firma pyta o bezpieczne kraje regionu bez nazwy Polski, Polska pada zawsze, ale

w 37,5% odpowiedzi trafia do grupy krajéw bardziej ryzykownych, a w 3 ze 144 odpowiedzi
jest odradzana.

Firmy styszg inne argumenty niz osoby prywatne: Unia Europejska (86,9% odpowiedzi)

i energia (75,0%) zamiast Biatorusi i ostrzezen ministerstw spraw zagranicznych.

W paZdzierniku 2026 roku, osobno od badania, sze$¢ modeli dostato na 12 rynkach osiem pytar firm
o Polske w czasie wojny w Ukrainie (o inwestycje 20 mln euro, nearshoring, ubezpieczenie ryzyka
wojennego, baze do obstugi odbudowy Ukrainy), kazde dwa razy. W zadnej z 864 odpowiedzi na
pytania wymieniajgce Polske model nie odradzit jej jako wyboru z powodu wojny. Ale tylko 3,8%

odpowiedzi o ryzyko inwestycyjne poleca jg bez zadnego zastrzezenia. Ten rozdziat mierzy, jak duze
jestto ,ale”, i czym modele je réwnowaza.

8.1 Najpierw ludzie, czyli co styszg osoby prywatne

Osoby prywatne pytajg o to samo inaczej. To ich obraz Polski widzg pdzniej pracownicy, studenci

i rodziny ekspatdéw. Czes¢ | opisuje ten pomiar w podrozdziale 4.7; tu tylko to, czego potrzebuje

poréwnanie z firmami.
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Przypomnienie z czesci | (podrozdziat 4.7). W pazdzierniku 2026 roku, osobno od badania,
zadalismy szesciu modelom na 11 rynkach osiem pytan osdb prywatnych o bezpieczeristwo w Polsce
w czasie wojny w Ukrainie, kazde dwa razy (1 056 odpowiedzi). W zadnej z 792 odpowiedzi na pytania
wymieniajgce Polske model nie odradzit Polski jako kierunku z powodu wojny, ale bez zadnego
zastrzezenia odpowiada tylko 15,7%. Argumenty dla oséb s3 state: Biatorus (88,3% odpowiedzi), NATO
(78,1%), ostrzezenia ministerstwa spraw zagranicznych wtasnego kraju (70,5%); strefa Schengen pada
w 5,3%. Gdy pytanie o bezpieczne kraje catej Europy nie wymienia Polski, od potowy do trzech
czwartych odpowiedzi stawia jg w grupie ,,ostroznie, blizej konfliktu”.

»,Poland is a heavily defended NATO ally. It's essentially one of the most secure places in Europe right
now.”

»Polska jest silnie bronionym sojusznikiem NATO. To w zasadzie jedno z najbezpieczniejszych miejsc
w Europie.”

— Gemini, USA, pytanie osoby, ktérej rodzice martwig sie wyjazdem do Polski

(Log ID 7e6fa012-6c92-4071-balb-e4c877719720). Model podpowiada, co powiedzie¢ rodzicom.

Jak liczymy. Pomiar tematyczny z 18-19 pazdziernika 2026 roku to osobny zbidr: inne pytania, inna
data, a ChatGPT, Gemini, Claude i DeepSeek pracowaty w nowszych wersjach niz w badaniu. Jego liczb
nie taczymy z liczbami badania. Stanowisko wobec ryzyka przypisaliSmy kazdej odpowiedzi do jednej

z klas: bez zastrzezen, ,tak, ale”, ,ostroznie”, odradza. Zrobit to jeden koder (model jezykowy) bez
wiedzy o tym, ktéry model odpowiadat; drugi przebieg na losowej prébie 576 odpowiedzi zgodzit sie

z nim w 87,5%. W pytaniu o catg Europe granica miedzy ,tak, ale” a ,ostroznie” zalezy od instrukcji
klasyfikacji, dlatego podajemy przedziat. Metode opisuje aneks.

8.2 Pytania firm: osiem sytuacji, 1152 odpowiedzi

Tego samego dnia co pytania oséb zadaliSmy sze$ciu modelom osiem pytan firm na wszystkich 12
rynkach, kazde dwa razy. Szes¢ z nich wymienia Polske: inwestycja 20 mln euro, nearshoring do Polski
albo dalej na zachdéd, Polska jako baza odbudowy Ukrainy, energia, pracownicy z Ukrainy,
ubezpieczenie ryzyka wojennego. Dwa pytajg bez nazwy Polski: o bezpieczne kraje regionu do
inwestycji i 0 najlepszg baze do odbudowy Ukrainy.

Zapytane wprost, modele méwia tak, ale z warunkami. W Zadnej z 864 odpowiedzi na sze$¢ pytan
wymieniajgcych Polske model nie odradzit jej jako wyboru z powodu wojny. Czes¢ odpowiedzi

o inwestycje i nearshoring wskazuje jednak zarzgdowi, ktéry najwyzej stawia ryzyko wojenne,
lokalizacje dalej na zachdd, najczesciej w Czechach; przy innych priorytetach polecajg Polske, wiec
nalezg do klas ,tak, ale” albo ,ostroznie” (ich udziatu nie liczyliSmy). W pytaniach o ryzyko
(inwestycja, nearshoring, ubezpieczenie, bezpieczne kraje regionu; 576 odpowiedzi) typowa
odpowied? to ,tak, ale”: 81,9%. Bez zadnego zastrzezenia odpowiada 3,8%, ze wskazaniem na istotne
ryzyko 13,7%, a odradza 0,5%. Najczestszy warunek brzmi: ryzyko jest wyzsze niz w Czechach czy

w Niemczech, wiec trzeba je wycenic¢ i ubezpieczyé, a nie: nie inwestuj.

8.3 Ta sama Polska w dwoéch rolach

Stanowisko ,tak, ale” nie méwi jeszcze, jak duze jest to ,ale”. Dlatego w trzech pytaniach, w ktérych
firma poréwnuje Polske z innymi krajami (inwestycja 20 mln euro, nearshoring, ubezpieczenie ryzyka
wojennego; 432 odpowiedzi), zakodowalismy osobno miare wzgledng: czy odpowiedz przedstawia
Polske jako wyraznie bardziej narazong na ryzyko wojenne niz kraje, z ktdrymi jg poréwnuije.

Wynik jest dwustronny. Okoto dwdch trzecich odpowiedzi (67%) stawia Polske jako wyraznie bardziej
narazong, najczesciej w pytaniu o inwestycje (76%) i o ubezpieczenie (73%), rzadziej w pytaniu
o nearshoring (53%); odpowiedzi bez zadnego poréwnania jest 2%. A mimo to dziewie¢ na dziesieé
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tych samych odpowiedzi (91%) poleca Polske z zastrzezeniami. Polska jest w nich jednoczes$nie krajem
blizej frontu i krajem, do ktérego warto wejs¢. Obie oceny padajg w jednej odpowiedzi i nie sg
sprzeczne: model najpierw ustawia Polske na mapie ryzyka, potem liczy, czy to ryzyko da sie wyceni¢

i ubezpieczy¢, i zwykle odpowiada, ze tak.

Ta miara ma pasmo niepewnosci. Dwie potowy tego samego pytania, kodowane przez rézne przebiegi,
réznig sie o kilkanascie punktdéw (w pytaniu o inwestycje 85% i 67%), dlatego czytamy jg jako
przedziaty: w pytaniu o inwestycje od dwdéch trzecich do ponad czterech pigtych odpowiedzi,

0 nearshoring okoto potowy, o ubezpieczenie okoto trzech czwartych. Twardymi liczbami sg za to
skrajne klasy stanowiska: odpowiedzi bez zastrzezen nigdy nie stawiajg Polski jako bardziej narazonej,
a odpowiedzi z istotnym ryzykiem niemal zawsze (22 z 25). Udziat ,wyraznie bardziej narazona” zalezy
bardziej od pytania niz od modelu: u tego samego modelu wynosi od 0% w pytaniu o nearshoring do
96% w pytaniu o ubezpieczenie (Gemini); miedzy modelami rozpietosé siega od 53% (Gemini) do 90%
(Perplexity), przy czym sg to wersje z pazdziernika 2026 roku, inne niz w badaniu, wiec tej kolejnosci
nie przenosimy na badanie gtéwne (czes¢ I).

Ton zalezy od tematu, nie od rynku. Najchtodniej modele mdéwig o ubezpieczeniu ryzyka wojennego
(ton 5,47; wyrazne polecenie 2,8%, niskie 12,5%) i o inwestycji 20 mln euro (5,94; 14,6%). Najcieplej
mowig o Polsce jako bazie odbudowy Ukrainy (7,50; wyrazne polecenie 98,6%) i o pracownikach

z Ukrainy (7,05; 70,8%). Pytanie o energie prawie nie dotyka wojny w samej Polsce: 78,5% odpowiedzi
w ogdle nie ocenia ryzyka wojennego, za to kazda méwi o cenach i Zrédtach energii (wyrazne
polecenie 4,2%, umiarkowane 93,8%). Ton odpowiedzi dla firm z 12 rynkdw rézni sie o mniej niz pét
punktu (6,46 Chiny - 6,90 Ukraina). Przy nearshoringu (,,Polska czy dalej na zachéd”) od 8% do 14%
odpowiedzi stawia Polske w grupie , ostroznie”; reszta poleca jg z warunkami.

8.4 Bez Polski w pytaniu: baza odbudowy tak, bezpieczna inwestycja tylko
warunkowo

Gdy firma pyta o najlepszg baze do obstugi odbudowy Ukrainy, Polska pada w kazdej odpowiedzi

i w kazdej jest wyraZnie polecana; w trzech czwartych odpowiedzi model w ogdle nie odnosi sie przy

tym do ryzyka wojennego dla samej Polski. Gdy pyta o bezpieczne kraje regionu do inwestycji, Polska
tez pada zawsze, ale w 37,5% odpowiedzi trafia do grupy , bardziej ryzykownych”, a w 3 ze 144 (2,1%)

model zaleca inny kraj. Blisko$¢ Ukrainy jest atutem, gdy chodzi o Ukraine, i obcigzeniem, gdy chodzi
0 bezpieczeristwo kapitatu.

Modele réznia sie tu bardziej niz rynki. W pytaniu o bezpieczne kraje regionu ChatGPT stawia Polske
w grupie bardziej ryzykownych w 87,5% odpowiedzi (21 z 24), a Gemini w zadnej (0 z 24); pozostate
modele mieszczg sie miedzy nimi. To réznica wersji z pazdziernika 2026 roku: w badaniu z sierpnia oba
modele pracowaty w starszych wersjach, wiec tej rédznicy nie przenosimy na badanie gtéwne (czes¢ 1)
ani nie czytamy jako statej cechy modelu. Dla firmy znaczy ona jedno: to, ktéry model zapyta inwestor,
zmienia odpowiedz o Polsce bardziej niz to, z ktérego kraju pyta.

Argumenty dla firm. Modele uzasadniajg odpowiedzi firmom cztonkostwem w Unii Europejskiej

i funduszami (86,9% odpowiedzi), energig (75,0%), NATO (51,1%) i Biatorusig (43,2%). Ostrzezenia
ministerstw spraw zagranicznych, obecne w 70,5% odpowiedzi dla oséb prywatnych, firmom prawie
nie sg przywotywane (3,4%).
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8.5 Jak to brzmi w odpowiedziach

»For most businesses serving Ukraine's reconstruction, Poland is the best all-round base.”
,Dla wiekszosci firm obstugujgcych odbudowe Ukrainy Polska jest najlepszg wszechstronng baza.”

— ChatGPT, USA, pytanie o najlepszg baze do odbudowy Ukrainy, bez nazwy Polski
(Log ID b299068d-33b1-48dd-9ffc-5ceb73991740).

»Setting up a regional hub in southeastern or central Poland (Rzeszéw or Warsaw) allows
you to project power into Ukraine while maintaining a safe EU base for your capital,
contracts, and talent.”

»Regionalny hub w potudniowo-wschodniej lub centralnej Polsce (Rzeszdw albo Warszawa) pozwala
dziata¢ w Ukrainie, zachowujac bezpieczng baze w UE dla kapitatu, kontraktéw i ludzi.”

— Gemini, USA, pytanie o Polske jako baze odbudowy Ukrainy (Log ID fb9b4ddc-0cc5-4ec7-9ddc-9b774aalabbe).

»Z Cisto bezpecnostného hladiska je Polsko stabilné. Z hladiska vnimania rizika vedenim je
vak &asto jednoduchsie a rozumnejsie zvolit Cesko alebo zdpadné Slovensko”

»Z czysto bezpieczeristwowego punktu widzenia Polska jest stabilna. Z punktu widzenia postrzegania
ryzyka przez zarzad czesto prosciej i rozsgdniej jest jednak wybra¢ Czechy albo zachodnig Stowacje”

— Grok, Stowacja, pytanie o nearshoring do Polski albo dalej na zachdd (Log ID de23699¢c-b279-48a2-a955-ba66e2bd8clb).
Polska bezpieczna, ale zarzgdowi wrazliwemu na ryzyko model podsuwa Czechy. W klasyfikacji: ,,ostroznie”.

JAK LICZYMY. Pomiar tematyczny z 18-19 pazdziernika 2026 roku: 16 pytan (8 oséb prywatnych na 11 rynkach, 8
firm na 12 rynkach), sze$¢ modeli przez oficjalne API, kazde pytanie dwa razy (2 208 odpowiedzi, w tym 1 152 firm).
To osobny zbidr: inne pytania, inna data, cztery modele w nowszych wersjach niz w badaniu; jego liczb nie
taczymy z liczbami badania. Stanowisko wobec ryzyka (bez zastrzezen / ,tak, ale” / ,ostroznie” / odradza / bez
oceny) przypisat kazdej odpowiedzi jeden koder (model jezykowy), ktéry nie wiedziat, ktéry model odpowiadat;
niezalezny drugi przebieg objat losowa prébe warstwowa 576 odpowiedzi (zgodnos¢ 87,5%); w pytaniach

o inwestycje i nearshoring granica miedzy ,tak, ale” a , ostroznie” zalezy od instrukcji, dlatego podajemy
przedziaty albo opis. Miare wzgledng (,wyraznie bardziej narazona niz poréwnywane kraje”) zakodowalismy
osobno dla 432 odpowiedzi w szesciu niezaleznych przebiegach; potowy tego samego pytania réznig sie do 18
punktdéw, wiec podajemy przedziaty. Btad faktograficzny potwierdzilismy w jednej odpowiedzi firmowej (rok
zamkniecia gazociggu jamalskiego: 2002 zamiast 2022). Cze$¢ odpowiedzi trzech modeli jest ucieta limitem
dtugosci ustawionym w aplikacji badawczej (aneks).
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ROZDZIAL 9
Modele, czyli réznice, ktére firma
powinna zna¢

W SKROCIE

Szes¢ modeli jezykowych (LLM) zgadza sig, czy méwic firmom o Polsce: w 665 z 700 pytan
firm wszystkie odpowiadajg tak samo (95,0%). Spdr toczy sie tam, gdzie pytanie Polski nie
wymienia: 30 z 35 podzielonych pytan to pytania bez Polski, a jest ich w badaniu 68.

W tych 68 pytaniach modele réznig sie mocno: Gemini i Grok wprowadzajg Polske do 83,8%
odpowiedzi, DeepSeek do 82,4%, Claude do 80,9%, ChatGPT do 63,2%, Perplexity do 57,4%
(po 68 odpowiedzi). Réznice robi nie ocena Polski, tylko sposéb odpowiadania: ChatGPT

i Perplexity w ponad jednej trzeciej takich odpowiedzi nie wymieniajg zadnego kraju, bo
odpowiadajg procedurg, nie listg (rozdz. 3).

Ton wypowiedzi o Polsce w pytaniach firm uktada modele tak samo jak w czesci I: na tych
samych pytaniach Gemini méwi o Polsce cieplej niz Srednia modeli (+0,47 punktu), Claude
najchtodniej (-0,39). Zadna z tych rozbieznosci nie przekracza progu 0,5 punktu, ale na
pojedynczym pytaniu najcieplejsza i najchtodniejsza odpowiedzZ réznig sie $rednio 0 1,8
punktu, a w co pigtym pytaniu (20,5%) o 3 lub wiecej.

Gdy firma pyta o ryzyko, kazdy model obniza ton o 0,9-1,3 punktu i kazdy czesciej odpowiada

negatywnie. R6znig sie skalg: w pytaniach o ryzyko odpowiedzi negatywne to 6,1% u Gemini
i 17,5% u Claude; w pozostatych pytaniach 0,7-3,4% u kazdego.

Ktére modele polecajg Polske firmom najwyrazniej, raport podaje tylko w aneksie: cztery
z szesciu modeli miaty limit dtugosci odpowiedzi, a przycieta odpowiedz czesciej traci

wyrazne polecenie (czesé |, aneks). W krdétkiej liscie kolejnosci modeli w aprobacie nie da sie

ustali¢ w ogdle. Z tego powodu nie ma ,najlepszego modelu dla Polski”. Jest szes¢ réznych
sposobdéw odpowiadania, a firma, ktdra chce wiedzieé, jak wyglada w odpowiedziach, musi
mierzy¢ w kilku modelach naraz.
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Wykres 9.1 Polska w pytaniach firm bez Polski, sze$¢ modeli
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Polska w odpowiedzi, pytania firm bez Polski (n 68 na model)

To samo pytanie, ten sam dzierl, dwa modele. Niemiecka firma planuje nowa linie produkcyjng i prosi
o poréwnanie Polski z Czechami dla dyrektora finansowego. Gemini zaczyna od werdyktu: Polska to
»~ZWyciezca skalowania” z lepszym profilem kosztédw na dziesie¢ lat. Claude zaczyna od zastrzezenia
o braku aktualnych danych i koriczy zdaniem, ze przewaga kosztowa Polski ,topnieje”. Ton 8 wobec 4
(oba cytaty w 9.5). Oba modele podaty te same rzedy wielkosci ptac i te same Zrédta do sprawdzenia;
rézni je to, co z nich zrobity. Ten rozdziat mierzy wtasdnie te réznice i méwi, czego z niej dla firm wynika
mniej, niz sie wydaje.

9.1 Co mierzy ten rozdziat

Czescé | (rozdz. 7) zestawita szes¢ modeli na wszystkich 1400 pytaniach. Ten rozdziat robi to samo na
700 pytaniach firm z badania i doktada krétka liste (96 pytan bez nazwy Polski, osobny pomiar). Miary
sg te same: zgodnosé wzmianki (czy wszystkie modele mdwig o Polsce), wzmianka w pytaniach bez
Polski, ton wypowiedzi o Polsce i rozbiezno$é modeli, czyli o ile ton danego modelu odbiega od
$redniego tonu wszystkich szesciu w odpowiedziach na to samo pytanie. Poréwnanie na tych samych
pytaniach usuwa wptyw doboru pytan, wiec jest jedyng uczciwg miarg tego, ktéry model méwi

o Polsce cieplej.

Jednej miary tu nie ma: aprobaty per model. Modele sie nig rdznig, ale w badaniu cztery z szesciu
modeli miaty gérny limit dtugosci odpowiedzi i czesto go osiggaty, a symulacja uciecia petnych
odpowiedzi pokazuje, ze przycieta odpowiedz czesciej traci wyrazne polecenie (cze$¢ |, rozdz. 4i7).
Wartosci per model z zastrzezeniem podaje aneks. W tekscie zostajg miary, ktére na uciecie sg
odporne: wzmianka, ton i rozbieznos¢.

9.2 Modele zgadzaj3 sie, czy méwic¢ firmom o Polsce

W 657 z 700 pytan firm Polske wymienia wszystkie sze$¢ modeli, a w 8 Zaden. Zgodnos$¢ jest wiec
niemal petna (95,0%), ale z tego samego powodu co w czesci |: 632 z 700 pytan firm wymienia Polske
wprost, a wtedy wspominajg o niej wszystkie modele. Podziat zaczyna sie w 68 pytaniach bez Polski:
w 30 z nich czes¢ modeli Polske wprowadza, a czes¢ nie.
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Polska w odpowiedzi, pytania bez Polski (n 68) Polska w odpowiedzi ogétem (n 700)
Gemini 83,8% 98,4%
Grok 83,8% 98,3%
DeepSeek 82,4% 98,1%
Claude 80,9% 97,7%
ChatGPT 63,2% 96,4%
Perplexity 57,4% 95,6%

Co z tej tabeli wynika? Ogdtem réznice mieszczg sie w 3 punktach, czyli w granicach zmiennosci
pomiaru. W pytaniach bez Polski rozstep siega 26 punktdw i jest realny. Nie jest to jednak rdznica

w ocenie Polski. Rozdziat 3 pokazat, skad sie bierze: ChatGPT i Perplexity w ponad jednej trzeciej
odpowiedzi na pytania firm bez Polski nie wymieniajg zadnego kraju. Na pytanie o cykl sprzedazy

w Unii, o rejestracje spoétki czy o certyfikacje odpowiadajg opisem procedury, a nie listg panfistw.
Gemini, Grok i DeepSeek na to samo pytanie odpowiadajg listg, i Polska na niej jest. Firma, ktéra chce,
zeby model sam podsunat Polske, ma wiec wiekszg szanse u modeli, ktére odpowiadaja lista; firma,
ktdra chce procedury, dostanie jg bez Polski, ale tez bez Czech i Niemiec.

W krdtkiej liscie (96 pytan bez nazwy Polski, 8 obszardw decyzji) réznic prawie nie ma: Gemini, Grok
i DeepSeek wymieniajg Polske w 100% odpowiedzi, ChatGPT w 99,0%, Claude w 96,9%, Perplexity

w 94,8% (po 96 odpowiedzi; rozdz. 2). Gdy pytanie zaweza wybdr do decyzji lokalizacyjnej w Europie,
Polska jest na liscie u kazdego modelu.

9.3 Ton, czyli ta sama kolejnos¢ co w czesci |

rozbieznos¢ tonu na tych samych pytaniach firm  ton ogétem odpowiedzi negatywne (< 4)

Gemini +0,47 7,25 2,9% 689
Grok +0,24 7,01 54% 688
DeepSeek +0,05 6,83 57% 687
Perplexity -0,18 6,61 7,9% 667
ChatGPT -0,19 6,60 4,8% 673
Claude -0,39 6,40 9,1% 684
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Wykres 9.2 Rozbieznos$¢ tonu w pytaniach firm

pytania firm: rozbiezno$¢ tonu wobec sredniej modeli (punkty) cze$d | (dla poréwnania)
Gemini (n 689) +0,47 +0,53
Grok (n 688) +0,20
DeepSeek (n 687) +0,07
Perplexity (n 667) -0,14
ChatGPT (n 673) -0,27
Claude (n 684) -0,39 -0,39
1 1 1 1 1
-0,5 0 +0,5 -0,5 0 +0,5

szare pole: pas 0,5

Kolejnos¢ jest ta sama, co na wszystkich 1400 pytaniach w czesci | (Gemini +0,53, Claude -0,39):

o Polsce dla firm najcieplej méwi Gemini, najchtodniej Claude. Zadna rozbiezno$é w pytaniach firm nie
przekracza progu 0,5 punktu, wiec raport nie nazywa zadnego modelu ,przychylnym” ani
»nieprzychylnym”. Réznica miedzy skrajnymi modelami (0,86 punktu) jest jednak wieksza niz szum
pomiaru, a na pojedynczym pytaniu bywa duzo wieksza: w 655 pytaniach firm, na ktére wszystkie
szes¢ modeli odpowiada ze wzmiankg o Polsce i oceng tonu, najcieplejsza i najchtodniejsza odpowiedz
réznig sie srednio o 1,8 punktu, a w co pigtym pytaniu (20,5%) o 3 punkty lub wiecej. Dla firmy, ktéra
sprawdza, ,,co model méwi o Polsce”, oznacza to prostg rzecz: jedno pytanie zadane jednemu
modelowi nie méwi, co méwig modele. Mdwi, co powiedziat jeden z nich tego dnia.

Odpowiedzi negatywne (ton 4 lub nizszy) to w pytaniach firm 5,9% (czes¢ |, rozdz. 4; 4 088 odpowiedzi
ze wzmianka i oceng tonu), od 2,9% u Gemini do 9,1% u Claude. Skad sie biorg, méwi nastepny
podrozdziat.

9.4 Kazdy model ostrzega, gdy firma pyta o ryzyko, ale nie tak samo mocno

Rozdziat 1 pokazat, ze o tonie odpowiedzi dla firm decyduje pytanie: 281 z 700 pytan firm samo pyta
o ryzyko, bariery lub putapki, i to w nich odpowiedzi sg chtodne (6,16) i co dsma negatywna (12,4%);
w pozostatych pytaniach ton wynosi 7,20, a negatywnych jest 1,6%. Ta zaleznos$¢ dziata u kazdego
z szes$ciu modeli i kazdy obniza ton o podobng wielkosé.

ton: pytania o ryzyko ton: pozostate pytania  réznica negatywne: o ryzyko negatywne: pozostate
Gemini 6,62 7,67 -1,05 6,1% 0,7%
Grok 6,25 7,52 -1,28 12,3% 0,7%
DeepSeek 6,26 7,21 -0,94 12,3% 1,2%
ChatGPT 6,07 6,96 -0,88 9,2% 1,7%
Perplexity 5,88 7,10 -1,22 17,4% 1,5%
Claude 5,87 6,76 -0,89 17,5% 3,4%

Po 270-278 odpowiedzi o ryzyko i 397-411 pozostatych na model.
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Wykres 9.3 Kazdy model ostrzega
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po 270-278 odpowiedzi o ryzyko na model

Co z tego wynika? Po pierwsze, zaden model nie ,straszy Polskg” z wtasnej inicjatywy: w pytaniach,
ktdre o ryzyko nie pytajg, odpowiedzi negatywne sg rzadkoscig u kazdego (0,7-3,4%). Po drugie, gdy
firma pyta o ryzyko, kazdy model odpowiada ryzykiem. Spadek tonu o 0,9-1,3 punktu jest wspdlny dla
wszystkich szedciu. Po trzecie, réznig sie tym, jak czesto z listy ryzyk robig odpowiedZ negatywna:
Claude i Perplexity niemal trzy razy czesciej niz Gemini (17,5% i 17,4% wobec 6,1%). Dla firmy pytajacej
o putapki inwestycji w Polsce oznacza to, ze dostanie liste ryzyk u kazdego modelu, ale jej ciezar
bedzie zalezat od tego, ktérego zapyta. Dla promocji gospodarczej Polski oznacza to, ze przedmiotem
pracy nie jest ,zta opinia modeli”, tylko tres¢, ktdrg modele majg o konkretnych ryzykach: legalizacja
pracy, koszty energii, zmiany przepiséw (rozdz. 1, 8i10).

9.5 Jak to brzmi w odpowiedziach

Dwie odpowiedzi na to samo pytanie firmy z Niemiec, ktdra planuje nowa linie produkcyjng i prosi
o porédwnanie Polski z Czechami dla dyrektora finansowego w perspektywie dziesieciu lat:

»Polen (Der Skalierungssieger): Bietet Uiber die ndachsten 10 Jahre das bessere TCO-Profil
fir arbeits- und fldchenintensive Produktionen.”

,Polska (zwyciezca skalowania): oferuje na najblizsze 10 lat lepszy profil catkowitych kosztdw dla
produkcji pracochtonnej i wymagajacej duzych powierzchni.”
— Gemini, Niemcy, pytanie o porédwnanie Polski i Czech dla nowej linii produkcyjnej

(Log ID 6248c287-7479-4b9f-9b7c-9abbféel4a35). Ton 8, aprobata wysoka; odpowiedzZ zaczyna sie od streszczenia dla
dyrektora finansowego.
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,Fazit Arbeitskosten: Polen ist heute glinstiger, der Kostenvorteil schmilzt tiber 10 Jahre
erheblich.”

JWhniosek o kosztach pracy: Polska jest dzis tansza, przewaga kosztowa topnieje w ciggu 10 lat
znaczaco.”

— Claude, to samo pytanie (Log ID aa344af7-2c2f-46cb-a7bb-762785c545ed). Ton 4, aprobata umiarkowana; odpowiedz zaczyna
sie od zastrzezenia, ze model nie ma aktualnych danych rynkowych.

Obie odpowiedzi podajg podobne widetki ptac i te same Zrédta do sprawdzenia. Réznig sie rama: jedna
mowi , Polska wygrywa, chyba ze...”, druga , Polska jest tarisza, ale...”. Sedzia ocenit te réznice na
cztery punkty tonu i jeden poziom aprobaty. Firma, ktéra zada to pytanie jednemu modelowi, dostanie
jedng z tych dwdch ram i nie dowie sie o drugiej.

9.6 Czego o modelach nie da sie z tego pomiaru powiedzie¢

Trzy rzeczy. Po pierwsze, ktéry model najwyrazniej poleca Polske firmom: wartosci sg w aneksie,

z zastrzezeniem o limicie dtugosci; w krdétkiej liscie réznice miedzy modelami sg mniejsze niz mozliwy
wptyw uciecia, wiec kolejnosci nie da sie ustali¢ (rozdz. 2). Po drugie, czy ta kolejnos¢ jest trwata:
czesc | pokazata, ze nowsze wersje modeli przesunety w siedem tygodni odsetek wyraZznych polecen
Polski o kilkanascie punktdw, w obie strony; kolejnos¢ modeli to cecha wersji z sierpnia 2026 roku, nie
marki modelu. Po trzecie, ktéry model jest ,najlepszy dla Polski”: pytanie nie ma jednej odpowiedzi,
bo ma tyle odpowiedzi, ile celéw. Firma, ktéra chce by¢ podsunieta sama, patrzy na wzmianke

w pytaniach bez Polski; firma, ktéra chce, zeby o niej médwiono cieplej, patrzy na rozbieznos¢ tonu;
firma, ktéra pyta o ryzyko, dostanie je wszedzie, ale w réznej dawce. Wniosek dla kazdej z nich jest ten
sam: mierzy¢ w kilku modelach naraz, na tych samych pytaniach, w datowanym oknie, bo kazda z tych
liczb jest cecha wersji, nie prawdg o modelu.

JAK LICZYMY. Pytania firm: 700 pytan x 6 modeli = 4 200 odpowiedzi badania (sierpieri-wrzesien 2026);
zgodnos¢ wzmianki = odsetek pytan, w ktdrych Polske wymienia wszystkie szes¢ modeli albo zaden; wzmianka
w pytaniach bez Polski: 68 pytan x 6 = 408 odpowiedzi (flaga , Polska w pytaniu”). Rozbieznos$¢ modeli: $rednia
réznica miedzy tonem danego modelu a srednim tonem wszystkich modeli w odpowiedziach na to samo pytanie
(tylko odpowiedzi ze wzmiankg o Polsce i oceng tonu, w pytaniach, na ktére tak odpowiada co najmniej pie¢
modeli); rozstep tonu liczony na 655 pytaniach z szescioma takimi odpowiedziami. Pytania , 0 ryzyko” (281) wg
klasyfikacji z rundy slepej opisanej w rozdz. 1 (10 pytan spornych liczonych jako pozostate). Krétka lista: 96 pytan
x 6 modeli (30 wrzesdnia 2026), osobny mianownik. Aprobate per model w obu zbiorach podaje tylko aneks (limit
dtugosci odpowiedzi u czterech modeli; symulacja uciecia). R6znic wzmianki ponizej 3 punktdw, tonu ponizej 0,5
punktu i aprobaty ponizej 5 punktdw nie interpretujemy. Pomiar dotyczy odpowiedzi modelu zwréconej przez API.
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ROZDZIAL 10

Co z tego wynika dla promocji
gospodarczej Polski
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Rozdziat 10. Co z tego wynika dla promocji gospodarczej Polski

W SKROCIE

« Firmom modele jezykowe (LLM) podsuwajg Polske prawie zawsze: na krétkiej liscie pada
w 98,4% z 576 odpowiedzi na pytania bez jej nazwy i jest wyraznie polecona w 82,5%. W tym
pomiarze problemem promocji gospodarczej nie jest obecnosé, tylko rola: w pytaniach
o rynek zbytu, zachety, centra ustug i inzynieréw Polska jest polecana w 90-93%
odpowiedzi, w pytaniach o produkcje kontraktowg w 69,4%, o magazyn dla Europy w 62,3%.
Celem nie jest ,zeby modele polecaty Polske”, tylko obszar decyzji, w ktérym Polska ma by¢
kandydatem, a nie ttem.

» Polska przegrywa na geografii, nie na kosztach. W odpowiedziach logistycznych
i przemystowych koszt jest jej argumentem w kazdej odpowiedzi; przegrywa czas dojazdu do
zachodu i opinia o dojrzatosci. Konkurentami sg tam Niemcy, Holandia, Wtochy i Austria, a nie
Czechy i Wegry. Argumentem, ktérego brakuje, jest dowdd dojrzatosci (certyfikaty,
referencje, nazwy), a nie dowdéd wzrostu.

» Firma, ktdra prosi o nazwy, dostaje polska firme w dwdch odpowiedziach na trzy (99 ze 150),
ale przy prosbie o certyfikowanych poddostawcéw tylko w 5 z 30. Na czele , polskich firm
W uzyciu” sg rejestry i portale (Krajowy Rejestr Dtugéw, BIG InfoMonitor, PSE, No Fluff Jobs),
a sektory, ktére Polska przedstawia inwestorom jako strategiczne (lotnictwo, elektronika,
farmacja), padajg rzadko nawet na zapytanie. Kanon na zapytanie (KGHM, PGE, PKO)

w odpowiedziach praktycznych nie wystepuje.

» Polskie instytucje sg w odpowiedziach modeli, a wyszukiwanie w jezyku rynku rzadko do
nich prowadzi. PAIH jest w trzech najczesciej cytowanych domenach na kazdym z 12 rynkdéw;
adresy podane przez modele same w 54,5% prowadzg do polskich stron, Zrédta
z wyszukiwania w 25,0%. W pytaniach o zachety PAIH pada w 26 z 27 odpowiedzi z adresami
podanymi w odpowiedzi i w 3 z 12 ze Zzrédtami z wyszukiwania. Jedyna izba dwustronna
w odpowiedziach to ahk.pl, obecna na jednym z dwunastu rynkéw.

» Dwa watki pokazujg granice promocji: prom przez Battyk modele doktadajg szwedzkim
firmom same (87 z 348 odpowiedzi, zero pytan o prom), kolej Chiny-Europa pada u chiriskich
firm gtédwnie wtedy, gdy firma o nig pyta (77 z 98). Argument, ktéry model ma powigzany
z sytuacjag decyzyjng, wchodzi do odpowiedzi sam; argument, ktéry jest tylko skojarzeniem,
trzeba wnies¢ w pytaniu.

» Wojna nie odbiera Polsce polecenia (w zadnej z 864 odpowiedzi), ale zmienia jego tresé: dwie
trzecie odpowiedzi o inwestycje, nearshoring i ubezpieczenie stawia Polske jako bardziej
narazona niz kraje poréwnywane, a dziewie¢ na dziesiec z nich i tak jg poleca. Modele maja
juz argumenty, ktdérych promocja nie musi wymyslac¢: Unia Europejska (86,9% odpowiedzi),
energia (75,0%), ,ryzyko da sie wyceni¢ i ubezpieczyc¢”. Brakuje im jednego: Polski jako bazy
do obstugi odbudowy Ukrainy nie trzeba promowac (polecona w kazdej odpowiedzi),

a Polske jako bezpieczng inwestycje bez jej nazwy w pytaniu trzeba.

10.1 Co ten rozdziat moze powiedzieé, a czego nie

Czes¢ Il mierzy odpowiedzi szesciu modeli na 700 pytan firm z 12 rynkéw (4 200 odpowiedzi badania)
i na 96 pytan krdtkiej listy bez nazwy Polski (576 odpowiedzi), zebrane przez interfejsy
programistyczne miedzy 25 sierpnia a 30 wrzesnia 2026 roku, oraz dwa pomiary tematyczne: Polske
na zapytanie (firmy i branze) i Polske w cieniu wojny. Jest to mapa reprezentacji w datowanym
badaniu, a nie prognoza decyzji inwestycyjnych i nie ocena pracy zadnej instytucji. Wnioski ponizej
dotyczg jednego: jak wyglada Polska w tej mapie, gdy pyta firma, i co z tego wynika dla instytucji,
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ktdre promujg jg gospodarczo (Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu, ministerstw, samorzaddw i stref
ekonomicznych, izb i stowarzyszen branzowych), a takze dla polskich firm, ktére chca by¢
w odpowiedziach z nazwy.

10.2 Obszar, nie kraj

Najwazniejszy wynik czesci Il jest prosty: dla firm nie dziata to, co w czesci | decydowato o wszystkim.
To, czy firma pyta o region, czy o Europe ogdlnie, nie zmienia widocznosci Polski (99,6% wobec 97,7%,;
rozdz. 2). Zmienia jg obszar decyzji, i to nie w tym, czy Polska pada, tylko w tym, czy jest polecona

i obok kogo stoi. W pytaniach o rynek zbytu, zachety, centra ustug i inzynieréw Polska jest liderem
regionalnej listy z Czechami, Rumuniag i Wegrami obok i poleceniem w 90-93% odpowiedzi.

W pytaniach o dostawcdw, produkcje kontraktows i logistyke lista sie zmienia na Niemcy, Wtochy,
Austrie, Portugalie i Holandig, a polecenie spada do 80,0%, 69,4% i 62,3% (rozdz. 4).

Dla promocji oznacza to zmiane jednostki. Pytanie ,czy modele polecajg Polske firmom” nie ma jednej
odpowiedzi; sensowne pytanie brzmi: ,w ktérym obszarze decyzji Polska ma by¢ kandydatem,

a w ktérym dzis jest ttem”. Tres$¢, ktdra ma trafi¢ do odpowiedzi o rynek zbytu, moze by¢ tg, ktdrg
polskie instytucje juz maja. Ta tres¢ juz dziata. Tre$¢ dla obszaréw przemystowych to inna tresc¢:

o czasie dojazdu, o certyfikatach, o referencjach z Niemiec. W obszarach regionalnych Polska
wygrywa argumentem, ktdry modele majg; w przemystowych przegrywa argumentem, ktérego nie
maja.

10.3 Polska przegrywa na geografii, nie na kosztach

Teza-refren czesci Il wzieta sie z lektury 29 odpowiedzi logistycznych, w ktérych Polska nie zostata
wyraznie polecona (rozdz. 4). W 18 z nich firma pyta o jeden magazyn dla catej Europy i dostaje
Holandie albo Niemcy, bo stamtgd dowozi sie do zachodu w dwa-trzy dni; Polska jest , opcjg kosztowg
dla Europy Srodkowo-Wschodniej” z zastrzezeniem o trzech-czterech dniach do Hiszpanii czy
Portugalii. W 11 pozostatych firma z sgsiedniego kraju dostaje wtasny kraj jako lokalizacje, a Polske
jako rynek, ktdry stamtad sie obstuguje. Koszt jest argumentem Polski w kazdej z tych odpowiedzi.
Przegrywa czas irola.

Z tego wynikaja trzy rzeczy dla tych, ktérzy promujg polskie lokalizacje. Po pierwsze, trudno
konkurowac¢ o role paneuropejskiego hubu z Venlo i Duisburgiem w odpowiedziach, ktére liczg dni
dojazdu do Lizbony: modele policzg je tak samo (raport opisuje rachunek modeli, nie koszty logistyki).
Po drugie, jest sens o role ,, drugiego magazynu” i ,hubu wschodniego”: doktadnie tak modele same
opisujg zachodnig Polske, gdy firma pyta o Europe Srodkows (rozdz. 7, Francja i Wielka Brytania), i ten
opis warto umacniac trescig o czasach dojazdu do Berlina, Pragi, Wiednia i Skandynawii. Po trzecie,

u sgsiaddéw Polska przegrywa nie z Holandig, tylko z Brnem i zachodnig Stowacja, bo model poleca
firmie wtasny kraj; tu argumentem jest nie koszt, tylko zasieg: potudniowa Polska jako lokalizacja
obstugujgca takze Czechy i Stowacje, nie odwrotnie.

10.4 W obszarach przemystowych Polska potrzebuje dowodéw dojrzatosci, nie
wzrostu

Dostawcom modele opisujg Polske jako baze, ktdra rosnie: tak brzmi 9 z 14 odpowiedzi, w ktdérych
Polska nie jest wyraznie polecona, a punktem odniesienia sg w nich Niemcy i Wtochy, opisywane jako
pewne (rozdz. 4). Gdy firma prosi o liste certyfikowanych polskich poddostawcéw, polska firma pada
w 5 z 30 odpowiedzi, cho¢ 28 z nich podaje jakie$ nazwy (rozdz. 5). Gdy prosi o nazwy w konkretnej
branzy, dostaje polska firme w 99 ze 150 odpowiedzi: zbrojenidwka 18 z 18, meble 11 z 12, handel
spozywczy 10 z 12, ale dostawcy komponentdw 5 z 30.
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»Rosnie” jest w odpowiedziach modeli opisem kraju, ktéry jeszcze nie dowiddt, a ,pewne” opisem
kraju, ktdéry juz dowiddt. Promocja przemystowa, ktdra chce przesunac Polske z pierwszej grupy do
drugiej, nie potrzebuje wiecej tresci o wzroscie. Potrzebuje tresci, ktéra jest dowodem: list
certyfikowanych poddostawcéw z nazwami i numerami norm, referencji od klientéw z Niemiec

i Skandynawii, danych o terminowosci i jakosci, opisanych tak, jak pyta o nie dziat zakupdw, po
angielsku i po niemiecku, pod adresem, ktéry modele tgczg z Polskg. Zbrojenidwka pokazuje, ze to
moze dziatad: jest w odpowiedziach z nazwami w kazdej odpowiedzi o rynek obronny i ma nazwy,
kontrakty i dokumenty w sieci. Dostawcéw komponentéw w odpowiedziach z nazwy prawie nie ma (5
z 30); czy brakuje ich materiatdw w sieci, badanie nie sprawdzato.

10.5 Firmy na zapytanie: kanon nie wchodzi, rejestry tak

Zapytane wprost o najwieksze polskie firmy, modele podajg kanon: KGHM w 144 ze 144 odpowiedzi,
PGE i PKO Bank Polski w 143, PZU w 139, Orlen i Allegro w 131 (rozdz. 5). W odpowiedziach na pytania
firm ten kanon prawie nie istnieje: KGHM w 21 z 4 200 odpowiedzi, PKO w 15, PZU w jednej. Na czele
polskich firm ,,w uzyciu” sg te, ktérych nie ma w zadnej odpowiedzi na zapytanie: Krajowy Rejestr
Dtugéw (143 odpowiedzi), BIG InfoMonitor (97), PSE (95), No Fluff Jobs (71), Hays Poland (53). To ta
sama luka aktywacji co w czesci |, tylko z firmami zamiast Chopina: nazwa wchodzi do odpowiedzi
praktycznej wtedy, gdy jest powigzana z sytuacja, o ktdrg firma pyta (weryfikacjg kontrahenta,
rekrutacjg, przytgczeniem do sieci).

Dla polskich firm, ktére chcg by¢ w odpowiedziach z nazwy, wniosek jest konkretny: model nie
wprowadza firmy dlatego, ze jest duza, tylko dlatego, ze odpowiada na pytanie. KRD jest w 143
odpowiedziach nie jako , polska firma”, tylko jako miejsce, gdzie sprawdza sie kontrahenta. Firma,
ktdra chce by¢ w odpowiedziach dla zagranicznych dziatéw zakupdw, potrzebuje tresci, ktéra
odpowiada na ich sytuacje decyzyjng, a nie na pytanie ,kim jestesmy”. Dla instytucji promujgcych
sektory strategiczne wniosek jest trudniejszy: lotnictwo, elektronika i farmacja nie majg

w odpowiedziach ani firm (O, 0 i 4 odpowiedzi ha 144 o najwieksze firmy), ani branz (24%, 17% i 7%
odpowiedzi o najsilniejsze). Tu nie ma czego aktywowac, bo nie ma czego powigzad. Trzeba najpierw
zbudowac encje: nazwy, miejsca, kontrakty, opisane w jezykach rynkdw.

10.6 Polskie instytucje s3 w odpowiedziach modeli, a wyszukiwanie w jezyku
rynku rzadko do nich prowadzi

To zdanie powtarza sie w obu czesciach i jest najbardziej praktyczng obserwacjg tego badania. Adresy,
ktére modele podajg firmom same, w 54,5% prowadzg do polskich stron, w tym w 35,0% do
oficjalnych; Zrédta z wyszukiwania na zywo w 25,0% i 6,9% (rozdz. 6). PAIH jest w trzech najczesciej
cytowanych domenach na kazdym z 12 rynkdw, ale w pytaniach o zachety inwestycyjne pada w 26 z 27
odpowiedzi z adresami podanymi w odpowiedzi i w 3 z 12 ze Zréddtami z wyszukiwania. Gdy odpowiedz
powstaje z tego, co model ma, polska agencja jest w niej niemal zawsze; gdy powstaje z tego, co
znajduje wyszukiwanie w jezyku rynku, zwykle jej nie ma.

Trzy wnioski. Po pierwsze, cytowalnos¢: tresé, ktéra ma trafia¢ do odpowiedzi z wyszukiwaniem, musi
by¢ w jezyku rynku albo po angielsku, odpowiadac na pytanie firmy (zachety, procedury, koszty,
terminy) i staé pod adresem, ktéry modele juz taczg z Polska. Tak dziata anglojezyczna strona PAIH,
ktérg modele cytujg same (rozdz. 6). Po drugie, izby: ahk.pl jest jedyng izbg dwustronng w pierwszej
tréjce domen, i to tylko na rynku niemieckim; pada w 52 z 360 odpowiedzi dla niemieckich firm, cho¢
zadne pytanie o izbe nie prosi. Izby istniejg dla kazdego z dwunastu rynkdw; w odpowiedziach jest
jedna. Po trzecie, rejestry: KRS, KRD, biznes.gov.pl i podatki.gov.pl sg cytowane na kazdym rynku, bo
odpowiadajg na konkretne pytania. To kapitat, ktéry promocja gospodarcza ma za darmo i ktérego nie
musi budowad, tylko nie psué: adresy muszg pozostac stabilne, a wersje angielskie kompletne.
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10.7 Prom jest argumentem, kolej skojarzeniem

Dwa watki rynkowe z rozdz. 7 pokazujg, czym rézni sie argument od skojarzenia. Prom przez Battyk
pada w 87 z 348 odpowiedzi dla szwedzkich firm, cho¢ zadne pytanie o prom nie prosi. Modele
doktadajg go same, gdy firma pyta o magazyn, dostawy i czas dojazdu; w czesci | ten sam prom byt
skojarzeniem Szweddw z Polska, ktérego w odpowiedziach dla osdb prywatnych prawie nie byto. Kolej
Chiny-Europa przez Mataszewicze pada w 98 z 348 odpowiedzi dla chiriskich firm, ale w 77 dlatego, ze
firma sama o nig zapytata; poza nimi pada w 21 z 270 odpowiedzi. Prom modele majg powigzany

z sytuacjg decyzyjng; kolej majg powigzang z Polskg, ale nie z decyzjg.

Reguta jest ta sama, ktdrg czesé | nazwata drzwiami: encja wchodzi do odpowiedzi praktycznej tylko
wtedy, gdy jest powigzana z encjg, o ktérg pada pytanie. Dla promocji szlakdéw, portdw i korytarzy
oznacza to, ze nie wystarczy, by model ,wiedziat” o Mataszewiczach. Musi mie¢ je powigzane

z pytaniem, ktére zadaje chiriska firma (,magazyn dla Niemiec i Skandynawii, kolej czy morze, sktad
celny czy nie”), i to z czasami, kosztami i procedurami opisanymi po chirisku i po angielsku. To samo
dotyczy kazdego argumentu, ktdry Polska uwaza za swdj: jest w odpowiedzi wtedy, gdy ma drzwi.

10.8 Wojna: Polska polecona z warunkami, ktérych modele juz nie muszg sie
uczyé

Pomiar tematyczny z paZdziernika (rozdz. 8) nie przynidst ztej wiadomosci: w zadnej z 864 odpowiedzi
na pytania wymieniajgce Polske modele nie odradzity jej jako wyboru z powodu wojny, a jako baze do
obstugi odbudowy Ukrainy polecajg jg w kazdej odpowiedzi, takze bez jej nazwy w pytaniu. Przynidst
cztery wnioski.

Pierwszy: baza odbudowy to drzwi juz otwarte. Polska nie potrzebuje tu promocji, potrzebuje tresci,
ktdra te role wypetnia: partneréw, procedur, kontraktdw, bo o nie pytajg ukrairiskie firmy (rozdz. 7).

Drugi: przy bezpiecznej inwestycji bez nazwy Polski w pytaniu tak nie jest. Gdy firma pyta

o bezpieczne kraje regionu, Polska pada zawsze, ale w 37,5% odpowiedzi trafia do grupy krajéow
bardziej ryzykownych, bo w tej skali modele porzadkuja kraje wedtug odlegtosci od frontu.
Komunikacja o bezpieczenstwie inwestycji nie musi przekonywac¢ modeli, ze Polska jest bezpieczna,
bo one to méwia. Musi da¢ im argumenty w skali Europy, a te modele juz majg: Unie Europejska

i fundusze (86,9% odpowiedzi), energie (75,0%), NATO (51,1%).

Trzeci: ryzyko, o ktédrym mdéwig modele, jest ryzykiem postrzeganym przez zarzad, nie wyceng
ubezpieczyciela. Dwie trzecie odpowiedzi stawia Polske jako bardziej narazong niz kraje
poréwnywane, a dziewie¢ na dziesie¢ tych samych odpowiedzi i tak jg poleca. To obszar komunikacji,
nie faktdw: odpowiedzi modeli same proponujg formute ,ryzyko w Polsce da sie wyceni¢

i ubezpieczy¢”, a instytucje, ktére majg dane o kosztach ubezpieczenia ryzyka politycznego

i 0 gwarancjach, majg gotowy argument do podania w jezyku rynkdw.

Czwarty: ton zalezy od pytania, nie od rynku. 281 z 700 pytan firm w badaniu samo pyta o ryzyko i to
w nich odpowiedzi sg chtodne (6,16 wobec 7,20), i to u kazdego z szesciu modeli (rozdz. 1i9). Tres¢
o ryzyku trafia do decyzji firmy niezaleznie od tego, czy Polska jg przygotuje; lepiej, zeby
przygotowata. Legalizacja pracy, koszty energii i zmiany przepisdw to tematy, na ktédrych modele
budujg ,ale”.

10.9 Mierzyé, nie audytowacé

Czed¢ | pokazata, ze po zakoriczeniu badania nowsze wersje modeli przesunety odsetek wyraznych
polecen Polski o kilkanascie punktdw w siedem tygodni, w obie strony. Czes¢ |l stoi w wiekszosci na
jednym przebiegu po 12 pytarn na obszar i na pomiarze firm bez drugiego sedziego i bez powtdrzen
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Rozdziat 10. Co z tego wynika dla promocji gospodarczej Polski

(rozdz. 2). Obie rzeczy prowadzg do tego samego wniosku co w czesci |: obraz Polski w odpowiedziach
dla firm jest strumieniem, nie stanem. Kazda z tez (o dwéch mapach, o geografii zamiast kosztdw,

o PAIH w wyszukiwaniu) wymaga pomiardéw kontrolnych w statych odstepach, na przyktad
kwartalnych, w tym samym uktadzie pytan, rynkéw i modeli, bo modele sg aktualizowane, a Zrddta sie
zmieniajg. Jednorazowy audyt méwi, jak byto. Instytucja, ktdra chce wiedzieé, czy jej tres¢ dotarta do
odpowiedzi dla firm, potrzebuje pomiaru, ktdry da sie powtérzy¢, oraz zapisanego tekstu kazdej
odpowiedzi, zeby wiedzied nie tylko, czy Polska padta, ale w jakiej roli.

JAK LICZYMY (ROZDZ. 10). Wszystkie liczby pochodzg z rozdziatéw 1-9 czesci Il i z czesci |; rozdziat nie
wprowadza nowych obliczen. Liczby krdtkiej listy (96 pytan, 576 odpowiedzi) i badania (700 pytan firm, 4 200
odpowiedzi) majg osobne mianowniki i nie sg tgczone; pomiar tematyczny , Polska w cieniu wojny” (pazdziernik
2026) jest osobnym zbiorem z innymi wersjami modeli. Aprobaty per model rozdziat nie uzywa (aneks). Pomiar
dotyczy odpowiedzi modelu zwréconej przez API.
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O narzedziu i o autorze

Czym mierzyliSmy. Wszystkie odpowiedzi w tym raporcie zebrata i ocenita jedna aplikacja badawcza:
Semantio.pro. Zadaje ona pytania modelom jezykowym (LLM) przez ich oficjalne API, w jezyku

i w sytuacji hipotetycznej osoby pytajgcej, zapisuje odpowiedZ w postaci, w jakiej zwraca jg dostawca,
i ocenia kazdg odpowiedZ tym samym sedzig, wedtug tych samych regut. Kazde z 1 400 pytari zadano
w imieniu konkretnej, stworzonej na potrzeby badania tozsamosci: persony z jednego z 12 rynkdw,
ktdra planuje wyjazd, studia, przeprowadzke albo decyzje biznesowa. Pytania przygotowat generator
pytan aplikacji: na podstawie opisu rynku i person zapisat je w jezyku rynku, osobno dla kazdego
etapu decyzji. Ten sam pomiar mozna powtdérzy¢ na tych samych pytaniach po tygodniu, po kwartale
albo po zmianie wersji modelu. To odrdznia go od pojedynczej rozmowy z czatem, ktdrej nie da sie ani
powtdrzyé, ani zliczyé.

Semantio.pro powstato do mierzenia marek firm. W tym raporcie markg jest Polska, a metoda jest ta
sama: datowane okno pomiaru, warstwy kontroli (test powtarzalnosci, drugi sedzia, ludzka
weryfikacja bteddw, test nowszych wersji, portret otwarty) i progi, ponizej ktérych réznic nie
interpretujemy. Szczegdty sg w aneksie.

Co narzedzie robi z pojeciami tego raportu. Raport wprowadza kilka poje¢, bo bez nich wynikéw nie
da sie ani opisac, ani poprawi¢. Kazde z nich jest w Semantio pomiarem, nie metafora.

« Semantyka marki, czyli ktére encje modele tgczg z nazwg i w jakich sytuacjach jg wymieniajg. Encja
to nazwana rzecz, ktdrag da sie rozpoznaé w odpowiedzi niezaleznie od jezyka i odmiany: osoba,
miejsce, instytucja, wydarzenie, produkt; dla Polski to na przyktad Chopin, Krakdw albo Tatry.
Semantyka marki sktada sie w mape semantyczng: rynek po rynku, typ pytania po typie, Zrédto po
Zrédle. Dwanascie portretdw z rozdziatu 8 to taka mapa dla Polski.

e Luka aktywacjii taczenie encjiméwig, ktére drzwi sg otwarte, a ktére zamkniete: co marka ma
w kanonie, a co naprawde wchodzi do odpowiedzi praktycznych. To diagnostyka, czyli wskazuje,
nad czym pracowad, zanim ktokolwiek napisze pierwszy tekst.

e Cytowalnosc pokazuje, ktére Zrédta podajg odpowiedzi osobie pytajgcej i w jakim jezyku; z niej
wynika, czy wtasne strony marki w ogéle biorg udziat w odpowiedzi.

e Dryfsemantyczny jest powodem, dla ktérego taki pomiar nie moze by¢ jednorazowy. Nowe wersje
modeli potrafig w kilka tygodni odwrdci¢ kolejnos¢ modeli w tym, jak wyraZnie polecajg marke
(rozdziat 7); audyt zrobiony raz opisuje wersje, ktéra za kwartat nie bedzie juz odpowiadad nikomu.

Praca nad tym, jak marka wyglagda w odpowiedziach modeli, ma w branzy swojg nazwe: generative
engine optimization (GEO). My wolimy zaczyna¢ od semantyki marki, bo to ona jest mierzalna,
a poprawia¢ mozna tylko to, co sie zmierzyto.

O autorze. Grzegorz Mitkowski jest twdércg Semantio, metodologii badawczej stosowanej przez to
narzedzie oraz prezesem zarzadu Brand Semantics P.S.A., think tanku semantyki marki, ktéry doradza
zarzadom, jak ich marki sg rozumiane i polecane przez modele jezykowe (tzw. modele Al). Jest
autorem tego raportu i odpowiada za jego metodeg, liczby i wnioski.
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Kontakt. Jezeli chcg Panstwo zobaczy¢ podobny pomiar dla wtasnej marki, sektora, regionu albo
kraju (na tych samych lub innych rynkach, w podobnym albo innym uktadzie) albo porozmawiad
o wsparciu dla Paristwa firmy w swiecie generatywnych modeli jezykowych:
hello@brandsemantics.eu - www.brandsemantics.eu.

Badania na zaméwienie, szkolenia, wspotpraca
Katarzyna Bienussa

Head of Market Education, Brand Semantics P.S.A.
k.bienussa@brandsemantics.eu
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Aneks metodologiczny

Zakres i kanat pomiaru. Badanie obejmuje szes¢ modeli generatywnej Al, odpytywanych przez ich
oficjalne API: ChatGPT, Gemini, Claude, Perplexity, Grok i DeepSeek. Mierzylismy odpowiedz modelu
jezykowego (LLM) w postaci zwréconej przez AP| dostawcy: wskazana wersja modelu, bez
personalizacji, bez pamieci rozmowy, bez konta w aplikacji dostawcy, bez pamieci wczesniejszych
pytan (kazde pytanie w osobnym, jednorazowym wywotaniu), przy maksymalnej dtugosci odpowiedzi
zadanej przez aplikacje badawcza. Limit wynosit 1 500 tokendéw dla ChatGPT, DeepSeek i Perplexity,

1 024 tokeny dla Claude (w badaniu gtéwnym, tescie powtarzalnosci i pomiarze B6; 4 096 w tescie
wersji, portrecie otwartym i pomiarze tematycznym) i 4 096 tokendw dla Gemini, a Grok pracowat bez
limitu. Odpowiedzi, ktdre osiggnety ten limit, urywajg sie w pét zdania (zob. ,,0dpowiedzi uciete”).
Parametru temperatury nie wysytaliSmy do zadnego modelu (obowigzywato ustawienie domyslne
dostawcy). Instrukcje systemowag dostawaty cztery modele: ChatGPT, Grok i DeepSeek jedno ogdlne
zdanie z prosbg o podanie zrédet i adreséw, Perplexity jedno ogdlne zdanie z prosbg o doktadng,
dobrze udokumentowang odpowiedz; Claude i Gemini pracowaty bez instrukcji systemowej. Dla
Gemini wytgczono filtry bezpieczeristwa dostawcy (,,block none”). Tylko Perplexity przeszukiwat sie¢
na zywo; pozostate pie¢ modeli odpowiadato z wtasnej wiedzy, a kazdy adres w ich odpowiedziach
napisat sam model (zob. ,Zrédta i cytowania”). Tekst odpowiedzi zapisywali$my dostownie: dla Claude
w badaniu gtdwnym, tescie powtarzalnosci i pomiarze B6 jako pierwszy blok tekstu zwrécony przez
API (przy wywotaniu bez narzedzi i bez mys$lenia jest to jedyny blok, wiec tresc¢ jest petna), od testu
wersji (B8) jako sklejone bloki tekstu; dla Gemini jako pierwszy blok tekstu odpowiedzi, a straty tresci
z tego powodu w danych nie stwierdziliSmy, cho¢ zapis jej nie wyklucza. Sedzia i wszystkie procedury
automatyczne pracowaty na doktadnie tym zapisanym tekscie. Badanie nie odtwarza ekranu, ktoéry
widzg osoby korzystajgce z aplikacji (uktadu, kart, tabel, elementdw interaktywnych ani personalizacji
po stronie aplikacji). W catym raporcie mowa jest o pomiarze odpowiedzi modelu przez API, nie o tym,
co widzg osoby korzystajgce z aplikacji. Wyniki majg charakter probabilistyczny: model jezykowy moze
na to samo pytanie odpowiedzie¢ réznie, wiec raport podaje odsetki z tysiecy odpowiedzi

w datowanym oknie, a nie zapowiedz tego, co model powie w pojedynczej rozmowie; rozrzut miedzy
powtdrzeniami mierzy test powtarzalnosci.

Materiat badania. 1 400 pytan: 700 zadanych z perspektywy osdb prywatnych (B2C) i 700

z perspektywy firm (B2B). Pytania dotyczg 12 rynkdw: Chin, Czech, Francji, Hiszpanii, Niemiec,
Norwegii, Stowacji, Szwecji, Ukrainy, USA, Wielkiej Brytanii i Wtoch. Zadawano je w jezyku rynku, czyli
w 11 jezykach (dla Wielkiej Brytanii i USA po angielsku). Pytania przypisano do trzech etapdw sciezki
decyzji: Swiadomosci, rozwazania i decyzji. 82,7% pytart wymienia Polske lub polskie miasto lub
region. Za pytanie wymieniajgce Polske uznajemy kazde, w ktérym pada nazwa Polski, przymiotnik
»polski” albo nazwa polskiego miasta lub regionu w dowolnej formie gramatycznej jezyka pytania;
klasyfikacje sprawdziliSmy na petnej liscie pytan. Regute automatyczng uzupetniliSmy jawna listg 12
pytan z polskimi nazwami w odmianach, ktérych nie rozpoznawata (np. ,pri Krakove”, , Schlesien”,
»Masuren”, ,JTlo6niHi"), a nastepnie poprawilismy jg tak, by krétka forma , posen” byta rozpoznawana
tylko jako cate stowo, bo dwa pytania francuskie zawieraty ja wewnatrz innych wyrazéw i byty btednie
liczone jako wymieniajgce Polske. Te dwa pytania sklasyfikowaty Slepo, tg samg procedurg co
pozostate, dwa modele (Claude Opus 5.5 i Claude Sonnet 5.5): oba jako pytania ogdlne, zgodnie ze
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sobg i z siedmioma pytaniami kontrolnymi. 242 pytania etapu $wiadomosci nie zawierajg nazwy Polski
i to na nich mierzymy widocznos¢ generatywna. Kazde pytanie zadano raz kazdemu z szesciu modeli.
Daje to 8 400 odpowiedzi i wszystkie zostaty ocenione.

Persony. Pytania zadawaty persony: probabilistyczne scenariusze osdb i firm stworzone na potrzeby
badania, nie realne osoby ani firmy. Dla kazdego z 24 zestawdw (12 rynkdw x osoby prywatne / firmy)
powstata karta rynku w jezyku rynku: pie¢ obszardw analizy, cztery persony opisane rolg i decyzjg
(bez cech demograficznych i bez wag), pie¢ krajéw pordwnawczych i domena odniesienia
(poland.travel dla oséb prywatnych, paih.gov.pl dla firm). Karta stuzyta do napisania pytan; mierzony
model dostawat wytgcznie tres¢ pytania, bez karty. Przyktady person z kart: w Niemczech osoba
planujgca weekend lub wyjazd do miasta oraz osoba zarzgdzajgca lokalizacjg produkcji lub logistyki;
w USA osoba badajgca polskie korzenie rodzinne oraz osoba z kierownictwa firmy planujgca ekspansje
w Europie; w Ukrainie osoba oceniajgca czasowy pobyt i prace w Polsce oraz eksporter wchodzgcy na
polski lub szerszy rynek UE; w Chinach osoba rozwazajgca studia w Polsce oraz osoba odpowiedzialna
za zakupy lub wspétprace produkcyjng; w Czechach osoba odwiedzajgca Polske przygranicznie oraz
osoba kierujgca eksportem na polski rynek. Petng liste person dla wszystkich rynkéw (oryginat

i przektad) publikujemy w danych otwartych raportu; ,wtasny kraj” w tekscie i , Kraj: Nazwa” w kartach
i tabelach oznaczajg kraj persony.

Pochodzenie pytan. 1 200 pytan pomiaru gtéwnego przygotowat generator pytan aplikacji badawczej
w dwdch krokach: najpierw model z dostepem do wyszukiwania (sonar-pro) napisat na podstawie
karty krétki opis rynku (jak persony z tej karty szukajg informacji i decydujg), a nastepnie model
gemini-2.5-flash pisat pytania partiami po szes¢, w jezyku rynku, osobno dla kazdego etapu decyzji,

z perspektywy przypisanej persony, w formie pytan albo polecen dla asystenta (78 z 1 400 pytan ma
forme polecenia, bez znaku zapytania). 200 pytari dodanych 25 wrzes$nia pochodzi z przygotowane;j
listy uzupetniajgcej obszary stabo pokryte. Przed pomiarem nikt pytan nie przegladat. Po pomiarze
wszystkie 1400 pytan przeszto przeglad jakosci wedtug statych kryteriéw: jezyk, dopasowanie do
segmentu i do etapu decyzji, naprowadzanie na Polske lub na oceng, btedne zatozenia, realizm,
powtdrzenia w obrebie zestawu, tresci wrazliwe. Przeglad wykonaty modele innego dostawcy niz
generator (Claude Opus 5.5, dwanascie niezaleznych przebiegdw po jednym na rynek), z niezaleznym
powtdrzeniem kluczowych ocen: slepe ponowne grupowanie powtérzen przez inne przebiegi (za
powtdrzenie uznano tylko pare wskazang w obu przebiegach albo o podobieristwie tekstu co najmniej
0,90) i Slepa druga ocena wszystkich pytarn oznaczonych jako powazne oraz losowej préby 10%
pozostatych (zgodnosé 85%). Autor sprawdzit na slepo prébe 24 pytan (zgodnosé z przegladem 92%,
bez réznic na poziomie ,powazne”) i potwierdzit wszystkie pytania oznaczone jako powazne. Przeglad
wykazat dwie rzeczy. Po pierwsze, 317 pytan (22,6%; w segmencie firm 36%, w segmencie oséb
prywatnych 10%) powtarza scenariusz innego pytania z tego samego zestawu w innym brzmieniu.
Tworzag 172 grupy, a w 105 z nich to samo pytanie nosi rézne etapy decyzji; wszystkie pochodzg

Z generatora, zadne z 200 pytan dodanych. Po drugie, 16 pytan (1,1%) prosi o argumenty za Polska (10,
np. ,uzasadnij, dlaczego Polska bytaby najlepszym wyborem”) albo ma etap decyzji przy prosbie

o przeglad tematu lub liste lektur (6). WSréd 242 pytan bez nazwy Polski zadne nie naprowadza na
Polske w stopniu powaznym. Zbioru nie zmieniamy: wszystkie 1 400 pytan zostaje w zamrozonych
danych i we wszystkich liczbach raportu. PoliczyliSmy natomiast wariant kontrolny bez 16 pytan
powaznych i z jednym pytaniem z kazdej grupy powtdrzen (1 071 pytan, 6 426 odpowiedzi): wzmianka
94,0% wobec 95,1%, ton 7,01 wobec 6,95, aprobata 70,2% wobec 69,6%, aprobata w pytaniach bez
nazwy Polski 57,2% wobec 55,9%, widocznos$¢ generatywna 71,5% wobec 71,3%. Wszystkie réznice
mieszczg sie ponizej progdw zmiennosci pomiaru (3 punkty wzmianki, 0,5 punktu tonu, 5 punktéw
aprobaty); to samo dotyczy kazdego z szesciu modeli (najwieksza réznica 1,8 punktu aprobaty) oraz
dwdch wariantéw ostrzejszych: wazenia kazdego pytania w grupie odwrotnoscia jej liczebnosci

i dodatkowego wytgczenia 28 pytan, ktdre proszg wytgcznie o zalety Polski. Powtdrzenia dotyczg
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gtéwnie pytan firm, wiec w czesdci Il sprawdziliSmy takze tabele etapdw decyzji: ton i polecenie na
kazdym etapie zmieniajg sie o mniej niz prdg, a jedyna liczba poza progiem to udziat pytan o ryzyko na
etapie decyzji (43,0% w petnym zbiorze, 35,6% w wariancie kontrolnym), co czes¢ Il zaznacza przy tej
tabeli.

Okno pomiaru. Pomiar gtéwny trwat od 25 do 29 sierpnia 2026 (1 200 pytan). Uzupetnienia i 200
pytan dodatkowych wykonano od 25 do 28 wrzes$nia 2026. Ostatnie odpowiedzi badania pochodza

z 28 wrzesnia 2026. Pomiary kontrolne i dodatkowe (test powtarzalnosci, krétka lista, portret otwarty,
test nowszych wersji, pomiary tematyczne, tryb z wyszukiwaniem i pomiar kontrolny pozycji z 2
listopada) trwaty od 30 wrzesnia do 2 listopada 2026; kazdy jest opisany osobno i zaden nie zmienia
liczb badania gtéwnego.

Wersje modeli.

e ChatGPT: GPT-5.6 Sol, model ptatnych plandw (Plus/Pro). W planie bezptatnym od sierpnia 2026
dziatat mniejszy model tej samej generacji (GPT-5.6 Luna).

» Gemini: gemini-3.5-flash, domyslny model aplikacji badawczej w oknie badania (1 252 odpowiedzi).
148 odpowiedzi z pomiaru gtéwnego (25-29 sierpnia) obstuzyt model zapasowy gemini-2.5-flash,
ktdérego aplikacja badawcza uzywa przy chwilowej niedostepnosci modelu podstawowego.

¢ Claude: claude-sonnet-4-6, poprzednia generacja modelu dostepna przez API. Aplikacja
konsumencka serwowata juz wtedy generacje Sonnet 5.

» Perplexity: sonar-pro.

e Grok: grok-4.3.

» DeepSeek: odpytywany pod aliasem deepseek-chat, ktéry do 9 wrzesnia 2026 wskazywat model
DeepSeek-V4-Flash, a od 10 wrzesnia V4.1-Flash. 1 200 odpowiedzi (pomiar gtéwny, 25-29 sierpnia)
pochodzi z V4-Flash, a 200 (pytania dodatkowe, 26 wrzesnia) z V4.1-Flash.

Odpowiedzi réznych wersji Gemini i DeepSeek dotycza réznych zestawdw pytan, dlatego réznic
miedzy nimi nie przypisujemy wersji modelu. Zmiany w modelach Gemini z 8-9 pazdziernika 2026 nie
dotyczg danych badania.

Sedzia automatyczny. Kazdg odpowiedzZ ocenit sedzia automatyczny w trybie krajowym v2.1 (model
gemini-2.5-flash). Sedzia ustalat:

* typ wzmianki o Polsce: kraj, tylko miasto lub region, brak wzmianki;
* ton wypowiedzi o Polsce w skali 1-10;

e poziom aprobaty: wysoki, umiarkowany, niski, brak;

e inne wymienione paristwa i nazwy;

» zgodno$¢ twierdzen z faktami.

Sedzia zna $wiat do daty swojego treningu i nie zna wydarzen z 2025 roku; w pomiarze tematycznym
B14 z 10 odpowiedzi, ktdre oznaczyt jako sprzeczne z faktami, 7 byto poprawnych (np. rosyjskie drony
nad Polskg we wrzesniu 2025). Dlatego kazde oznaczenie btedu weryfikuje cztowiek, a w raporcie
podajemy wytgcznie btedy potwierdzone.

Gemini w trzech rolach. Model gemini-2.5-flash petnit w badaniu dwie role pomocnicze i jedng
badana: napisat pytania w generatorze (zob. ,Pochodzenie pytani”), ocenit wszystkie odpowiedzi jako
sedzia, a jako model zapasowy udzielit tez 148 odpowiedzi Gemini, gdy model podstawowy
gemini-3.5-flash byt chwilowo niedostepny. Trzy argumenty przemawiajg za tym, ze nie znieksztatca
to wynikdw. Generator nie znat odpowiedzi zadnego modelu, bo pisat pytania na podstawie karty
rynku przed pomiarem, a te same pytania dostaty wszystkie modele. Sedzia innego dostawcy
(claude-sonnet-4-6; zob. , Drugi sedzia”) zachowat kolejno$¢ modeli w tonie i skraje w aprobacie
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(Gemini pierwszy, Claude ostatni), a dla odpowiedzi Gemini réznica miedzy sedziami byta najmniejsza
ze wszystkich modeli (0,08 punktu). Kluczowy wynik sprawdzilismy tez bez 148 odpowiedzi modelu
zapasowego: réznica tonu Gemini wobec $redniej wszystkich modeli pozostaje taka sama (+0,51). Nie
da sie natomiast wykluczy¢, ze pytania pisane przez model jednego dostawcy brzmig w sposéb, na
ktéry ten dostawca odpowiada swobodniej; dlatego przewage Gemini w aprobacie opisujemy jako
ceche wersji z sierpnia 2026 roku, a nie jako wynik rankingowy.

Wskazniki.

* Wzmianka: odsetek odpowiedzi, w ktérych pada Polska albo polskie miasto lub region.
Mianownikiem sg wszystkie ocenione odpowiedzi.

« Ton: Srednia ocena w skali 1-10, liczona tylko w odpowiedziach, ktére wspominajg o Polsce.

» Aprobata: odsetek odpowiedzi wspominajgcych o Polsce, w ktérych model wyraznie poleca Polske
(poziom wysoki). Wartos¢ nagtdwkowg podajemy tylko dla pytan bez nazwy Polski (1 051
odpowiedzi ze wzmiankg). Pytanie, ktdre samo wskazuje Polske, zawyza aprobate.

» Widocznos$¢ generatywna (GV): odsetek odpowiedzi wymieniajgcych Polske na pytania etapu
Swiadomosci bez nazwy Polski. Dla B2C to 174 pytania, czyli 1 044 odpowiedzi. Wyniki per rynek
publikujemy tylko dla B2C, bo w B2B zbiér badania ma mniej niz 8 takich pytan na rynek.
Widocznos$¢ w pytaniach biznesowych mierzy osobny pomiar B6 (czes¢ I1).

« Typ wskazoéwki w pytaniu (dla GV): pytania etapu swiadomosci réznig sie miedzy rynkami tym, jak
bardzo naprowadzajg na Polske. Kazde ze 174 pytan B2C przypisalismy do jednego z czterech
typdw:

o wskazuje region obejmujacy Polske (92 pytania): Europa Srodkowa lub Wschodnia, Grupa
Wyszehradzka, ,nowe kraje UE”, a takze ,kraje sgsiednie”, , bliska zagranica” lub miasto
przygraniczne, gdy wtasny kraj persony graniczy z Polskg ladem (Czechy, Niemcy, Stowacja,
Ukraina) albo pytanie wprost wymienia Battyk; sgsiedztwo przez morze bez nazwania Battyku nie
wystarcza;

o dotyczy tematu silnie zwigzanego z Polskg (13 pytan): np. miejsca pamieci Il wojny swiatowej,
leczenie stomatologiczne za granicag;

o jest ogdlne (54 pytania): Europa, UE, ,,za granicg”, ,, poza Europa Zachodnig”;

o nie wskazuje ani zagranicy, ani regionu (15 pytan): np. ,ktére regiony nadajg sie na krétki wypad”,
»Kultura tego kraju”.

Jezeli pytanie spetnia warunki regionu i tematu, liczy sie region. Klasyfikacje wykonano wytgcznie
na podstawie tresci pytania i wtasnego kraju persony. Pierwszg wersje sporzadzit autor; nastepnie
dwa niezalezne przebiegi, wykonane przez dwa rézne modele jezykowe na samej liscie pytan, bez
wgladu w wyniki badania, sklasyfikowaty te same 172 pytania wedtug powyzszych definicji. Oba
przebiegi byty zgodne ze sobg w 98,8% pytan (170 ze 172), a z wersjg autora w 90,1%. W 16
pytaniach, w ktérych oba przebiegi zgodnie wskazaty inny typ niz autor, przyjeto typ z przebiegéw;
w 2 pytaniach, w ktdrych przebiegi sie réznity, pozostat typ autora. Dwa pytania francuskie, ktére
weszty do zbioru po korekcie flagi ,Polska w pytaniu”, sklasyfikowano osobng rundg slepa dwdch
modeli (oba: ogdlne). GV podajemy razem z rozktadem wedtug tych typdw, a rynki poréwnujemy

w obrebie tego samego typu. Pytania bez wskazania zagranicy ani regionu pozostajg w mianowniku
GV, bo definicji wskaZnika nie zmieniamy po obejrzeniu wynikdéw.

Tg samag procedurg sklasyfikowalismy pytania biznesowe: 68 pytan badania bez nazwy Polski i 96
pytan pomiaru B6 (razem 164). Dwa przebiegi $lepe byty zgodne w 97,6% pytan (160 ze 164),

z wersjg autora w 90,2% i 92,7%; w 12 pytaniach przyjeto zgodny typ z przebiegdéw, w 4 spornych
pozostat typ autora. W pytaniach biznesowych doprecyzowano jedna regute: nazwany region, ktdry

Polski portret generatywny 160



Aneks metodologiczny

jest rynkiem docelowym (,,magazyn obstugujacy klientéw w Europie Srodkowe;j”), nie jest
wskazaniem regionu, jezeli lokalizacja, o ktérg pyta persona, pozostaje otwarta (,,gdzie w Europie”).
Wynik: w badaniu 35 pytani wskazuje region, 29 jest ogélnych, 4 nie wskazujg zagranicy; w B6 39
wskazuje region, 57 jest ogdlnych. Typu tematycznego w pytaniach biznesowych nie byto.

« Luka rekomendacji (RG): w odpowiedziach na pytania bez nazwy Polski réznica, w punktach
procentowych, miedzy udziatem odpowiedzi wymieniajgcych Polske a udziatem odpowiedzi
wymieniajgcych najczestsze panstwo alternatywne.

« Udziat polskich zrédet (SS): udziat polskich domen (oficjalnych i pozostatych) wsrdéd cytowan.
Cytowania pochodzg z dwéch trybdw, ktérych nie taczymy w jednej liczbie wnioskowej: ,,Zrdédta
z wyszukiwania” (lista wynikéw wyszukiwania zwrdécona przez AP| Perplexity) i ,,adresy podane
w odpowiedzi” (adresy napisane w tekscie przez pie¢ pozostatych modeli; ChatGPT, Grok
i DeepSeek na prosbe instrukcji systemowej, Claude i Gemini bez niej). Udziat polskich Zrédet méwi,
dokad odpowiedz odsyta po szczegdty, nie skgd model wzigt wiedze. Liczbe ani udziat cytowan nie
poréwnujemy miedzy modelami, bo mierzg one instrukcje i tryb, nie model.

* Wyeksponowanie Polski w odpowiedzi (pozycja i ranga): zob. osobng sekcje ,Pozycja Polski
w odpowiedzi”.

* Rozbieznos¢ modeli (ED): odchylenie tonu danego modelu od sredniego tonu wszystkich modeli
w odpowiedziach na to samo pytanie. Poréwnanie na tych samych pytaniach usuwa wptyw doboru
pytan. Rozdziat 7 podaje tez rozstep tonu: réznice miedzy najcieplejszym a najchtodniejszym
modelem na tym samym pytaniu (Srednio 1,8 punktu), zestawiong z rozstepem, jakiego nalezatoby
sie spodziewac z samego szumu pomiaru (odchylenie tonu miedzy powtdérzeniami 0,37 punktu, zob.
test powtarzalnosci); rozstep obserwowany jest okoto dwa razy wiekszy.

« Witasny kraj jako alternatywa: odsetek odpowiedzi na pytania bez nazwy Polski, w ktérych pada
wtasny kraj persony (ogétem 21,1%, najwyzej w Czechach: 64,1%). Nie interpretujemy go jako
»,odradzania wyjazdu”: najczesciej pytanie nie méwi o wyjezdzie za granice (np. norweskie
i szwedzkie pytania bez wskazania zagranicy) albo model uzywa wtasnego kraju jako punktu
odniesienia (np. niemieckie pytania o sgsiadéw).

« Domeny liczone po odpowiedziach (lista domen w rozdz. 5, karty rynkéw w rozdz. 8, rozdz. 9):
domene liczymy raz na kazdag odpowiedZ, w ktdrej jest cytowana co najmniej raz, i podajemy liczbe
takich odpowiedzi z etykietg ,,odpowiedzi z cytowaniem”; udziat polskich zrédet (SS) liczymy
natomiast po cytowaniach. Obu miar nie zestawiamy w jednej tabeli.

* Progi: réznice tonu mniejsze niz 0,5 punktu, réznice wzmianki mniejsze niz 3 punkty procentowe
i réznice aprobaty mniejsze niz 5 punktéw procentowych (dla grup co najmniej okoto 150
odpowiedzi) uznajemy za mieszczace sie w granicach zmiennosci pomiaru i nie interpretujemy ich.
Uzasadnienie daje test powtarzalnosci. Poziom aprobaty czytamy jako porédwnanie miedzy

modelami, typami pytan i rynkami, a nie jako bezwzgledny odsetek, bo zalezy od progu, jaki stawia
sedzia (zob. drugi sedzia).

Pomiar bazowy i pie¢ warstw kontroli. Badanie jest datowanym pomiarem bazowym
(sierpien-wrzesien 2026) z piecioma warstwami kontroli:

1. test powtarzalnosci,

2. drugi sedzia na modelu innego dostawcy,

3. ludzka weryfikacja btedéw faktograficznych,

4. test nowszych wersji modeli,

5. portret otwarty.
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Pomiary kontrolne wykonano w kopiach projektéw badawczych, wiec zbiér badania pozostat
nietkniety. Odpowiedzi z pomiaréw kontrolnych nie wchodzg do wskaznikédw badania. Osobno, poza
warstwami kontroli, wykonali$my pomiar tematyczny , Polska a wojna w Ukrainie” (B14), opisany dale;j.

(1) Test powtarzalnosci (B2, 30 wrzesnia 2026). WybraliSmy 29 pytan z trzech zestawdéw: Niemcy
B2C (10), Wielka Brytania B2B (9), Ukraina B2C (10). Tego samego dnia zadalismy je ponownie
kazdemu z szedciu modeli trzy razy, w odstepach co najmniej 68 minut, i czysciliSmy przy tym pamiec
podreczng aplikacji badawczej. Powstaty 522 odpowiedzi, ocenione tym samym sedzig v2.1, przy tych
samych limitach dtugos$ci odpowiedzi co w badaniu.

» Typ wzmianki o Polsce byt identyczny we wszystkich trzech powtérzeniach w 96,6% par
pytanie-model. Najnizej wypadt Claude (89,7%), najwyzej ChatGPT, Gemini i Grok (po 100%).

» Odchylenie standardowe tonu w obrebie trzech powtdrzen wyniosto srednio 0,37 punktu (od 0,30
do 0,49 zaleznie od modelu).

« Poziom aprobaty byt identyczny we wszystkich trzech powtdrzeniach w 70,1% par. Udziat
odpowiedzi z wysokg aprobatg w trzech powtdrzeniach wynidst 61,5%, 62,1% i 59,2% (rozstep 2,9
punktu). W aprobacie wsrdd odpowiedzi ze wzmiankg Gemini jest najwyzej w kazdym z trzech
powtdrzen, a Claude najnizej w dwdéch z nich i tacznie (w pierwszym powtdrzeniu najnizej jest
Perplexity: 48,3% wobec 50,0% u Claude).

Odpowiedz z badania potraktowaliSmy jako czwarty pomiar. Typ wzmianki byt zgodny we wszystkich
czterech odpowiedziach w 95,4% par. Poziom aprobaty powtérzen zgadzat sie z odpowiedzig z badania
W 79,9% przypadkéw. Sredni ton powtdrzen réznit sie od tonu odpowiedzi z badania $rednio 0 0,52
punktu.

Whioski:

» réznice tonu mniejsze niz 0,5 punktu, réznice wzmianki mniejsze niz 3 punkty procentowe i réznice
aprobaty mniejsze niz 5 punktdw procentowych traktujemy jako szum pomiaru;

* nie poréwnujemy wynikéw miedzy oknami pomiaru, bo réznica miedzy sierpniem a wrzesniem jest
rzedu progu;

e poziom aprobaty podajemy wytacznie jako rozktad w modelu lub na rynku, nigdy dla pojedynczego
pytania;

« listy paristw wymienianych obok Polski, czyli najbardziej zmienny element odpowiedzi, podajemy
wytgcznie jako agregaty.

(2) Drugi sedzia (B1, 29 wrzesnia 2026). Losowg prdbe 226 odpowiedzi badania (37-38 na model;
dwie kolejne odpowiedzi z losowania byty jednoczes$nie odpowiedziami z flagg btedu i liczymy je

w weryfikacji bteddw) oceniliSmy ponownie tym samym promptem sedziego, ale ha modelu innego
dostawcy (claude-sonnet-4-6). Wyniki:

e typ wzmianki o Polsce byt zgodny w 100% odpowiedzi;

» sedzia gtéwny oceniat ton srednio 0 0,22 punktu wyzej niz sedzia kontrolny, czyli ponizej progu 0,5;

e poziom aprobaty byt zgodny w 78,3% odpowiedzi. Rozbieznos$¢ byta jednokierunkowa: sedzia
kontrolny stawia prdg ,wysokiej aprobaty” wyzej i uznat za wysokg aprobate 38,9% odpowiedzi
tam, gdzie sedzia gtéwny 57,1% (40 odpowiedzi przeszto z poziomu wysokiego na umiarkowany,
zadna w druga strone). U obu sedziéw skraje kolejnosci wedtug aprobaty sg te same (Gemini
najwyzej, Claude najnizej), a modele w srodku stawki zamieniajg sie miejscami; kolejnos¢
segmentow jest ta sama; wartosci per model podaje sekcja ,Aprobata wedtug modelu”. Dlatego
wartosci aprobaty w raporcie czytamy poréwnawczo, a nie jako bezwzgledny odsetek odpowiedzi
polecajgcych Polske.
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Dla odpowiedzi Gemini réznica miedzy sedziami byta najmniejsza ze wszystkich modeli (0,08 punktu).
Nie wida¢ wiec oznak, by sedzia gtéwny, oparty na modelu Gemini, faworyzowat odpowiedzi Gemini,
a sedzia kontrolny odpowiedzi Claude (dla nich sedzia gtéwny oceniat ton o 0,17 punktu wyzej).

(3) Ludzka weryfikacja btedéw faktograficznych (14 pazdziernika 2026). Sedzia oznaczyt 19
odpowiedzi (0,23% ocenionych) jako zawierajgce twierdzenie sprzeczne z faktami, z czego 14
potwierdziliSmy. Kazdy z tych przypadkdw zweryfikowat cztowiek na podstawie aktualnych zrédet. Za
btad faktograficzny uznajemy kazde nieprawdziwe twierdzenie w odpowiedzi, takze o innym kraju
(jeden z 14 bteddw dotyczy Chorwacji), bo trafia ono jako cze$¢ odpowiedzi na pytanie o Polske.

» 14 bteddéw faktograficznych potwierdzono: 10 w pytaniach B2C i 4 w B2B. Nie sprawdzalismy
losowej préby odpowiedzi bez zgtoszenia, wiec czutosci sedziego nie znamy.

e W 3 przypadkach mylit sie sedzia. Raz wynikato to z nieaktualnej wiedzy modelu-sedziego
(przystagpienie Chin do konwencji apostille w listopadzie 2023), dwa razy sedzia oznaczyt jako btad
zdania poprawne.

» 2 przypadki nie byty twierdzeniami faktograficznymi o Polsce (btednie dopasowane zrédto oraz
zdanie technicznie prawdziwe, ale mylgce) i ich nie liczymy.

Twierdzen, ktdre sedzia oznaczyt jako ,niezweryfikowane” (85), nie traktujemy jako bteddw. Dziesie¢
z 14 potwierdzonych bteddéw znajduje sie w odpowiedziach ucietych przez limit dtugosci (zob.
»,Odpowiedzi uciete”), ale w zadnej z nich ocenione twierdzenie nie jest ucietym zdaniem, bo od
punktu ciecia dzieli je od 106 do 5 096 znakdéw. Ucieta odpowiedZ mogta natomiast straci¢ péZniejsze
zdanie tagodzace; bteddw nie przypisujemy wiec ucieciu, ale nie wykluczamy, ze petna odpowiedz
bytaby ostrozniejsza. Liczby potwierdzonych btedéw per model podajemy bez rankingu, bo sg mate:
ChatGPT 0, Gemini 2, Claude 4, Perplexity 1, Grok 1, DeepSeek 6.

(4) Test nowszych wersji modeli (B8, 14-15 pazdziernika 2026). Po zakoriczeniu pomiaru czterech
dostawcéw zmienito modele produkcyjne; Perplexity i Groka odpytywalismy nadal w wersjach

z badania. Te same pytania zadaliSmy nowym modelom: ChatGPT gpt-6-luna (model bezptatnego
ChatGPT), Gemini gemini-3.5-flash-lite, Claude claude-sonnet-5-5 i DeepSeek deepseek-flash.
Objelismy testem:

« losowg prébe 20% pytan badania (283 pytania ze wszystkich 24 zestawdw: 12 rynkéw x B2C/B2B);
e 24 pytania biznesowe bez nazwy Polski;

» tacznie 1228 par ,,nowa odpowiedz - odpowiedz z badania”;

» dodatkowo 29 pytan testu powtarzalnosci (348 odpowiedzi kontrolnych, wykonanych w tych
samych kopiach projektdw co test powtarzalnosci).

Wyniki:
e typ wzmianki o Polsce byt zgodny w 96,6% par;
e ton réznit sie srednio o0 -0,07 punktu;

e poziom aprobaty byt zgodny w 76,5% par.

Dla wzmianki i tonu to tyle samo, ile wynosi zgodno$¢ starego modelu z samym sobg po miesigcu
(96,3% zgodnych typdw wzmianki), a réznice tonu miedzy wersjami (od -0,26 do +0,19 punktu zaleznie
od modelu) mieszczg sie w granicach zmiennosci pomiaru. Aprobata zachowuje sie inaczej. Zgodnosdé
par (76,5%) jest wprawdzie bliska zgodnosci starego modelu z samym sobg (79,6%), ale przesuniecia
nie rozktadajg sie losowo: udziat wysokiej aprobaty w tych samych 283 pytaniach zmienit sie dla
ChatGPT z 60,1% na 47,7% (12,4 punktu), dla Claude z 47,0% na 61,8% (+14,8), dla DeepSeek z 66,4%
na 62,9% (-3,5), dla Gemini z 80,9% na 79,9% (-1,0). Dwie z czterech zmian przekraczajg prég 5
punktéw, a kolejnos¢ modeli w aprobacie odwraca sie miedzy wersjami. Dlatego kolejnosé modeli
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w aprobacie opisujemy w raporcie jako ceche wersji z sierpnia 2026 roku, nie marki modelu; wzmianka,
widocznos¢ i ton sg na zmiane wersji odporne. Limity dtugosci odpowiedzi w tescie byty takie same jak
w badaniu dla ChatGPT, DeepSeek i Gemini, a dla Claude wyzsze (4 096 wobec 1 024 tokendw).

W parach, w ktérych odpowiedZ Claude z badania nie byta ucieta (129 par), wzrost aprobaty jest
podobny (z 45,0 do 60,5%), wiec wynika ze zmiany wersji. W parach z odpowiedzig ucietg (154 pary;

z 48,7 do 63,0%) czesé wzrostu mogta wynikac z limitu dtugosci (zob. ,,Symulacja uciecia petnych
odpowiedzi”). Najbardziej zmienity sie listy paristw wymienianych obok Polski: podobieristwo list
wyniosto 0,51 wobec 0,61 dla starego modelu powtdérzonego po miesigcu. Dlatego panstwa
poréwnawcze traktujemy jako tendencje, a nie state rankingi. Nowe modele sg tak samo powtarzalne
jak stare: w obu wersjach typ wzmianki byt zgodny miedzy powtdérzeniami w 97,7% przypadkdw.
Odpowiedzi testu nie wchodzg do liczb badania.

(5) Portret otwarty (B9, 14-15 pazdziernika 2026). To osobny, datowany pomiar na modelach
produkcyjnych z dnia pomiaru: ChatGPT gpt-6-luna, Gemini gemini-3.5-flash-lite, Claude
claude-sonnet-5-5, Perplexity sonar-pro, Grok grok-4.3, DeepSeek deepseek-flash. Zadalismy 10 pytan
wprost o Polske:

» znani Polacy,

e markii produkty,

e z czego Polska stynie,
* kuchnia,

° nauka,

e Kultura,

e firmy,

* branze,

° miejsca,

e pierwsze skojarzenia.

Pytania zadano w jezykach 12 rynkdéw, kazdemu z szesciu modeli dwa razy. Powstato 1 440
odpowiedzi, ocenionych tym samym sedzig v2.1. Nazwy osdb, marek, firm i miejsc znormalizowano ta
sama procedurg co w badaniu. Kraj, do ktdrego przypisujemy nazwe, pochodzi z normalizacji, a nie

z pola sedziego, bo sedzia nie przypisywat kraju czesci polskich nazw.

Miarg jest liczba odpowiedzi, w ktérych dana nazwa padta: najwyzej 144 na pytanie, 12 na pytanie

w jednym rynku i 24 na pytanie w jednym modelu. Podobieristwo list miedzy dwoma powtdérzeniami
wyniosto srednio 0,44. Czotowe hazwy powtarzajg sie niemal w kazdej odpowiedzi, a dalsze miejsca
list sie zmieniajg. Dlatego publikujemy listy czotowe z liczbg odpowiedzi, nigdy pojedyncze
odpowiedzi. Wynikdw portretu otwartego nie tgczymy z liczbami badania.

Pytania biznesowe bez nazwy Polski (B6, 30 wrzesnia 2026; czes¢ Il). ZadaliSmy 96 pytar B2B (8
na rynek), w ktérych nie pada nazwa Polski ani polskiego miasta, kazdemu z sze$ciu modeli

w wersjach z badania. Powstato 576 odpowiedzi, ocenionych sedzig v2.1. Pomiar uzupetnia
widocznos¢ generatywng w segmencie B2B, dla ktérej zbidr badania ma za mato pytan na rynek.
Wyniki B6 publikujemy wytgcznie w czesci Il i nigdy nie zestawiamy na jednym wykresie

z widocznoscig generatywng z czesci l.

Jak liczono luke aktywacji. Luka aktywacji pordwnuje dwie sytuacje:

» ,Polska na zapytanie”: odsetek odpowiedzi portretu otwartego, w ktérych pada dana nazwa, gdy
model pytamy o nig wprost (np. o znanych Polakdw; 144 odpowiedzi na pytanie);
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« ,Polska w uzyciu”: odsetek odpowiedzi badania, w ktdrych ta sama nazwa pada w odpowiedzi na
pytanie praktyczne, w ktdrym mogtaby pojawic sie naturalnie.

Podzbidr ,w uzyciu” obejmuje 209 pytan B2C, w ktérych nazwy osdéb, dziet lub marek bytyby naturalng
czescig odpowiedzi. WytaczyliSmy z niego 12 pytan ,z czego Polska dzis stynie”, bo sa to pytania typu
portret. Dla oséb i dziet podstawg jest 1116 odpowiedzi (186 pytarn x 6 modeli). Dla marek to tylko 66
odpowiedzi, dlatego wyniki marek traktujemy jako tendencje.

Po obu stronach przeszukujemy petny tekst odpowiedzi tg samg wielojezyczng listg nazw z formami
odmiany. Wykluczylismy homonimy, czyli nazwy lotnisk, uczelni, instytucji i programéw noszacych
imie danej osoby (np. lotnisko im. Chopina, Uniwersytet Mikotaja Kopernika, Sie¢ Badawcza
tukasiewicz, stypendia Marii Sktodowskiej-Curie). Zgodnos$¢ tej metody z mapa nazw sprawdziliSmy
na portrecie otwartym. Dla czotowych nazw z pytania o znanych Polakéw obie metody dajg te samg
liczbe odpowiedzi, np. Jan Pawet Il, Chopin i Kopernik 144 ze 144, Lewandowski 138 ze 138. Rozdziat 6
uzywa obu miar: tabela luki aktywaciji jest liczona przeszukaniem tekstu po obu stronach, a listy
czotowych nazw portretu pochodzg z mapy encji po normalizacji; dla tej samej nazwy moga one dawad
nieco rézne liczby (np. Solidarnos¢ 131 wobec 121 odpowiedzi), bo przeszukanie tekstu tapie tez formy,
ktdérych normalizacja nie przypisata do encji. Dwanascie pytan ,,z czego Polska dzis stynie”
(wytaczonych z podzbioru) stuzy jako kontrola wewnatrz badania: ten sam zbidr, ten sam sedzia, inne
okno (wrzesien). Podzbidr ,,w uzyciu” nie zawiera pytan o sport, film, literature ani gry; brak
sportowcédw w odpowiedziach praktycznych jest brakiem okazji, nie luka, i tak go opisujemy.

Portret otwarty i badanie dzieli data, a w czterech modelach takze wersja. Grok i Perplexity pracowaty
w obu pomiarach na tych samych wersjach. Dla pozostatych czterech modeli wptywu wersji na
obecnos¢ nazw nie mierzylismy osobno (test wersji B8 dotyczy wzmianki o Polsce, nie nazw). Luka dla
nazw z kanonu siega jednak od kilkudziesieciu do niemal stu punktdéw i dlatego opisujemy jg jako
réznice rzedu, nie doktadng wartosé.

Jak liczono sektory gospodarki (czes¢ | rozdz. 6 i czes¢ Il). Korzystamy z siedmiu sektordw z listy
Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu (paih.gov.pl/sectors): motoryzacja i elektromobilnosé, ICT,
przetwdrstwo zywnosci, maszyny i AGD, lotnictwo, elektronika, farmacja i wyroby medyczne. Sektor
uznajemy za obecny w odpowiedzi portretu otwartego, gdy pada nazwa sektora w jezyku odpowiedzi
albo nazwa firmy przypisanej do sektora w stowniku. Firmy i branze spoza tej listy przypisujemy do
pieciu grup: energia, paliwa, gérnictwo i chemia; finanse; handel, moda, e-commerce i logistyka;
meble, budownictwo, kolej, telekomunikacja i transport; obronnos¢. Miarg gtdwna jest pytanie

0 branze (144 odpowiedzi), a pytanie o firmy jest pomocnicze; w czesci | (rozdz. 6) korzystamy
wytgcznie z pytania o branze, w czesci Il takze z pytania o firmy.

Jak powstata lista firm (czesé Il). Nazwy firm w czesci Il pochodzg z listy ,,firmy naturalne”: 25 pytan
rdzenia i 16 pytan poszerzenia, czyli pytan biznesowych badania, na ktére dobra odpowiedzZ naturalnie
zawiera nazwy firm. Liste sporzadzit autor, a nastepnie sprawdzity jg dwa niezalezne przebiegi Slepe
dwdéch modeli jezykowych na samej liscie pytan; rozbieznosci rozstrzygnieto tak samo jak przy
klasyfikacji typdw pytan. Firmy liczymy z mapy encji po normalizacji (firma z Polski, raz na odpowiedz;
rozdz. 5 czesci Il). Wyniki firm podajemy wytacznie w czesci Il, nigdy obok wynikédw pomiaru B6.

Zrédta i cytowania. Listy cytowar analizowali$my na poziomie domen. Te samg domene przywotang
kilka razy w jednej odpowiedzi liczyliSmy raz. Daje to 34 073 cytowania z 11 081 domen. Nie
sprawdzalismy, czy petne adresy istniejg. Adres napisany przez model moze nie prowadzi¢ do strony,
dlatego analiza idzie po domenach. Dwa tryby cytowan réznig sie wynikiem: wsréd adreséw podanych
w odpowiedzi przez pieé¢ modeli bez wyszukiwania 49,5% prowadzi do polskich domen (33,5% do
polskich stron oficjalnych; 14 681 cytowan), wsrdd Zrédet z wyszukiwania Perplexity 22,4% (6,5%
oficjalnych; 19 392 cytowania, czyli 57% wszystkich). W segmencie firm odpowiednio 54,5% i 25,0%,
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w segmencie oséb prywatnych 46,3% i 19,9%. tgczna wartos¢ 34,0% opisuje tylko skale materiatu i nie
jest liczbg wnioskowa.

Klase kazdej domeny nadat model jezykowy (gemini-2.5-flash) w procedurze dwdéch pytan: o kraj
wtasciciela i o typ organizacji. Klase wyznacza z tych dwéch odpowiedzi stata reguta.

« Domeny cytowane czesciej (2 909 domen, 24 554 cytowania; liczby z chwili klasyfikacji, po
deduplikacji 24 814 i 9 259, rozdz. 5) sklasyfikowano w pierwszym przebiegu.

» Dtugi ogon (8 172 domeny, 9 519 cytowan) sklasyfikowano w drugim przebiegu, z ponownym
przebiegiem dla domen odrzuconych za pierwszym razem.

« Klasa ,Inne / nieznane” obejmuje 124 cytowania (0,4%).

« 582 cytowania (1,7%) maja klase o niskiej pewnosci i wyznaczajg pasmo niepewnosci wskaznika;
pasmo obejmuje obie warstwy klasyfikacji (domeny czeste i ogon) i podajemy je przy udziale
polskich zZrédet.

Nieprawidtowe adresy (urwane lub niekompletne) wykluczyliSmy: ChatGPT 22, Claude 4, Grok 32,
DeepSeek 41; u pozostatych modeli takich adresdw nie byto. Liczba cytowan rézni sie miedzy
modelami kilkudziesieciokrotnie (Claude 259, Perplexity 19 392). Dlatego udziaty per model podajemy
zawsze z liczbg cytowan, a obok wartosci ogdlnej podajemy srednig réwnowazong po modelach.
Claude cytuje w 6,6% odpowiedzi i przy limicie 1 024 tokendw jego cytowania, umieszczane zwykle na
koricu odpowiedzi, mogty zostac uciete; liczby cytowan Claude (259; udziat polskich domen 60,2%)
czytamy wiec jako dolng granice z zastrzezeniem braku instrukcji o Zrédtach.

Zrédta whasnego panstwa (rozdz. 8 i 9). Za Zrédto wtasnego paristwa uznajemy domene urzedowa
wtasnego kraju persony: dla kazdego rynku jawna lista wzorcéw domen (np. gov.uk; .gob.es;
auswaertiges-amt.de i .bund.de; regjeringen.no, skatteetaten.no, nav.no, udi.no; .gov bez .gov.pl dla
USA; .gov.ua; .gov.cz i mzv.cz; .gov.sk i mzv.sk; regeringen.se, skatteverket.se, migrationsverket.se;
.gov.it, esteri.it, viaggiaresicuri.it; .gouv.fr i service-public.fr; .gov.cn), bez domen polskich. Liczymy
odpowiedzi oséb prywatnych, w ktérych cytowana jest co najmniej jedna taka domena; odsetek (od
6,0% na Stowacji do 20,6% w Wielkiej Brytanii: 74 z 360 odpowiedzi) zalezy od listy, dlatego w tekscie
podajemy skrajne wartosci i nazwy domen z liczbg odpowiedzi, nie ranking rynkéw.

Jak wyznaczono watek rynkowy (rozdz. 8). Watek rynkowy to skojarzenie z Polska, ktére

w portrecie otwartym pada na danym rynku wyraznie czesciej niz na innych (co najmniej 4 z 12
odpowiedzi i co najmniej trzykrotna przewaga nad srednig pozostatych rynkdéw). Jego obecnosé

w odpowiedziach badania liczymy przeszukaniem petnego tekstu listg form nazwy, a nastepnie
lekturg kontekstu kazdego trafienia, bo sama nazwa nie wystarcza: ,Chicago” w odpowiedziach
amerykanskich to lotnisko wylotu i konsulat, nie polska dzielnica; ,,Zywiec" w stowackich to miasto na
zakupy, nie piwo. Trafienia, ktdre po lekturze nie dotycza skojarzenia, wytagczamy i méwimy o tym

W portrecie.

Zrédta zewnetrzne. Lista twarzy kampanii ,Polska. Wiecej niz myslisz” pochodzi z komunikatu
Polskiej Organizacji Turystycznej z sierpnia 2026 roku, lista sektoréw strategicznych z serwisu Polskiej
Agencji Inwestycji i Handlu (paih.gov.pl/sectors), a wersje i daty modeli z dokumentacji dostawcdéw

i z zapisu wersji w kazdej odpowiedzi.

Zmiana w aplikacji ChatGPT po badaniu. Od 7 paZdziernika 2026 aplikacja ChatGPT (GPT-6 z funkcja
Intelligent Ul) moze prezentowacd odpowiedzi z elementami interfejsu, takimi jak poréwnania,
diagramy i narzedzia, ktérych API nie zwraca. Juz wczesniej aplikacja wyswietlata niektére elementy
nieobecne w odpowiedzi API (wykresy interaktywne, obrazy z sieci). Badanie mierzyto tekst
odpowiedzi modelu sprzed tej zmiany: ostatnie odpowiedzi ChatGPT w badaniu pochodzg z 28
wrzesnia 2026, a w pomiarach B2 i B6 z 30 wrzesnia. Test wers;ji i portret otwarty (14-15 paZzdziernika)
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oraz pomiar tematyczny B14 (18-19 pazdziernika) takze mierzyty tekst odpowiedzi APl. Wptyw nowego
interfejsu na widoczno$¢é Polski nie byt przedmiotem pomiaru. Zrédto: OpenAl, ChatGPT release notes,
wpis z 7.10.2026 (help.openai.com/en/articles/6825453-chatgpt-release-notes);
openai.com/index/gpt-6-for-everyone.

Skala materiatu. Wskazniki badania liczymy wytgcznie na 8 400 odpowiedziach badania gtéwnego.
Caty program badawczy objat 14 722 odpowiedzi:

» badanie gtéwne: 8 400,

e pytania biznesowe bez nazwy Polski (B6): 576,
e test powtarzalnosci (B2): 522,

» test wersji (B8): 1576,

e portret otwarty (B9): 1440,

e pomiar tematyczny , Polska a wojna w Ukrainie” (B14): 2 208.

Osobno, poza tg sumg, stoi tryb z wyszukiwaniem (B17): 1 410 odpowiedzi trzech modeli z 23 i 24
pazdziernika 2026 roku. To pomiar uzupetniajacy, wykonany po zamknieciu tresci raportu i opisany
nizej oraz w czesci Il rozdz. 6.5.

Zbiordéw nie tgczymy we wspoélnych wskaznikach, bo réznig sie datg, pytaniami, a B8, B9 i B14 takze
wersjami modeli. Drugi sedzia (B1) ocenit ponownie 226 odpowiedzi badania, a cztowiek zweryfikowat
19 odpowiedzi oznaczonych przez sedziego jako sprzeczne z faktami. Obie kontrole nie wymagaty
nowych odpowiedzi modeli.

Odpowiedzi uciete. Czes¢ odpowiedzi koriczy sie w pét zdania, bo osiggneta limit dtugosci zadany
przez aplikacje badawczg (zob. ,Zakres i kanat pomiaru”). Dziennik wywotan APl wskazuje, jaki
odsetek wywotan kazdego modelu doszedt do limitu w badaniu gtéwnym: okoto 85% dla ChatGPT

i DeepSeek, 77% dla Claude, okoto potowy dla Perplexity, zaden dla Gemini i Grok (limit 4 096 tokendw
albo jego brak). W pomiarze B6 odsetki wyniosty 81% dla ChatGPT, 76% dla Claude, 51% dla DeepSeek
i 20% dla Perplexity, a w pomiarze tematycznym B14 byty nizsze (ChatGPT 18%, DeepSeek i Claude
47%, Perplexity ponizej 1%). Dla pojedynczej odpowiedzi fakt uciecia nie zostat zapisany;
rozpoznajemy go po tym, ze odpowiedz konczy sie w poét zdania albo ma dtugos¢ typowa dla ucietych
odpowiedzi tego modelu na tym rynku. Uciecie to cecha limitu aplikacji badawczej, nie zachowania
modelu.

Na wskazniki uciecie wptywa réznie. Wzmianka o Polsce i widoczno$¢ generatywna sg odporne:

w pytaniach bez nazwy Polski pierwsza wzmianka o niej pada zwykle w pierwszych kilkuset znakach
odpowiedzi (mediana 234-706 znakdw zaleznie od modelu), a w petnych odpowiedziach Gemini i Grok
najwyzej 2,8% wzmianek lezy za punktem, w ktérym limit ucina odpowiedzi ChatGPT, DeepSeek

i Perplexity (okoto 4 300-5 200 znakdw); dla krétszego limitu Claude (okoto 2 500 znakdéw) gdrna
granica wynosi 0,6-13,3%. Listy panistw, typ pytania, luka aktywacji i mapa semantyczna nie zalezg od
koricdwki odpowiedzi. Ton i aprobata moga zaleze¢: zdanie tagodzace lub polecajgce moze stac po
punkcie ciecia. Poréwnanie odpowiedzi ucietych z petnymi wewnatrz badania tego nie rozstrzyga, bo
u ChatGPT i DeepSeek odpowiedzi petne to garstka krétkich odpowiedzi na prostsze pytania.
Rozstrzyga jg symulacja uciecia petnych odpowiedzi opisana nizej. Pordwnania aprobaty i tonu miedzy
modelami czytamy wiec z zastrzezeniem, ze modele miaty rézne limity dtugosci (1 024, 1500, 4 096
tokendw, brak limitu), a aprobate per model podajemy wytgcznie w aneksie (zob. , Aprobata wedtug
modelu”). Dwie odpowiedzi modelu zapasowego Gemini (26 i 29 sierpnia) koriczg sie dtugim ciggiem
spacji po krdtkiej tresci (odpowiednio 115 556 i 95 510 znakdw); sedzia ocenit ich tre$¢ (wzmianka: kraj;
ton 6i7) i pozostajg w liczbach badania, gdzie przy 8 400 odpowiedziach nie zmieniajg zadnego
wskaznika.
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Symulacja uciecia pelnych odpowiedzi (B16, 22 pazdziernika 2026). Zeby zmierzyg, ile limit
dtugosci moze zmienié¢ w ocenie, wzieliSmy odpowiedzi petne (bez uciecia) trzech modeli

i przycielismy je tak, jak limit przycinat odpowiedzi w badaniu: do 1 500 tokendw (limit ChatGPT,
DeepSeek i Perplexity) i do 1 024 tokendw (limit Claude), tokenizatorem danego dostawcy, na granicy
tokena. Dawcami petnych odpowiedzi byty: Gemini z badania (466 odpowiedzi: 216 na pytania bez
nazwy Polski i 250 z nig; 26 pytan bez Polski obstuzonych wytgcznie przez model zapasowy
wytgczylismy), Grok z badania (492: 242 i 250) oraz Claude w wersji claude-sonnet-5-5 z portretu
otwartego i pomiaru tematycznego (602 odpowiedzi przy limicie 4 096; 5 odpowiedzi dtuzszych niz

3 500 tokendw i 1 urwang wytaczylismy). Kazdg odpowiedz ocenilismy tym samym sedzig v2.1

w czterech postaciach: ocena zapisana w badaniu, ta sama petna odpowiedzZ oceniona ponownie,
kopia przycieta do 1 500 i kopia przycieta do 1 024 tokendw (3 156 ocen). Efekt uciecia to réznica
miedzy kopig przycietg a petng odpowiedzig oceniong ponownie, liczona na odpowiedziach faktycznie
przycietych; réznica miedzy ponowng a zapisang oceng petnej odpowiedzi mierzy dryf sedziego

i szum. Regute odczytu wyniku przyjeliSmy przed biegiem.

Wynik. Wzmianka o Polsce i ton sg na uciecie odporne: réznica tonu nie przekracza 0,13 punktu, utrata
wzmianki przy cieciu do 1 500 tokendw nie przekracza 0,6 punktu, a przy cieciu do 1 024 siega 3,7
punktu w pytaniach bez nazwy Polski (Gemini), co w przeniesieniu na Claude z badania daje najwyzej
2,9 punktu. Aprobata nie jest odporna: ciecie do 1 024 tokendw obniza udziat wysokiej aprobaty

o ponad 10 punktdw (Claude 5-5 na 395 przycietych odpowiedziach: -10,9 punktu, przedziat 95% od
-15,2 do -6,6), ciecie do 1 500 tokendw o 5-10 punktéw (Claude 5-5 -9,3; Gemini -2,6; Grok przy 1 500
tokenach nie do oceny, bo tylko 2 odpowiedzi sg dtuzsze). Dryf sedziego i szum nie przekraczajg 2,4
punktu aprobaty i nie wymagajg osobnego zastrzezenia. Przeniesione na badanie (efekt pomnozony
przez udziat odpowiedzi u limitu) daje to oszacowanie wptywu uciecia na aprobate: Claude do -8,4
punktu (w pytaniach bez nazwy Polski do -6,3), ChatGPT od -2,2 do -7,9, DeepSeek od -2,2 do -8,1,
Perplexity od -1,2 do -4,3. To przeniesienie, nie pomiar: symulacja thie petne odpowiedzi Gemini,
Groka i Claude 5-5, nie odpowiedzi modeli faktycznie ucietych w badaniu. Test wersji dostarcza
kontroli: wzrost aprobaty Claude miedzy wersjami jest podobny w parach z odpowiedzig petng (+15,5
punktu) i ucietg (+14,3), cho¢ przy efekcie uciecia rzedu -11 punktdw grupa ucieta powinna urosngc¢
0 okoto 26. Symulacja wskazuje wiec raczej gérng granice wptywu uciecia niz jego doktadng wartosc.
Skutki dla raportu: aprobate per model przeniesliSmy z tekstu rozdziatéw do aneksu z tym
zastrzezeniem; w tekscie rozdziatéw per model zostajg wzmianka, ton i rozbieznos¢. Nawet przy
najmniej korzystnym wariancie symulacji Gemini pozostaje w wersji z sierpnia 2026 roku modelem

Z najwyzszg aprobatg, a Claude modelem z najnizsza: réznica aprobaty w pytaniach bez nazwy Polski
wynosi 26,8 punktu, a po odjeciu gérnej granicy wptywu uciecia co najmniej 20 punktdéw; kolejnos¢
modeli srodkowych nie jest ustalona. W pomiarze B6 przeniesienie daje Claude do +8,3 i ChatGPT do
+7,6 punktu, wiec kolejnosci modeli w aprobacie B6 nie da sie ustalic.

Aprobata wedlug modelu (z zastrzezeniem). Wszystkie wartosci ponizej dotyczg wersji modeli
z okna badania (sierpien-wrzesien 2026) i sg obcigzone réznymi limitami dtugosci (zob. wyzej);
czytamy je poréwnawczo, a hie jako bezwzgledny odsetek odpowiedzi polecajgcych Polske (zob.
»,Drugi sedzia”). Udziat wysokiej aprobaty wsréd odpowiedzi ze wzmiankg o Polsce:
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pytania bez pytania regionalne / firmy / osoby  drugi sedzia: sedzia gtéwny /

wszystkie nazwy Polski ogédlne (bez Polski, prywatne (bez sedzia kontrolny (B1; cata  B6 (firmy,

pytania ()] B2C) Polski) préba modelu, n 37-38) bez Polski)

ChatGPT 67,1 52,8 (161) 48,8 /68,4 58,1 /50,8 59,5/35,1 86,3
Gemini 85,2 70,0 (180) 59,0 /72,0 82,5/64,2 78,9 /68,4 87,5
Claude 55,2 43,2 (183) 31,0/64,0 50,9 /39,8 42,1/21,1 75,3
Perplexity 65,8 52,2 (161) 42,0 /50,0 69,2 /46,7 44,7 ] 34,2 76,9
Grok 71,9 57,2 (180) 52,3 /65,2 56,1/57,7 59,5/35,1 85,4
DeepSeek 72,3 59,7 (186) 49,4 /57,1 73,2 /53,8 57,9 /39,5 83,3

W pytaniach ogdlnych aprobata jest wyzsza niz w regionalnych u kazdego z sze$ciu modeli (ogdétem
62,3 wobec 47,0%). Drugi sedzia stawia prég wyzej u kazdego modelu, a skraje zachowuje: Gemini
pierwszy, Claude ostatni. W pomiarze B6 (96 pytan firm bez nazwy Polski, 576 odpowiedzi) udziat
wysokiej aprobaty per rynek (po 48 odpowiedzi) wynosi: Chiny 72,9; Czechy 87,2; Francja 83,3;
Hiszpania 68,8; Niemcy 83,3; Norwegia 95,7; Stowacja 76,6; Szwecja 95,7; Ukraina 91,7; USA 75,0;
Wielka Brytania 80,4; Wtochy 80,4. Przy 48 odpowiedziach na rynek réznice ponizej kilkunastu
punktdéw nie sg interpretowalne i rynkdw nie szeregujemy.

Pozycja Polski w odpowiedzi (wyeksponowanie). Dla kazdej z 8 400 odpowiedzi ustaliliSmy, gdzie
pada pierwsza wzmianka o Polsce i ile innych paristw model wymienit przed nig. Pozycje liczymy ta
sama regutg tekstowg, ktdrg raport rozpoznaje Polske w pytaniach (nazwa kraju, przymiotnik, nazwa
jezyka, polskie miasta, w formach odmiany 11 jezykéw); obecnos$¢ Polski w odpowiedzi pochodzi
natomiast z oceny sedziego (rozdz. 2), a reguta tekstowa znajduje jg w 7 975 z 7 992 tych odpowiedzi
(99,8%). Ranga Polski to 1 plus liczba paristw wymienionych przez sedziego, ktdrych pierwsza
wzmianka w tekscie poprzedza pierwszg wzmianke o Polsce; paristwa lokalizujemy w tekscie nazwa,
przymiotnikiem lub gtéwnym miastem, grupy regionalne (,,Benelux”) pomijamy. Range podajemy tylko
wtedy, gdy kazde paristwo z listy sedziego udato sie zlokalizowa¢ w tekscie (93,0% odpowiedzi

z Polskq); osobno liczymy range z pominieciem wtasnego kraju persony, ktdry czesto otwiera
odpowiedz jako punkt odniesienia. Uciecie odpowiedzi zaniza wytgcznie obecnosé Polski (odpowiedz
ucieta przed pierwszg wzmianka), nie pozycje ani range. Reguta tekstowa nie zna czesci nazw

w jezykach rynkéw (np. ,Katovice”, ,,Masuren”), przez co w 3,5% odpowiedzi z Polskg sedzia widzi
pierwszg wzmianke wczesniej niz reguta. Pozostajemy jednak przy regule raportu dla spéjnosci

z pozostatymi liczbami.

mediana Polska ranga 1 bez panstw
zbioér n pierwszej w pierwszych 1000 ranga rangal wtasnego w odpowiedzi

odpowiedzi z Polska wzmianki (znaki) znakow 1 lub 2 kraju (srednio)

pytania 6932 32 98,6% 91,8% 99,0% 96,5% 1,9
z nazwg Polski

pytania bez 1046 431 78,2% 36,0% 57,7% 41,1% 5,9
nazwy Polski

— firmy 302 480 — 54,7% - 58,0% -
— osoby 744 397 —  28,3% = 34,2% -
prywatne

Liczby n podaje reguta tekstowa: wobec ocen sedziego (6 941 i1 051) nie znajduje Polski w 17
odpowiedziach (5 z nich to odpowiedzi firm), a w 3 znajduje jg bez wskazania sedziego. Pozycja

w pojedynczej odpowiedzi jest zmienna i dlatego raport nie opisuje jej w tresci. W tescie
powtarzalnosci (30 wrzesnia; 29 pytan, szes¢ modeli, trzy powtdrzenia) i w pomiarze kontrolnym z 2
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listopada 2026 (50 pytan, w tym 31 bez nazwy Polski; pie¢ modeli w wersjach z listopada; trzy
powtdrzenia tego samego dnia; ranga liczona regutg tekstowg bez oceny sedziego, zgodng z regutg
raportu w 98,9% odpowiedzi badania na pytania bez nazwy Polski) dwie odpowiedzi na to samo
pytanie réznity sie w tym, czy Polska jest pierwsza, mniej wiecej w co pigtym przypadku, a udziat
odpowiedzi z Polskg na pierwszym miejscu w pytaniach bez nazwy Polski zmieniat sie miedzy
przebiegami tego samego dnia o okoto 10 punktéw; w pytaniach z nazwg Polski o0 mniej niz 3 punkty.
Liczby z tabeli opisujg wiec wytgcznie datowany pomiar i nie sg cechg modeli ani pojedynczego
pytania; pozycja w pojedynczej odpowiedzi nie jest w raporcie wynikiem. Réznice miedzy modelami
traktujemy jako opis, nie ranking, bo zalezg od dtugosci i stylu odpowiedzi.

Pomiar tematyczny ,,Polska a wojna w Ukrainie” (B14, 18-19 pazdziernika 2026). Zadalismy
szesciu modelom, przez ich oficjalne API, 16 pytan o bezpieczeristwo podrézy, studidw, przeprowadzki
i inwestycji w Polsce w kontekscie wojny w Ukrainie: 8 pytan oséb prywatnych na 11 rynkach (bez
Ukrainy) i 8 pytan firm na 12 rynkach, w jezyku kazdego rynku, kazde dwa razy w odstepie co najmniej
24 godzin, razem 2 208 odpowiedzi. Cztery pytania nie wymieniajg Polski. Jedno pytanie oséb
prywatnych na dziewieciu rynkach powtarza dostownie pytanie z badania gtéwnego. Modele
pracowaty, tak jak w portrecie otwartym, w biezgcych wersjach produkcyjnych (ChatGPT gpt-6-luna,
Gemini gemini-3.5-flash-lite, Claude claude-sonnet-5-5, Perplexity sonar-pro, Grok grok-4.3,
DeepSeek deepseek-flash); Perplexity i Grok w tych samych wersjach co w badaniu. Odpowiedzi
ocenit ten sam sedzia (v2.1) co w badaniu. Liczby B14 nigdy nie tworzg wspdlnego wskaznika

z badaniem, B6 ani B9 i nigdy nie zestawiamy ich z kolejnoscig modeli z czesci |, bo wersje modeli sg
inne.

Stanowisko wobec ryzyka (A-D). Kazdg odpowiedZ przypisaliSmy do jednej z klas: A to Polska
bezpieczna, ryzyko wojenne nieistotne dla decyzji; B to Polska bezpieczna z konkretnymi
zastrzezeniami (np. pas przygraniczny, plan awaryjny, ubezpieczenie), rekomendacja ,tak”; C to
istotne ryzyko, odpowiedz kaze sie zastanowi¢ lub stawia Polske jako bardziej ryzykowng od
poréwnywanych krajéw, bez odradzania; D to odpowiedz, ktdra odradza Polske albo zaleca inny kraj

z powodu ryzyka wojennego; odpowiedZ, ktdra poleca Polske, a inny kraj podaje tylko jako wariant dla
stawiajgcych ryzyko na pierwszym miejscu, to klasa B albo C, nie D; N to odpowiedz, w ktérej Polska
jest, ale bez oceny ryzyka wojennego; 0 to odpowiedz, w ktérej Polski nie ma. Klasyfikacje na petnym
teks$cie odpowiedzi, bez wiedzy o modelu i ocenach sedziego, wykonat model Claude Opus 5.5 dla
wszystkich 2 208 odpowiedzi; niezaleznie, tg sama instrukcjg, model Claude Sonnet 5.5 sklasyfikowat
losowa prébe warstwowag 576 odpowiedzi (26%; 6 na kazdg kombinacje segment x pytanie x model).
Zgodnos¢ obu przebiegdéw: 87,5% (k 0,80). W czterech pytaniach na granicy klas B i C (bezpieczne
kraje Europy na kilka lat, inwestycja, nearshoring, ubezpieczenie ryzyka wojennego) zgodnos¢

w obrebie pytania spadta ponizej k 0,6, a czes$¢ paczek pierwszego przebiegu stosowata rézne
konwencje na tej granicy; te 564 odpowiedzi zakodowaliSmy ponownie w przebiegu kalibracyjnym
(jedno pytanie = jeden zestaw koderdw, dwie zbalansowane potowy) i ta klasyfikacja jest koricowa
(zgodnos¢ z drugim koderem 85,1%, k 0,75). W tabelach podajemy klasyfikacje koricowa; dla czterech
pytan kalibracyjnych takze przedziat miedzy przebiegami, bo granica B/C zalezy tam od instrukcji, nie
od danych. W pytaniu o bezpieczne kraje Europy na kilka lat od potowy do trzech czwartych
odpowiedzi stawia Polske w grupie ,,0stroznie”, a w pytaniu o inwestycje prawie kazda odpowiedz
mowi ,,ryzyko wyzsze niz w Czechach, ale do wyceny i ubezpieczenia”. Dla trzech z tych pytan
(inwestycja, nearshoring, ubezpieczenie ryzyka wojennego; 432 odpowiedzi) zakodowalismy osobno,
szescioma niezaleznymi przebiegami modelu Claude Sonnet 5.5 (po jednym na potowe kazdego
pytania), miare wzgledna: czy odpowiedzZ przedstawia Polske jako wyraznie bardziej narazong na
ryzyko wojenne niz panstwa, z ktérymi jg poréwnuje (tak / nie / brak poréwnania). Wynik: 67%
odpowiedzi stawia Polske jako wyraZnie bardziej narazong (inwestycja 76%, ubezpieczenie 73%,
nearshoring 53%; brak poréwnania 2%), a mimo to 91% tych samych odpowiedzi nalezy do klasy B,
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czyli Polska jest w nich polecona z zastrzezeniami. Odpowiedzi klasy A nigdy nie stawiajg Polski jako
bardziej narazonej, odpowiedzi klasy C niemal zawsze (22 z 25). Per model udziat ,tak” wynosi od 53%
(Gemini) do 90% (Perplexity), przy czym zalezy od pytania bardziej niz od modelu (Gemini: 0%

w pytaniu o nearshoring, 96% w pytaniu o ubezpieczenie). Potowy tego samego pytania kodowane
przez rézne przebiegi réznig sie do 18 punktdw (inwestycja: 85 i 67%), dlatego liczby tej miary czytamy
jako przedziaty, nie wartosci punktowe. Liczbami twardymi, zgodnymi we wszystkich przebiegach, sg
klasy D i A. Dla pytan o energig, pracownikéw z Ukrainy i baze odbudowy, w ktdrych dominuje klasa N,
podajemy tylko udziat odpowiedzi ostrzegajgcych (C+D) oraz ton i aprobate sedziego.

Argumenty. Obecnos$¢ 13 argumentdw (m.in. NATO, Biatorus, ostrzezenia wtasnego MSZ, pas
przygraniczny, drony i incydenty, schrony, uchodzcy, energia) liczymy przeszukaniem petnego tekstu
listg form w 11 jezykach; odsetek to udziat odpowiedzi, w ktérych argument pada co najmniej raz.

Btedy faktograficzne B14. Ta sama procedura co w badaniu (sedzia - cztowiek). Z 10 odpowiedzi
oznaczonych przez sedziego potwierdziliSmy 1 (drobny: ,2002” zamiast 2022); w 7 mylit sie sedzia,
ktdry nie zna wydarzeri z 2025 roku; 2 nie byty twierdzeniami faktograficznymi.

Odstepstwa od planu B14. Numer powtdrzenia przypisano wedtug daty odpowiedzi (18 i 19
pazdziernika), nie wedtug kolejnosci uruchomien; kazda para ma doktadnie jedng odpowiedz dziennie,
najkrdtszy odstep w parze wynosi 24,7 godziny. Drugie powtdrzenie miato 30-minutowg przerwe bez
wptywu na dane, a jego okno wydtuzyto sie do 11:08-16:33 UTC z powodu przerwy w dostepnosci API
jednego dostawcy i ponowien. 49 préb zakoriczonych btedem dostawcy (45 Claude, 4 Grok) wytgczono
z plikéw; kazdg ponowiono raz i kazda ma wazng odpowiedz.

Tryb z wyszukiwaniem (B17, 23-24 pazdziernika 2026). Pomiar sprawdza, czy dostep do
wyszukiwarki zmienia odpowiedZ tego samego modelu na to samo pytanie. Zbidr: 233 pytania badania
bez nazwy Polski (166 oséb prywatnych, 67 firm; pytania zachowane w wariancie kontrolnym, zob.
»Pochodzenie pytan”) oraz 6 pytan, na ktérych modele z narzedziem wyszukiwania popetnity
potwierdzone btedy faktograficzne (Claude 4, Gemini 2). Modele: ChatGPT gpt-6-luna, Gemini
gemini-3.5-flash-lite, Claude claude-sonnet-5-5. Byty to wersje produkcyjne z pazdziernika, te same
w obu trybach (zapis wersji w kazdej odpowiedzi). Kazde pytanie zadano dwa razy: bez narzedzia,
zwyktg $ciezkg aplikacji badawczej, i Sciezkg z narzedziem wyszukiwania dostawcy (u ChatGPT

i Gemini wyszukiwarka dostawcy, u Claude najwyzej trzy wyszukiwania na odpowiedz); mediana
odstepu miedzy odpowiedziami 11 minut, najwyzej 3 godziny 45 minut. Powstato 705 par (1 410
odpowiedzi, 0 par niepetnych): 699 par rdzenia i 6 par bteddw. Dla jednego pytania firm z Hiszpanii
pary ChatGPT i Claude powstaty 24 pazdziernika (bieg z 23 pazdziernika dat dla niego tylko pare
Gemini): te same wersje modeli, te same $ciezki, odpowiedzi 11 sekund od siebie; wszystkie pozostate
odpowiedzi pochodzg z 23 paZdziernika. Przy odpowiedzi z wyszukiwaniem zapisalismy liste zapytan,
liste Zrédet zwrdconych przez narzedzie i flage z metadanych dostawcy, czy narzedzie zostato
wywotane: ChatGPT 228 z 234, Claude 236 z 237, Gemini 104 z 234 (130 odpowiedzi Gemini powstato
z narzedziem dostepnym, ale niewywotanym, i liczymy je osobno). Wszystkie 1 410 odpowiedzi ocenit
sedzia v2.1 (gemini-2.5-flash, ten sam kod co w badaniu, bez modelu zapasowego) 24 pazdziernika:
1406 w jednym przebiegu, cztery uzupetnione tego samego dnia tym samym kodem. Limit dtugosci:
4 096 tokendw bez narzedzia, 8 192 z narzedziem; jedna odpowiedzZ Claude z wyszukiwaniem doszta
do limitu. Ograniczenie, ktdre trzeba czytad razem z wynikiem: dwie Sciezki aplikacji réznia sie nie
tylko narzedziem. ChatGPT bez narzedzia dostaje instrukcje systemowsg z prosbg o Zrddta i adresy,

a z narzedziem zadnej, za to wyzszy naktad rozumowania; Claude bez narzedzia pracuje bez instrukciji,
a z narzedziem dostaje instrukcje, by odpowiadat zwieZle i cytowat znalezione Zrddta; Gemini rézni sie
tylko narzedziem i limitem. Réznica miedzy trybami mierzy wiec odpowiedzZ bez narzedzia wobec
odpowiedzi $ciezki z wyszukiwaniem, nie sam efekt wyszukiwania, i dlatego liczb cytowan nie
poréwnujemy miedzy modelami. Zrédta z wyszukiwania u Gemini to adresy przekierowan, wiec
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domene bierzemy z tytutu fragmentu zwréconego przez narzedzie; klasy domen jak w badaniu,
domena raz na odpowiedz. Wyniki opisuje czes¢ Il rozdz. 6.5 i nigdy nie taczymy ich z liczbami
badania. Wzmianka o Polsce bez narzedzia / z wyszukiwaniem: ChatGPT 57,9 / 55,8% (233 pary),
Gemini 73,4 / 70,8% (233; w 103 parach z wywotanym wyszukiwaniem 73,8 / 71,8%), Claude 84,1 /
74,7% (233); ton wsérdéd wzmianek 7,01 / 6,79, 7,58 / 7,61, 6,93 / 6,71; aprobata ,Wysoki” wsréd
wzmianek, z tym samym zastrzezeniem co wyzej: ChatGPT 53,3 / 51,5%, Gemini 66,7 / 66,7%, Claude
48,0 / 46,6%. Wszystkie réznice aprobaty i tonu sg ponizej progdw, a réznica wzmianki jest powyzej
progu tylko u Claude, ktdrego $ciezka z wyszukiwaniem ma inng instrukcje. W szesciu parach bteddéw
btad z badania nie wrécit w zadnym trybie; pary powstaty na nowszych wersjach modeli niz btedy,
wiec nie przypisujemy tego wyszukiwaniu. Osiem pozostatych btedéw (DeepSeek 6, Grok 1, Perplexity
1) jest w trybie z wyszukiwaniem niemierzalnych: DeepSeek i Grok nie majg w aplikacji badawczej
narzedzia wyszukiwania, a Perplexity szuka zawsze, wiec dla niego nie da sie zbudowac pary bez
narzedzia. Odpowiedzi B17 nie wchodzg do zadnego wskaznika badania; pliki wymienia ,Kontrola
integralnosci”.

Semantyka marki jako pojecie badawcze. Raport traktuje Polske tak, jak badania marketingu
traktujg marke: jako zbidr znaczen, skojarzen i ocen, ktére marka ma w danym umysle i w danej
kulturze. Te tradycje tworzg prace o wiedzy o marce i jej skojarzeniach (Keller 1993), o mapach
pojeciowych marki (John, Loken, Kim i Monga 2006) i o semiotyce znaczert w konsumpcji (Mick 1986).
taczy je zatozenie, ze znaczenia marki da sie zmierzy¢ przez to, co dany umyst mowi, gdy pytac go
posrednio. Semantic Brand Score (Fronzetti Colladon 2018) przenidst ten pomiar na duze zbiory tekstu
i roztozyt go na trzy wymiary: czesto$¢ nazwy (prevalence), réznorodnos¢ jej skojarzen (diversity)

i role tgcznika miedzy innymi pojeciami (connectivity). Inspirujg one trzy miary raportu (nie sg ich
operacjonalizacjg): widocznos$¢ generatywna, luke aktywacji z mapg encji oraz ,,drzwi do odpowiedzi”.

Teza raportu brzmi: umystem, ktérego semantyke marki warto mierzy¢, sg dzis takze modele jezykowe.
Prace z lat 2024-2025 opisaty juz wizerunek krajow w odpowiedziach ChatGPT (Manor i Segev 2025),
wptyw narodowosci persony na to, jak model ocenia paristwa (Kamruzzaman i Kim 2025), oraz
rekomendacje miejsc dla person z réznych krajéow (Andreev iin. 2025). W przeszukanych zrédtach nie
znalezlismy pracy, ktdra taczy to, co tgczy ten raport: persony z 12 rynkdw pytajgce w 11 jezykach,
pytania, ktére nie wymieniajg ocenianego kraju, ocene, czy model ten kraj poleca, oraz szesé¢ modeli
odpytywanych przez oficjalne APl w datowanym oknie.

Pojecia uzywane w raporcie.

Cytowalnos¢ - cecha zrédta, ktére modele podajg w odpowiedzi: trafia do niej nie dlatego, ze jest
o0 marce, tylko dlatego, ze odpowiada na sytuacje persony w jej jezyku. Modele cytujg urzedy
wtasnego kraju persony na kazdym z 12 rynkdw; polskie strony oficjalne trafiajg do odpowiedzi za
posrednictwem swoich anglojezycznych serwisdw dla cudzoziemcéw (rozdz. 5, 9).

Dryf semantyczny - zmiana semantyki marki w odpowiedziach miedzy wersjami modeli albo w czasie,
przy tych samych pytaniach. Odrézniamy go od szumu pomiaru, czyli réznic miedzy powtdrzeniami
tego samego pytania w tej samej wersji modelu (test powtarzalnosci), ktére wyznaczajg progi raportu
(ton 0,5 punktu, wzmianka 3 punkty, aprobata 5 punktéw). Test nowszych wersji pokazat dryf wiekszy
niz szum i z kierunkiem (rozdz. 7); dlatego pomiar semantyki marki ma sens tylko jako datowany,

a teza o zmianie wymaga pomiardw kontrolnych w tym samym uktadzie pytar, bo modele sg
aktualizowane.

Encja - nazwana rzecz, ktérg da sie rozpozna¢ w odpowiedzi niezaleznie od jezyka i odmiany: osoba,
miejsce, instytucja, wydarzenie, produkt. Kanon Polski (Chopin, Watesa, Kopernik, Jan Pawet I,
Sktodowska-Curie, Lewandowski) to encje najczesciej wymieniane, gdy pytanie prosi o Polske wprost
(rozdz. 6).
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Firmy na zadanie (czes¢ Il) - polskie firmy wymieniane w odpowiedziach na 25 pytan, na ktére dobra
odpowiedZ musi zawiera¢ nazwy polskich firm. Firmy w uzyciu (czes¢ Il): polskie firmy wymieniane

w odpowiedziach na praktyczne pytania firm; mianownik 4 200 odpowiedzi. Firmy na zapytanie (czes$¢
I1): firmy, ktére model wymienia, gdy pytanie wprost prosi o polskie firmy (portret otwarty).

Luka aktywaciji - réznica miedzy tym, co modele wymieniajg zapytane o marke wprost, a tym, co
wymieniajg w odpowiedziach praktycznych, w ktérych marka pada: kanon obecny w 144 na 144
odpowiedzi ,,na zapytanie”, a w odpowiedziach praktycznych w 0,8-12% (rozdz. 6). Na poziomie
jednego rynku: watek rynkowy, ktéry nie wchodzi do odpowiedzi praktycznych (rozdz. 8).

Ltaczenie encji (entity linking) - mechanizm, przez ktéry encja trafia do odpowiedzi praktycznej: model
wprowadza jg tylko wtedy, gdy ma jg powigzang z encjg, o ktérg pyta persona (miejscem, trasa,
sytuacjg). W tekscie raportu nazywamy to ,drzwiami” (rozdz. 6): Chopin wchodzi z Warszawg

i Zelazowg Wolg, Tatry z wyjazdem w gdry; Sktodowska-Curie ma powigzanie z Polskg, ale nie

Z niczym, o co pytajg osoby planujgce podrdz.

Mapa semantyczna - zestawienie encji wedtug rynkéw, typdw pytan i Zzrédet: ktére encje modele
tacza z markg na danym rynku, w jakich pytaniach je wymieniaja, z jakich domen je biorg. Dwanascie
portretéw rozdziatu 8 sktada sie na mape semantyczng marki Polska.

Persona - scenariusz pytajgcej osoby lub firmy stworzony na potrzeby badania: kraj, jezyk, sytuacja
i cel pytania. Nie jest realng osobg ani firmg. Przyktady wyzej, petna lista w danych otwartych.

Pytanie o ryzyko (czesé Il) - pytanie, ktdre samo prosi o wskazanie ryzyk, barier, putapek lub
typowych bteddéw albo wyraza obawe pytajacej firmy; 281 z 700 pytan firm, wytonionych w Slepej
rundzie dwdéch modeli (zgodnosé 98,6%).

Semantyka marki (ang. brand semantics) - zbidr znaczen, skojarzen i ocen, jakie marka (produkt,
miejsce, kraj) ma w danym umysle i w danej kulturze; w odpowiedziach modeli widoczny jako zbidr
encji (miejsc, oséb, wydarzen, cech) tgczonych z nazwa marki i powigzar miedzy nimi a sytuacjami,

o ktére pytajg persony. W tym raporcie marka jest Polska; semantyke marki mierzymy posrednio, przez
odpowiedzi szesciu modeli na 1400 pytan person z 12 rynkdw w datowanym oknie, takze wtedy, gdy
pytanie Polski nie wymienia (rozdz. 1).

Symulacja uciecia petnych odpowiedzi - test, w ktérym petne odpowiedzi modeli bez uciecia
przycieto do 1500 i 1 024 tokendw, tak jak limit dtugosci przycinat odpowiedzi w badaniu, i oceniono
ponownie tym samym sedzig. Réznica ocen szacuje wptyw limitu na aprobate i ton (zob. ,,Odpowiedzi
uciete”).

Wtasny kraj - kraj persony, w ktérej imieniu zadano pytanie, np. Czechy dla pytania zadanego
w imieniu firmy z Czech. W kartach i tabelach zapisywany jako , Kraj: Nazwa"”; oznacza kraj persony, nie
panstwo polecane przez model.

Wyeksponowanie - pozycja Polski w odpowiedzi: miejsce pierwszej wzmianki i ranga, czyli liczba
panistw wymienionych przed nig (zob. , Pozycja Polski w odpowiedzi”).

Zrédta z wyszukiwania / adresy podane w odpowiedzi - dwa tryby, z ktérych pochodzg cytowania:
lista wynikéw wyszukiwania zwrdcona przez API (Perplexity) albo adresy napisane przez model
w tekscie odpowiedzi (pozostate modele). Raport podaje je osobno (rozdz. 5, 9).

Widocznosé generatywna (rozdz. 2) i watek rynkowy (rozdz. 8) sg zdefiniowane w miejscu pierwszego
uzycia.
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Kontrola integralnosci. Suma kontrolna zestawu to md5 z posortowanej listy sum md5 jego plikéw.

e Zbidr badania: 24 pliki, md5 zestawu 270b1eb5c140b2b0063450b37f01fe8a (sprawdzony 14, 15, 16,
17, 20, 22 i 23 paZdziernika 2026).

» Pytania biznesowe bez nazwy Polski (B6): 14 plikéw (12 rynkéw, mapowanie pytan, podsumowanie),
23ab8662ec3f6925b9bc5bd5b46164c0.

» Test powtarzalnosci (B2): wyniki a9196blade35afb94c5253e98aa6ec3l, raport
ff77f59b3794aecfabcdd744446795¢c9.

» Test wersji (B8): wyniki e8652bec0Ofcaecbaf7c¢389d282c258cf, raport
46da3f8c250e45b8cf3f08alf70e59d5.

» Portret otwarty (B9): 12 plikdw, md5 zestawu f3e6dd05¢8221d0dd5d33535a5f8e68b.

e Pomiar tematyczny (B14): 23 pliki (12 rynkéw firm, 11 rynkéw oséb prywatnych), md5 zestawu
64043388d87c03bb64fccll7e8dac97b; raport pomiaru b3527b07...; klasyfikacja A-D (koder 1, koder
2, kalibracja, klasa koncowa) i instrukcje koderdéw to pliki w materiatach roboczych b1l4_out/.

» Skrypty rozpoznawania odpowiedzi ucietych: bce5821f... (reguta), 7cf3929b... (pozycja pierwszej
wzmianki).

» Klasy domen ogona: f90dc823b487b8fb9a70c235803a7768.

» Lista pytan z polska nazwg w odmianie, ktérej reguta automatyczna nie rozpoznata (12 pytan):
a76bb1660d335beb74d886295e283249.

» Arkusz bteddéw faktograficznych: oryginat 239759dd34557be04edcda044799ed7a, wersja
zweryfikowana 61b227336407783f4d2ea72204066af2.

» Klasyfikacja typdw pytan (174 pytania B2C): lista pytan do Slepej klasyfikacji
dad0fbd26080994e5f9ede82008442c5; dwa przebiegi Slepe 45dcfcada4566c8785b78c81728c0bae
i 087d8d531255f8b0ec1f4408a48c1696; poréwnanie 7b5dalf5de6e7011096329e10f2e3426;
klasyfikacja finalna v2.5 aa7d33e61bdfb39f64d283c25edccc8e (poprzednia, 172 pytania:
c71b3f85474f2c5b9b45b5f32cecebc?); runda slepa dwdch pytan francuskich: wejscie 33204802...,
wyniki 281ad52c... i 5229a187..., poréwnanie 7cc7fla7....

e Symulacja uciecia petnych odpowiedzi (B16): wynik ocen f96073e3..., raport biegu 088ba78f...,
skrypt analizy ea8f48f6..., tabele wynikdw a9bcla9b....

e Tryb z wyszukiwaniem (B17): 24 pliki (12 rynkéw x osoby prywatne / firmy), md5 zestawu
f525a06a...; plik zbiorczy 58494e8d..., pary 7ed3a559..., surowe odpowiedzi narzedzia
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wyszukiwania dostawcéw 7edb0458..., raporty biegu f0dd3204... i 71eclb5c..., skrypt odczytu par
e4laece3l..., skrypt liczb uzupetniajgcych 9131541c....

» Przeglad 1400 pytan po pomiarze: wiersze 777d0984..., grupy powtdrzen c3db7abe...,
podsumowanie 5124210a..., arkusz $lepej préby autora 08861fc6..., skrypt wariantu kontrolnego
84868de2....

» Pozycja Polski w odpowiedzi (wyeksponowanie): wiersze bc9526ab..., skrypt agregatéw 519173cl....

« Pomiar tematyczny B14, miara wzgledna (432 odpowiedzi): wyniki szesciu przebiegéw 7d00c79d...,
2820db12..., acce620e..., 71889144..., 59a507c2..., 8252efb8...; instrukcja 3e8b717f...; ztgczenie
1c4d596f....

» Dane otwarte raportu: scenariusze per rynek (1 400 pytan badania gtdwnego oraz pytania pomiaréw
B6, B9 i B14) 64908f5f...; persony per rynek 3c90f12b.... Paczka danych otwartych (zip, 2 pliki
z opisem README) 0b9cce42....

« Klasyfikacja typdw pytan (164 pytania B2B: 68 badania i 96 B6): lista do Slepej klasyfikacji
ddc857bcc0dc307b41c64b1c18a712b9; instrukcja e0ee8dd05ef8da43fe3d25796b63e2db; dwa
przebiegi $slepe 509420fcbb322c98b00429b838482cd6 i 7eb7aab75297a414f6cdf54ce2b9c0c3;
poréwnanie 9992d9ec2d599b352f2ca89fc8ff01d8; klasyfikacja finalna
61f4fel4e97c7e0b6d088b690fe21f4e.

Pliki badania zawierajg dla sze$ciu modeli doktadnie jeden wiersz na kazde pytanie, model

i powtdrzenie: odpowiedz z trescig, a gdy pytanie zadano wiecej niz raz, odpowiedz najnowszg. Baza
aplikacji badawczej przechowuje dodatkowo préby techniczne zakornczone btedem dostawcy, ktére
ponowiono, oraz nieliczne wczesniejsze odpowiedzi zastgpione ponowieniem, dlatego liczy wiecej
wierszy. Zgodnos¢ kazdego wiersza plikdw z bazg potwierdzono 16 pazdziernika 2026 po
identyfikatorach wierszy (Log ID).

Pomiary B2, B6, B8 i B9 wykonano w kopiach projektéw badawczych, wiec zbidr badania pozostat
nietkniety (ostatnia odpowiedz: 28.09.2026). Odstepstwa od planu: domeny ogona odrzucone

w pierwszym przebiegu sklasyfikowaliSmy ponownie 14 paZdziernika; portret otwarty wykonalismy
w dwdch, a nie trzech powtdrzeniach; flage ,,Polska w pytaniu” poprawilismy dwukrotnie po
obejrzeniu danych (lista 12 pytan, a potem forma , posen”), za kazdym razem przeliczajgc wszystkie
liczby i odnotowujgc zmiane; limit dtugosci odpowiedzi dla Claude byt w badaniu gtdwnym nizszy niz
dla pozostatych modeli (1 024 wobec 1500 i 4 096 tokendw), co stwierdziliSmy po zakoriczeniu
pomiaru; pytania przejrzano dopiero po pomiarze (zob. ,Pochodzenie pytan”), a wynik przegladu nie
zmienit zadnej liczby raportu.
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