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Polska jest w odpowiedziach modeli
jezykowych wtedy, gdy jest w pytaniu. ,,Polski
portret generatywny” to pierwszy pomiar, jak
sze$¢ modeli méwi o Polsce osobom i firmom
z 12 krajow

Warszawa, 10 listopada 2026. Gdy pytanie nie wymienia Polski, modele jezykowe wprowadzajg jg
same w siedmiu odpowiedziach na dziesie¢, ale w pytaniach o Europe ,,w ogdle” w mnigj niz co
drugiej, a gdy juz jg wprowadzg, czesciej jg wymieniaja, niz polecajg. Firmom mdwig o Polsce
prawie zawsze, takze bez pytania o nig: pada w 98 odpowiedziach na 100. Rola zalezy jednak od
obszaru decyzji, a w logistyce Polska przegrywa na geografii, nie na kosztach. To gtéwne wnioski
raportu ,Polski portret generatywny”.

Pierwsza mapa semantyczna Polski, zmierzona, a nie wyklikana. Badanie obejmuje szes¢
modeli generatywnej Al, odpytywanych przez ich oficjalne API: ChatGPT, Gemini, Claude,
Perplexity, Grok i DeepSeek. Miedzy 25 sierpnia a 28 wrzesnia 2026 roku modele dostaty 1400
pytan w 11 jezykach, 700 w imieniu oséb prywatnych i 700 w imieniu firm z 12 rynkdéw: Chin, Czech,
Francji, Hiszpanii, Niemiec, Norwegii, Stowacji, Szwecji, Ukrainy, USA, Wielkiej Brytanii i Wtoch.
Pytania dotyczg codziennych decyzji: gdzie pojechac¢ na weekend, gdzie studiowad, dokad sie
przeprowadzi¢, gdzie postawic zaktad, komu zleci¢ produkcje, jak sprawdzi¢ kontrahenta.
Powstato 8 400 odpowiedzi; kazdg ocenit ten sam model-sedzia, a wynik sprawdzito pie¢ warstw
kontroli opisanych w aneksie. Caty program badawczy to ponad 14 500 odpowiedzi modeli
jezykowych (LLM). Raport ma dwie czesci: , Polska dla ludzi” i ,Polska dla biznesu”.

Czesé I. Polska dla ludzi

Polska jest w odpowiedzi, gdy jest w pytaniu. W 95,1% z 8 400 odpowiedzi pada Polska. Gdy
pytanie ja wymienia, modele mdéwig o niej w 99,9% odpowiedzi. Prawdziwym testem sg 1 452
odpowiedzi na pytania, ktére Polski nie wymieniajg: tam pojawia sie w 72,4%.

O widocznosci decyduje typ pytania, nie model. Na 174 pytania osdb prywatnych bez nazwy
Polski modele wspominajg o niej w 71,3% odpowiedzi. Gdy pytanie wskazuje region obejmujacy
Polske, odsetek rosnie do 91,7%. Gdy dotyczy Europy ogdlnie, spada do 45,1%, a bez Ukrainy, dla
ktdrej Polska jest kierunkiem oczywistym, do 38,5%. W ,,domyslnej Europie” modeli liste otwierajg
Niemcy (58,0%), a Polska (45,1%) idzie w grupie z Czechami, Portugalig i Hiszpanig. Réznice
miedzy modelami sg mniejsze niz réznice miedzy typami pytan.

Wymieniana czesciej niz polecana. Gdy model sam wprowadza Polske do odpowiedzi, poleca jg
wyraznie w 55,9% przypadkdw; prawie nigdy nie odradza (1,7%), ale w czterech na dziesie¢
wymienia bez polecenia. Zaleznos¢ jest odwrotna: w pytaniach o region Polska pada niemal
zawsze, z poleceniem tylko w 47,0%; w pytaniach o Europe ogdlnie pada rzadziej, ale jezeli pada,
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jest polecana w 62,3%. Model wprowadza jg wtedy, gdy ma argument. Ton wypowiedzi modeli
o Polsce jest umiarkowanie pozytywny (6,95 w skali 1-10) i niemal jednakowy na wszystkich
rynkach.

Kanon pada na zapytanie, w odpowiedziach praktycznych prawie go nie ma. Zapytane wprost
0 najbardziej znanych Polakéw, modele odpowiadajg kanonem: Chopin, Watesa, Kopernik i Jan
Pawet Il padajg w kazdej ze 144 odpowiedzi. W pytaniach praktycznych o wyjazd, historie i kulture
ten sam kanon prawie nie wystepuje (od 12,0% odpowiedzi dla Chopina do 0,8% dla Sktodowskiej-
Curie). Raport nazywa te rdéznice lukg aktywacji: kanon wchodzi do odpowiedzi praktycznej tylko
przez drzwi, ktdre otwiera pytanie, czyli przez miejsce do zobaczenia albo rozdziat historii.

Polskie adresy czesciej podaje sam model niz wyszukiwanie. Tylko jeden z sze$ciu modeli
szukat w sieci na zywo. Adresy, ktére modele podajg same, w potowie prowadzg do polskich stron
(49,5%), a w co trzecim przypadku do oficjalnych (33,5%). Zrédta z wyszukiwania to 57%
wszystkich cytowan, ale do polskich stron prowadzi tylko 22,4% z nich (6,5% do oficjalnych).
Polskie instytucje sg w odpowiedziach modeli, a wyszukiwanie rzadko do nich prowadzi. Na
pytania o koszty zycia w Polsce odpowiedzi odsytajg do serwisu humbeo.com, a na pytania

z Wielkiej Brytanii czesciej do gov.uk niz do gov.pl.

Zapytane o wojne, modele nie odradzaja Polski, ale prawie zawsze dodaja ,,ale”. W osobnym
pomiarze tematycznym z pazdziernika zadna z 792 odpowiedzi osobom prywatnym nie odradza
Polski jako kierunku z powodu wojny w Ukrainie; bez zadnego zastrzezenia poleca jg 15,7%.

W pytaniu o bezpieczne kraje catej Europy Polska trafia do grupy , ostroznie” w od potowy do
trzech czwartych odpowiedzi. NATO pada w 78,1% odpowiedzi, Schengen w 5,3%.

Czesc Il. Polska dla biznesu

Firmom modele podsuwajg Polske same. Gdy firma pyta bez nazwy Polski, modele wymieniaja
ja w 98,4% z 576 odpowiedzi krétkiej listy i polecajg wyraznie w 82,5%. Znaczenie ma obszar
decyzji: w pytaniach o rynek zbytu Polska jest polecona w 93,1% odpowiedzi, 0 inzynieréw

w 93,0%, o produkcje kontraktowg w 69,4%, o0 magazyn dla Europy w 62,3%.

Polska przegrywa na geografii, nie na kosztach. W pytaniach o rynek zbytu, zachety i centra
ustug konkurujg z nig sasiedzi z regionu: Czechy, Rumunia, Wegry i Stowacja. W pytaniach

o dostawcow, produkcje i logistyke na liscie stajg Niemcy, Wtochy, Austria i Holandia.

W odpowiedziach o magazyn dla catej Europy modele znajg polskie lokalizacje (53 z 72
odpowiedzi), ale hubem sg Holandia i Niemcy, bo stamtad dowozi sie na zachdd w dwa-trzy dni;
koszt jest argumentem Polski w kazdej z tych odpowiedzi. Dostawcom modele opisujg Polske jako
baze, ktdra rosnie, a Niemcy jako pewne.

Kanon firm pada na zapytanie, a w uzyciu wygrywaja rejestry. Zapytane o najwieksze polskie
firmy, modele podajg KGHM w kazdej ze 144 odpowiedzi. W 4 200 odpowiedziach na pytania firm
KGHM pada w 21, PZU w jednej; na czele sg Krajowy Rejestr Dtugdéw (143 odpowiedzi), BIG
InfoMonitor (97) i PSE (95), bo odpowiadajg na sytuacje firmy. Firma, ktdéra prosi 0 nazwy w branzy,
dostaje polska firme w dwdch odpowiedziach na trzy (99 ze 150), a przy prosbie o certyfikowanych
poddostawcdéw tylko w 5 z 30. Lotnictwo, elektronika i farmacja padajg rzadko nawet na zapytanie
(wsrdéd najsilniejszych branz w co czwartej, co szdstej i co czternastej odpowiedzi), a pytan o firmy
Z tych sektoréw badanie nie zadawato.
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Polskie instytucje s3 w odpowiedziach modeli, a wyszukiwanie w jezyku rynku rzadko do
nich prowadzi. Adresy, ktére modele podajg firmom same, w 54,5% prowadza do polskich stron
(85,0% oficjalnych), a zrédta z wyszukiwania na zywo w 25,0% (6,9%). Polska Agencja Inwestycji
i Handlu jest wsréd trzech najczesciej cytowanych domen na kazdym z 12 rynkdw, a w pytaniach
0 zachety pada w 26 z 27 odpowiedzi z adresami podanymi w odpowiedzi i w 3 z 12 ze Zzrédtami

z wyszukiwania. Osobny pomiar z pazdziernika pokazuje to samo z drugiej strony. Ten sam model
odpowiadat na pytanie dwa razy: raz bez narzedzia, czyli bez siegania do internetu w chwili
odpowiedzi, i raz w trybie z wyszukiwaniem, czyli po przeszukaniu sieci. Z wyszukiwaniem Polska
nie pada w odpowiedzi czesciej, a polskie strony sg w Zrédtach réwnie rzadkie jak w adresach
podanych bez narzedzia. Tryb z wyszukiwaniem dziata u czesci modeli z inng instrukcjg, wiec
raport czyta te réznice ostroznie (czes¢ Il, rozdziat 6).

Wojna: Polska polecona z warunkami. Zapytane wprost o inwestycje, nearshoring, energie czy
ubezpieczenie w Polsce, modele w zadnej z 864 odpowiedzi nie odradzity Polski jako wyboru

z powodu wojny, ale bez zadnego zastrzezenia poleca jg 3,8% odpowiedzi o ryzyko inwestycyjne,

a czes¢ odpowiedzi zarzagdom wrazliwym na ryzyko podsuwa kraj dalej na zachdd, najczesciej
Czechy. Jako baza do odbudowy Ukrainy Polska jest polecona w kazdej odpowiedzi. Firmy stysza
inne argumenty niz osoby: Unie Europejska (86,9% odpowiedzi) i energie (75,0%) zamiast Biatorusi
i ostrzezen ministerstw.

Modele sie nie zgadzajg i zaden nie jest ,najlepszy dla Polski”

Szes¢ modeli zgadza sig, czy mdéwic o Polsce, w 93,4% z 1 400 pytan; nie zgadzajg sig, jak: na tym
samym pytaniu najcieplejszy i najchtodniejszy model réznig sie srednio 0 1,8 punktu tonu.
Kolejnos¢ modeli zalezy od tego, co liczymy: piec€ z szesciu zajmuje pierwsze albo ostatnie miejsce
W cO hajmniej jednej mierze. Nowsze wersje modeli przesunety odsetek wyraznych polecen Polski
o kilkanascie punktéw w siedem tygodni, w obie strony. Reczna weryfikacja potwierdzita 14 z 19
bteddw faktograficznych zgtoszonych przez sedziego w 8 400 odpowiedziach; bteddéw, ktérych
sedzia nie zgtosit, nie szacowalismy.

Co z tego wynika dla promocji Polski

Celem nie jest ,,zeby modele polecaty Polske”, bo firmom juz jg polecajg, tylko obecnosdé

w konkretnych typach pytan i obszarach decyzji, w ktérych Polska ma by¢ kandydatem, a nie ttem.
Tam, gdzie Polska pada rzadko, jest polecana czesciej, wiec promocja powinna dostarczac
modelom argumentdéw, nie obecnosci. Kanon jest kapitatem, ktéry mozna aktywowac od razu, ale
tylko przez drzwi: powigzanie encji z miejscem, trasg, sytuacjg decyzyjng. W obszarach
przemystowych Polska potrzebuje dowoddw dojrzatosci, nie wzrostu: certyfikatdw, referenciji,
nazw poddostawcdw w jezykach rynkdw. Obraz Polski w odpowiedziach zmienia sie szybciej niz
kampanie; ten dryf semantyczny trzeba mierzyc¢ cyklicznie, w tym samym uktadzie pytan, bo
jednorazowy audyt mdéwi tylko, jak byto.

Grzegorz Mitkowski, autor raportu: ,Modele nie méwig o Polsce Zle. Osobom czesto po prostu o niej
nie méwig, a gdy méwig, wymieniajg jg, zamiast polecacd; firmom mdwig o niej prawie zawsze, ale w roli,
ktdrg wyznacza pytanie. To pierwsza mapa tego, jak Polska wyglada w odpowiedziach modeli,
zmierzona na 8 400 odpowiedziach, a nie wyklikana w oknie czatu.”
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Czego raport nie méwi

Raport mierzy odpowiedzi modeli zwrécone przez APl w datowanym oknie (badanie gtéwne 25
sierpnia — 28 wrzesnia 2026; pomiary kontrolne i dodatkowe 30 wrzesnia - 2 listopada 2026), nie
to, co wida¢ w aplikacji konsumenckiej, nie ruch na stronach i nie skutecznos¢ zadnej kampanii.
Nie prognozuje decyzji inwestycyjnych i nie ocenia pracy zadnej instytucji. Nie uktada rankingu
rynkéw ani modeli. Liczb z badania i z krdtkiej listy nie taczy, bo to dwa zbiory z osobnymi
mianownikami. Aprobaty poszczegdlnych modeli nie porédwnuje w tekscie gtéwnym, bo cztery

Z nich miaty w badaniu limit dtugosci odpowiedzi (aneks). Jest datowanym stanem, czyli mapa
reprezentacji Polski w odpowiedziach szesciu modeli na pytania oséb i firm z 12 rynkdw, i tak
nalezy go czytac.

O raporcie

»Polski portret generatywny” to mapa semantyczna Polski: zapis tego, jakie miejsca, nazwiska,
firmy, argumenty i Zrédta sze$¢ modeli jezykowych taczy z naszym krajem, gdy odpowiadajg
osobom i firmom z 12 krajéw. Raport to jeden dokument w dwdch czesciach (czesé |, Polska dla
ludzi”, czesé Il ,Polska dla biznesu”) z aneksem metodologicznym i danymi otwartymi (persony
i scenariusze pytan). Raport ukazuje sie po polsku i po angielsku (,,The Generative Portrait of
Poland”) w formacie PDF. Dla redakcji dostepne sg dwa wyciagi (czes¢ | i czesé I1), dokumenty
»Kluczowe ustalenia i cytaty” per czes¢ oraz 12 notatek lokalnych, po jednej na rynek.

Partner merytoryczny raportu: Fundacja Al Business Center (aibusiness.center).

Patronat: Business Centre Club.

O autorze i wydawcy

Autorem raportu jest Grzegorz Mitkowski, zatozyciel i prezes zarzadu Brand Semantics P.S.A.,
firmy doradczo-technologicznej zajmujgcej sie semantykg marki i jej pomiarem w modelach
jezykowych. Grzegorz Mitkowski jest takze prezesem zarzadu Fundacji Al Business Center,
partnera merytorycznego raportu. Pomiar wykonano w autorskiej aplikacji badawczej Semantio,
ktdra odpytuje modele przez ich oficjalne API i ocenia odpowiedzi tym samym sedzig

w datowanym oknie.

Raport, press kit i dane otwarte: https://semantio.pro/pl/reports/generative-portrait-of-poland/

Interaktywna mapa semantyczna Polski:
https://semantio.pro/pl/reports/generative-portrait-of-poland/map

Kontakt dla mediéw: Michat Grzebyk, COO, Brand Semantics, m.grzebyk@brandsemantics.eu,
+48 782 010 316.
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